
“爸”气十足
有温度更有高度
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年中“6·18”和年终“双 11”，这
两个购物节是所有电商的“兵家必争
之地”，当“6·18”遇上父亲节，更是带
起一波“他经济”消费热潮。记者在
电商平台输入关键词“父亲节”看到，
剃须刀、皮带、茶叶、衣服等标注“父
亲节礼物”的男士用品销量不俗。

从消费数据中，也能感受到这个
节日独有的温情与趣味。

京东消费及产业发展研究院发
布的《父亲节消费观察》显示，父亲节
前夕，时尚类、健康类礼物是热门送
礼选择，设计师/潮牌男装成为男装
中受欢迎的品类，成交额同比增长
118%；男士遮瑕、男士乳液/面霜、男
士洁面成交额同比增长均超 100%；
沉香木手串、金丝楠手串深受爸爸们
喜爱；保健酒、智能健康产品、足部按
摩器等产品成交额增幅亮眼。

而在线下的利郎总部旗舰店，导
购钟顺告诉记者，从往年来看，临近
这种节点会有一个小高峰，很多客户
会在门店选款送给家里的长辈，而且
不局限于自己的父亲，还会送给爷爷
辈，所以会带来一定的销售小高峰。

“我们也想通过这样的节日推广利
郎，让更多的客群知道利郎，拉近我
们与消费群体的距离。”

传统观念中，父亲这个词似乎对

应着“保守、稳重”。然而，随着时代
的变迁，“70后”“80后”“90后”让大
家看到了时尚与个性的“爸爸”，生活
的仪式感也让父亲节礼物的送礼人
变得更加多元，孩子送给爸爸，妈妈
送给爸爸，朋友之间也会因为成为父
亲而互赠礼物。今年父亲节，休闲
鞋、T恤、休闲裤等主打休闲风格的
男装占据成交额 TOP3，设计师品牌
和潮牌男装异军突起，成交额同比增
幅最高。

这代年轻人开始在爸爸的贴身
衣物上下手，冰丝裤、Polo衫、防晒衣
等成为最受爸爸欢迎的“尽孝三
宝”。在单价适中的同时，也更能让
父亲感受到贴心和关爱。“今年给我
爸买了一些运动穿的冰丝短袖和短
裤。他喜欢出去打羽毛球，穿这种比
较凉快轻薄。”“00后”女孩小燕谈到
给爸爸挑选衣服的购物心得，运动、
降温、舒适是她挑选的“关键词”。

这些年，愈发注重产品功能性的
男装品牌，在品质与细节上下了不少
功夫，在设计中融入了时尚元素，让父
亲也能轻松驾驭潮流。成熟男性也不
再满足于低调、内敛的着装风格，开
始追求时尚个性，成为潮流担当。

本报记者 施珊妹 董严军

激活“他经济”男装打出“组合拳”

与往年相比，今年父
亲节恰逢“6·18”购物节，
又遇上欧洲杯足球盛宴，
为品牌提供了绝佳的营
销契机。

根据相关数据显示，
男装已经成为父亲节的
热销品。柒牌、利郎、劲
霸、七匹狼等男装品牌更
是紧抓这波流量，将深沉
内敛的父爱以一组又一
组有温度和高度的整合
营销方式演绎，并与品牌
特性及理念进行深度融
合，打出了自己的特色营
销“组合拳”，进一步激活

“他经济”。

本报讯（记者 刘宁）日前，泉
州市跨境电子商务协会（以下简称

“泉州跨协”）爱心企业代表同黎明职
业大学外语与旅游学院签订助教、助
学金捐赠协议。

在捐赠仪式上，福建泉州丰泽
圣域贸易有限公司、泉州市逊马亚
服饰有限责任公司、泉州禾逸电子
有限公司作为泉州跨协的爱心企业

代表与学院签订助教、助学金捐赠
协议，学院为企业代表颁发了捐赠
荣誉牌匾。与此同时，黎明职业大
学党委副书记、校长王锋还为泉州
跨协授予牌匾，感谢协会情系职教
事业，为学校人才培养工作做出了
积极的贡献。

现场，王锋对企业关心学校办学
事业和师生发展的捐赠行为表示衷

心感谢，并强调，学院应加大产教融
合、校企合作力度，持续加强与协会
沟通交流，与优质电商企业结对共
建，积极探索合作新模式，共同推进
教育事业的发展，为行业企业的发展
助力，全院师生应将这份爱心转化为
工作和学习的动力，以实际行动回报
社会和企业。

对此，黎明职业大学外语与旅游

学院院长郑志明回顾了学院与协会
在二元制办学、实习就业、课程共建、
教师互聘等方面的合作情况。他表
示，未来，学院将在深化合作内涵、提
升人才培养针对性上下功夫，为行业
企业的发展提供智力支持。

据悉，此次捐赠活动是泉州跨
协会员企业对黎大建校 95周年暨高
职办学 40周年的爱心献礼，也是企

业履行社会责任、助力高职办学的
生动实践。

泉州市跨境电子商务协会秘书
长吴月芳表示，此次捐赠活动是校会
深度合作的又一举措，泉州跨协会员
企业的慷慨捐赠行为令人倍感自豪，
双方合作基础良好、成果丰硕，希望
未来双方能碰撞出新的火花，探索新
的合作方向，力争结出更多硕果。

本报讯（记者 施珊妹）近日，七匹狼发布为子公
司提供担保的进展公告。七匹狼方面表示，七匹狼公
司与兴业银行股份有限公司厦门分行、公司子公司晋
江七匹狼服装制造有限公司与中国工商银行股份有限
公司晋江分行分别签署了担保合同。

截至今年 5月 31日，七匹狼公司及控股子公司本
年累计担保发生额为3.39亿元，占2023年度经审计合
并报表净资产的5.27%；实际担保余额为2.54亿元，占
2023年度经审计合并报表净资产的3.95%。七匹狼公
司及控股子公司无逾期对外担保情况。

本报讯（记者 施珊妹）近日，九牧王股份有限
公司发布 2023年年度权益分派实施公告，每股派发
现金红利 0.3元(含税)，股权登记日为 2024年 6月 5
日，除权(息)日为2024年6月6日。

本报讯（记者 施珊妹）近日，汇鑫小贷发布公告
称，公司将于今年8月15日派发分红每股0.05元，除净
日为6月13日。

汇鑫小贷2023财年年报显示，2023年营业总收入
1.46亿元，净利润6481.49万元。

上市公司圈

七匹狼今年累计为子公司提供担保3.39亿元

九牧王发布权益分派
每股派0.3元

汇鑫小贷将于8月15日
派发末期股息

泉州跨协爱心企业助育高校学子

本报讯（记者 王云霏）近日，晋江市留学人员联
谊会（以下简称“晋江留联”）来到晋江龙湖镇开展交流
活动，意在进一步传承和弘扬闽南文化，感受侨乡文化
魅力。

晋江留联一行首先来到龙湖镇福林村，参访了龙
湖福林侨史馆、福林寺弘一法师纪念室、端园华侨生活
记忆馆及斗室山庄华侨文献研究馆，体验福林浓厚的
侨文化底蕴。

随后，晋江留联一行来到来旺良品堂闽南古早味
传承基地，体验制作闽南烧肉粽。卷粽叶、填粽馅、系
棉线……在老师的现场讲解和指导下，大家亲手制作
出一个个饱满诱人的粽子。

当天，晋江留联一行还走进施琅纪念馆、施氏家风
家训馆，深入了解施琅将军的生平事迹，感受传统孝廉
文化和优秀家风故事。

本报讯（记者 王云霏）近日，
上海晋江商会·晋箐荟开展企业走
访第三期活动，走进上海陆家嘴金
融城，与商会企业上海君怀投资管
理集团和上海泉胜投资有限公司的
相关负责人进行深入交流。

上海晋江商会监事长许集体
表示，商会要进一步加强中青年
的交流互动，与时俱进，与晋箐荟
的青年一代共同成长，积极学习
新知识，共同推动商会和企业的
发展。在他看来，此次交流学习

不仅加强了商会与会员企业之间
的联系，也为企业之间的合作提
供了更多的可能性。未来，晋箐
荟将继续发挥桥梁纽带作用，为
会员与企业提供更多交流和合作
机会。

本报讯（记者 王云霏）近日，为进一步加强晋江
籍在苏大学生间的交流与合作，江苏省晋江商会大学
生联谊会召开换届筹备会议，来自江苏省 9所高校的
大学生代表齐聚一堂，共商大学生联谊会未来发展计
划。

江苏省晋江商会会长陈德善表示，商会大学生联
谊会是晋江籍在苏学子间交流学习的平台，希望大家
集思广益，把这个平台发展壮大。

江苏省晋江商会大学生联谊会会长许嫦娥总结了
过去几年联谊会的工作情况，并分享了工作心得和不
足之处。随后，与会的每一位大学生都分享了各自的
工作、生活情况，以及对商会大学生联谊会的建议。

晋江留联开展
交流考察活动

上海晋江商会·晋箐荟走访企业

江苏省晋江商会大学生
联谊会召开换届筹备会

在品牌营销中，内容优异的程度决定了营
销的深度，传播影响力决定着营销的广度。中
国柒牌则跳出父亲本身，将视角聚焦空巢老人。

“父亲节是中国柒牌每年非常重要的销售
节点，每年中国柒牌消费者都会在这个节日前
后为父亲挑选衣服。在与他们的交流中，我们
发现，很多子女在外打拼，没法回到家里关怀陪
伴自己的父母。由此，我们延伸想到社会上很
多空巢老人的现状。”中国柒牌品牌总监洪华隆
希望将更多的温暖带给他们。

6月 11日，中国柒牌官宣启动第二届父亲
节公益活动，即在6月16日父亲节当天，无论消
费者消费多少金额，中国柒牌都会向空巢老人
捐出等值服装。

为了让更多人参与公益活动，中国柒牌不
设置最低消费门槛。“消费者买 100元，我们柒
牌就捐 100元；买 1000元，我们柒牌就捐 1000
元。我们希望真正让消费者参与进来，关注空
巢老人。”洪华隆告诉记者，活动得到了许多消
费者的积极响应，大家通过中国柒牌线下实体
店铺、中国柒牌小程序商店、中国柒牌电商平台
等多个渠道购买自己喜欢的产品。

活动期间，中国柒牌通过国内 53座机场、
600座高铁站的8000多块屏幕对该公益活动进
行传播。得益于此，公益的外延不断扩大，形成
了从中国柒牌到消费者再到社会的完整的“根
茎叶果”路线图。

“周末正打算给老爸买件衣服，柒牌这个活
动太棒了！支持柒牌、支持公益！”“平时工作
忙，对于老人家的关心比较少。正好借着机会，
一起聚一聚。同时还能给别人的父亲送一份温
暖，一举多得，何乐不为？”……一件件衣服、一
份份心意汇成一条爱的河流，涌向全国各地的
父亲心中，也奔向全国各地的空巢老人身旁。

线上发力，线下升华。中国柒牌探索“公
益+营销”模式，通过多维推广矩阵高效聚焦目
标客群关注，释放品牌魅力，建立价值共鸣，为
中国柒牌始终专注经营的文化核心蓄力。

“此次公益活动不仅是物质层面的关爱，更
重要的是精神情感层面的慰藉。我们通过与中
华慈善总会合作，给予老人们从物质到精神层
面的双重关爱。”洪华隆希望，让公益理念走近
大众，形成更为广泛的影响力，并与创新营销融
合重塑用户极致体验，以情感触动年轻一代的
内心世界，从而建立更深层的品牌忠诚度和市
场认同。

对此，业内人士表示，优秀的公益营销往往
能够激发消费者与品牌、公益的强烈情感共
鸣。公益载体的选择要给予消费者成就感、获
得感、满足感，这也成为品牌发起公益营销前需
要思考的命题。中国柒牌通过“公益+”父亲节
的活动方式，精准触达目标客群，在更具情感温
度及文化高度的沟通语境之中，传递品牌态度。

父亲很少说爱，父亲的爱，
藏在生活的点点滴滴里、藏在每
一个阶段的成长中，人们往往用
沉默、深邃、严厉的形象来勾勒
父亲。因此，情感营销在父亲节
永远不会出错。这无疑成为品
牌的最佳选择，通过唤起消费者
的情感体验，激发共鸣，从而提
高品牌忠诚度和市场影响力。

海澜之家寻访了 100 位中
国父亲，以“中国父亲的 100份
快乐”为主题拍摄纪录短片，记
录了来自不同行业的 100位中
国父亲的深情。线上紧抓热点
和流量，线下抢夺人流量最大的
地铁站。今年父亲节，海澜之家
最大化拓宽了覆盖人群，并以走
心文案和具有烟火气的画面，如
短片结尾文案“能参与你的人
生，是我最大的快乐”，与消费者
进行了一次深度的情感交流。

无独有偶，在七匹狼宣传视

频“传承 人生之旅”中，七匹狼
通过时光列车的形式把父爱具
象化，小时候自己是父亲眼中的
风景，长大了父亲是自己眼中的
风景……岁月积淀了亲情的厚
度，也积淀了关于Polo衫的传承
故事。由此引出，经典、简约、时
髦、百搭的七匹狼男装，是父亲
及自己的时尚选择。

对于七匹狼而言，父亲节是
布局产品、借势营销、实现热卖
的好机会。在七匹狼门店，记者
看到，七匹狼推出了“以衣传情
为父爱发声”主题活动，倡导消
费者用“一起撞衫”来表达对父
亲的爱，所有的男装产品均可享
受满减促销活动。

七匹狼金井博物馆店店长
陈珊梅介绍，七匹狼正在做满减
活动，买 1000元减 150元，以此
类推。同时，针对父亲节，七匹
狼还推出原价购买 2件上衣，加
199元可以换购 699元的裤子一
条的活动。她表示，“我们以男
装为主，希望以衣传情，表达对
父亲的爱。”

面对消费者心理和行为的
转变，品牌也在探寻与用户深度
链接的新机会点。

今年父亲节，劲霸男装通过
三个短片，诠释“我爸，真有一
套”同一主题。三个幽默风趣的
短片，将父子设置在打高尔夫球
场、钓鱼、哄生气的妈妈三个场
景中，父亲总能轻松应对。事实
上，种花有一套、游泳有一套、玩
游戏有一套、修灯泡有一套……
每一套都是对生活的认真体悟，
每一套都见证了他一程又一程
的经验与智慧。

短片中，父子总是穿着同款
不同色的衣服登场，亦在印证

“新一套，老一套，终究是同一
套”，打出父子装概念。

三个短片皆具有精炼信息、
赢得关注、获取信任、唤起情感
这四项基本功能，而这恰恰是营
销传播所追求的完整效果，故事
化营销，即将品牌与父亲节的文
化内涵相结合，通过故事运用于
营销沟通的各个环节，提升品牌
的知名度和美誉度。

本报讯（记者 曾小凤） 近日，
“饿了么”平台在晋江成立工会组
织。晋江市总工会为“饿了么”生态
合作商福建双十网络科技有限公司
（以下简称“双十公司”）工会委员会
授牌。

在外卖配送员集中入会仪式上，
晋江市总工会还为外卖配送员代表
发放了入会礼包。福建省财贸工会
工委领导为外卖配送员赠送380份医
疗互助和人身意外险。

据悉，“饿了么”平台是全国头部
平台企业之一，双十公司作为“饿了
么”平台在晋江市重要的城市代理
商，共有 800多名外卖配送员。双十
公司工会的成立，是晋江市外卖配送

员权益保障的重要里程碑，也是晋江
市新业态工会工作取得新进展、新成
效的重要标志。

“近年来，外卖行业蓬勃发展，
外卖配送员队伍不断壮大，已成为
城市生活中不可或缺的一部分。
但由于工作性质的特殊性，外卖配
送员在劳动权益保障、工作安全等
方面面临诸多挑战。”晋江市总工
会相关负责人表示，双十公司工会
的成立，有利于更好地组织、动员
和团结广大外卖配送行业劳动者，
发挥他们的积极性、主动性和创造
性，为全市经济社会发展贡献智慧
和力量。

当天，还举行了“福建双十 FY25

安全万里行”活动启动仪式。据介
绍，这一活动将从今年 6月份延续到
明年 2月，活动采取线上线下相结合
的方式，融合了职业技能竞赛、线上
线下主题学习及专业知识培训、线上
直播、消防演练等形式，更好地为蓝
骑士营造“关注安全、关爱生命”的安
全文化氛围，增强蓝骑士的安全意识
和自我守护能力。

“安全是企业发展的基石，是员
工幸福的保障，更是对社会的一份责
任承诺。”双十公司董事长袁乐广表
示，“安全万里行”活动的启动，将通
过一系列具体而深入的行动，将安全
意识根植于每一名员工心中，让安全
行为成为他们的日常习惯。

“饿了么”在晋江成立工会
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