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本报讯 （记者 张茂霖）
“2024年第一季度，晋江国内旅
游人次超 340万，与去年同期相
比增长 27.4%；国内游客旅游花
费超 52亿元（人民币，下同），与
去年同期相比增长 44.1%。”近
日，晋江市文化体育和旅游局党
组书记、局长人选蔡惠琼在轮值
接听市长专线时说。

今年来，晋江举办周传雄、张
学友、王心凌、马思唯、杨丞琳、五
月天、周华健等 13场演唱会，观
演人数12.1万人次，门票收入1.4
亿元，拉动消费近 2.4亿元；举办
省级以上体育赛事13个，全民健
身活动1500场次以上，基本做到

“月月有演唱会，周周有体育赛
事”。

在假日文体旅经济方面，春
节假期，5个重点监测的 4A级景
区和世遗点（五店市、梧林、安平
桥、草庵、金交椅山）日均游客接
待量 7.44万人次，其中五店市日
均 4.27万人次、梧林日均 2.09万
人次；“五一”假期，5个重点监测
的 4A级景区和世遗点日均游客
接待量 4.42万人次，其中五店市
日均 2.45万人次，梧林日均 1.27
万人次。

下一步，晋江市文体旅局将
以项目为引领，加快推动草庵文
旅街区美术馆研究设计、梧林传

统村落保护发展、金交椅山窑址
申报国家考古遗址公园，以及草
庵旅游集散中心、九十九溪田园
风光、紫峰里文旅街区、安平田园
梦想、岭畔文旅街区（二期）、紫帽
室内滑雪场冰雪世界等项目建
设；加快晋文坊国潮街区打造，启
动李焕之艺术馆和“爱乐城”特色
美食街区建设；扩增梧林项目建
设规模和业态模式，落地“文
旅+”多业态；从滨海旅游和安海
古镇文化切入，打造新型旅游产
品，激活旅游消费市场。

此外，晋江市文体旅局将持
续打造文体旅品牌活动。创新发
展公共文化 IP，打造张瑞图、李焕

之、蔡其矫三大文化名人 IP和高
甲、木偶、南音三大非遗 IP，升级
文化惠民演出工程，建设文化主
题游径，实施“晋江记忆”工程，推
进文化遗产保护利用，全面开展
晋江市第四次全国文物普查工
作。重点申办 2024年中国和美
乡村篮球大赛（中国“村 BA”），
MLB CUP中国青少年棒球公开
赛春季总决赛暨海峡两岸青少年
棒球邀请赛U10、U12组别赛事；
对接举办第二届篮博会，结合乡
村振兴日举办村级男子篮球联
赛。持续放大体育赛事效应，推
进赛事资源与文旅、娱乐等领域
有效融合发展。

本报讯 （记者 林伊婷 秦
越）连日来，在晋江安海镇安平
桥景区游客服务中心，“妙笔生
辉 情满鸿江”——香港游子书画
回乡展吸引了众多市民、游客前
往观赏。

据了解，此次书画展作为晋
江市（安海）第十二届端午民俗旅
游文化节系列活动之一，共汇聚
展出安海旅港乡亲、养正中学香
港校友会校友作品近百幅，涵盖
书法、国画、楹联等。

此次展览，安海旅港乡亲黄
丽丽共带来5幅绘画作品。“我是
养正中学香港校友会养正书画
社的学员，目前还处在学习阶
段。很感谢家乡为旅港乡亲举
办这次书画展，让大家的学习成
果得以展示。看到自己的作品
被大家喜爱，我感到非常高兴，
我将更加用心地去学习书画。”
黄丽丽说。

记者了解到，安海乡亲旅居
香港者众多，他们在香港生活，参
与建设香港，同时心系家乡，用实
际行动深刻诠释了“立业香江，爱
国爱乡”的情怀。随着香港安海
同乡联谊会、养正中学香港校友
会相继成立，乡亲和校友们在香
港有了一个共同的“家”。特别是
养正中学香港校友会养正书画社
成立后，“以书画会友”逐渐成为
在港乡亲日常交流与联络感情的
方式之一。此前，得知家乡安海
将举办端午民俗旅游文化节并配
套举办香港游子书画回乡展，在
港乡亲都十分激动，积极拿出作
品响应。

“养正中学香港校友会养正
书画社成立于 2021年 4月。感
谢家乡提供这么好的平台，让爱
好书法的校友及书画社学员有
机会将三年来认真学习的成果
在家乡人民面前做一次系统汇
报。”养正中学香港校友会会长
高增仁介绍，此次校友会积极鼓
励在港乡亲参展，也希望通过这
一活动，带动更多旅外乡亲在今
后为家乡的节庆活动增添更多
的文化色彩。

本报讯（记者 阙杨娜）记者12
日从晋江市盘活利用低效用地试点
工作指挥部获悉，今年一季度，晋江
市盘活利用低效用地 1600亩。截至
今年 3月底，晋江市共盘活低效用地
8100亩，试点工作取得阶段性成效。

面对盘活利用低效用地试点工
作这一重大政策支持和发展机遇，在

“晋江经验”引领下，晋江把盘活利用
低效用地作为推动高质量发展的头
等大事，举全市之力，一体推进土地
资源整合、城市功能完善、用地效益
提升、空间环境优化。

“试点过程中，我们制定了低效
用地识别评价标准，组织各镇街开展
低效用地调查。经统计，全市域上图
入库低效用地99108亩。”晋江市自然
资源局局长、晋江市盘活利用低效用
地试点工作指挥部办公室常务副主
任陈英俊介绍，晋江市已出台集体经
营性建设用地入市实施办法、耕地奖
补、工业用地并宗延长土地使用年
限、工业物业分割转让、工改商等 17
份文件，逐步构建“1+N”政策体系，纵
深推进城镇低效用地再开发、全域土
地综合整治、集体经营性建设用地入

市、历史遗留问题处置等重点任务。
在城镇低效用地再开发中，晋江

以强城镇功能为导向，策划实施“四
大新区+若干更新片区改造”，承载
104个城建重点项目；以综合产业园
区建设为主战场，重点推动28个低效
工业用地进行工业园区标准化建设，
目前开工在建24个、投用2个。

地处晋江中心城区核心区域的
梅岭中片区，目前已经启动实质性开
发，这是晋江双创活力走廊上的重要
城市节点，更是晋江打造品质之城、
宜居之城、幸福之城的重要举措。该

项目作为晋江市盘活城市低效用地
的关键抓手，累计征收土地面积 777
亩，将打造承载新兴消费和创新功
能、提振城市形象的城市中央“活力
之芯”。

据悉，梅岭中片区更新改造后，
规划有开放式的华侨博物馆。该馆
以“华侨文化体验、传承、向新”为主
题，着力构建可持续盈利的博物馆产
品系列。同时，梅岭中片区还规划了

“新晋江人家”，通过提炼凤竹片区工
业遗存特色，结合周边晋阳湖、八仙
山、竹树下等山水资源，创建开发共

享的新型社区，形成升维城市经济的
活力空间场域，打造全新的魅力时尚
地标。

此外，在全域土地综合整治方
面，晋江策划陈埭镇等 6个镇域全域
土地综合整治试点单元，已形成试点
单元实施方案征求意见稿，并经过多
轮征求意见，纳入试点方案的子项目
已累计开工10个。

在集体经营性建设用地入市的推
进过程中，首批 4个入市项目都已实
施“四证同发”并已动工建设，第二批8
个入市项目正在走挂牌交易程序。

本报讯 （记者 杨静雯）
10日上午，“澄怀味象——蔡
良在中国画作品展”揭幕仪式
在晋江市美术馆举行。

此次共展出中国美术家
协会会员、闽籍画家蔡良在近
期创作的 98幅中国画。“这些
是我到贵州、湖南、云南等山
区采风创作的作品，大部分参
加过中国美术家协会主办的
展览，还有部分获奖作品。希

望通过此次展览，和更多前
辈、同行进行交流，也为晋江
打造城市美学、推进‘美育’
建设贡献一份力量。”蔡良在
说。

“有没有人能告诉我，这幅
作品画的是什么？”“我知道！”

“我来！”……现场，众多小学生
前来观展，在学习蔡良在绘画
技法的同时，增进对书法、国学
的了解。

活动现场还设置了作画环
节，小朋友们充分发挥想象力，
用丰富多彩的作品表达他们对
艺术的理解。“我最喜欢《年年
有余》那幅作品，画中的锦鲤就
像活的一样。”晋江市第二实验
小学学生赵煜杭告诉记者，此
次展览让他感受到了中华文化
的魅力。

据悉，此次作品展将持续
至6月30日。

本报讯（记者 吴晓艳）记者11日从泉州
晋江国际机场获悉，为进一步丰富旅客的出行
选择，推动地区航空运输市场的发展，自 7月 2
日起，该机场将正式开通泉州至张家界的直达
航班。此次新航线的开通，标志着两地之间的
空中交通联系将更加紧密，也为即将到来的暑
期旅游高峰再添新选择。

据悉，该航班由青岛航空执飞，班期为每周
二、四、六各一班。

张家界是世界自然遗产地和国家 5A级旅
游景区。此次航线的开通，将为游客提供更加
便捷、舒适的出行方式。

本报讯（记者 柯国笠） 近日，国际市场
咨询机构Kantar凯度公布了 2024年度 BrandZ
最具价值全球品牌 100 强榜单，11 个中国品
牌上榜。其中，在服饰类别榜单中，安踏品牌
以 28.76亿美元的品牌价值位列第 9名。这也
是安踏品牌连续四年上榜服装类别榜单
Top10。

凯度 BrandZ的数据在全球品牌价值评估
领域具有重要参考价值，被誉为品牌界的“奥斯
卡”。今年的排行榜依然强调了全球顶级品牌
的韧性，上榜品牌总品牌价值反弹了20%，达到
8.3万亿美元，接近 2022年的峰值 8.7万亿美
元。自 2006年凯度BrandZ最具价值全球品牌
100强榜单首次发布以来，全球百强品牌的总
品牌价值增长了474%。

作为中国国内体育用品行业中增长最快的
品牌之一，近年来，安踏品牌围绕“大众定位、专
业突破、品牌向上”策略，进一步完善以奥运资
源赋能大众的商品矩阵，覆盖广大大众运动爱
好者的多层次需求。

今年是巴黎奥运会举办年，随着赛事临近，
安踏品牌已经率先布局奥运营销。不久前，安
踏签下乒乓球运动员樊振东；同时，以奥运、专
业竞技等为主要元素的安踏Arena竞技场门店
也加速在中国国内主要城市的布局，为奥运带
来的体育消费热潮做准备。

安踏集团方面表示，随着 2024年巴黎奥
运会临近，中国健儿将再次身披安踏战袍征战
奥运赛场，安踏集团也将继续夯实多品牌协同
管理能力、多品牌零售运营能力、全球化运营
与资源整合能力等三大核心竞争力，坚持长期
主义的使命驱动，并通过聚焦差异化，创造消
费者价值。

泉州晋江国际机场
新开泉州至张家界航班

2024凯度BrandZ
最具价值全球品牌百强榜发布
安踏连续四年
上榜服饰品牌TOP10

晋江已盘活利用低效用地8100亩

梅岭中片区规划建设开放式华侨博物馆

月月有演唱会 周周有体育赛事
一季度晋江国内旅游人次超340万 同比增长27.4%

晋江旅港乡亲携近百幅作品回乡

蔡良在中国画作品展在晋江开展

安踏为中国国家队打造奥运装备。
本报记者 董严军 摄


