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劳动密集型产品出口加快复
苏。泉州海关数据显示，前4个月，
泉州市劳动密集型产品出口 349.9
亿元，增长18.4%；其中，纺织服装、
塑料制品、玩具分别出口 179.8亿
元 、41.4 亿 元 、10.6 亿 元 ，增 长
25.3%、39.4%、2倍。

从晋江出口的商品与往年区别
并不是很大。但如果从增量企业的
情况来看，一些细微的变化正在发
生，并成为晋江外贸出口增量的共
性因素。

从出口鞋服成品，到出口鞋服
上下游产业链产品。

“阿根廷4个柜、埃及4个柜，最
近的外贸形式真的很不错，好几个
产品爆单了。”为了安排好订单的生
产周期，晋江市万维进出口有限公
司总经理黄德美往往需要国外与晋
江两头跑。

此轮的爆单，既有成品鞋服，更
有供应链上下游所需的其他产品。
黄德美告诉记者，现有公司的业务
范畴相当广，既有成品鞋服的出口，
也有原辅材料、设备、模具、配件等

一系列服务。
此种现象的背后，既有产业链

转移延伸出的供应链配套服务，也
有不少发展中国家正在尝试搭建属
于自己的制造体系。

“正因如此，原有不少发展中国
家的客户，从成本订单转化为原辅
材料采购订单，这种客户正在增
多。”黄德美告诉记者，公司正在组
建专门的团队，为该类型的客户提
供全套服务。

这种“产业链”出口的现象，并
非存在鞋服产业，在卫生用品、食
品、玩具等多个领域也渐成趋势。

前不久，蜡笔小新（福建）食品
工业有限公司才刚刚为南美客户
出口一批“果冻杯子”，而并非果冻
成品。

“这家南美的客户，原先一直通
过公司进口果冻系列产品，前两年
该客户投建了果冻厂，可由于当地
产业链不够完善，缺乏自动化的设
备，该客户不同规格的果冻杯子会
选择从公司进口。”蜡笔小新食品副
总经理郑东方说。

谈及上述的现象，郑东方表示，
当前，企业中高端市场的订单仍在
增长，而低端市场的订单在成品领
域同比前几年会有所下滑，但在原
辅材料等半成品出口上却呈现增
长，弥补了丢失的订单。

不少晋江企业表示，晋江多
个优势出口产业拥有搬不走的供
应链能力，其已深度嵌入全球价
值链分工，“你中有我、我中有你”
是大势所趋。

订单攀升 晋江外贸逆势“破圈”
本报记者 蔡明宣 曾小凤 陈巧玲 董严军

不错、爆单、意向大……提起前4个月的成绩，向来低调的晋江外贸人高调地在朋友圈“晒”单。
无论是企业赶单忙，还是宏观全市数据来看，前4个月晋江外贸持续向好发展。泉州海关最新统计，今年一季度，晋江民营企业进出口164.7亿元，同比

增长46.2%。晋江不少优势产业在竞争中逆势破圈。逆势上扬的数据，反映了晋江外贸在面对全球复杂经济形势下的韧性与弹性。

劳动密集型产业是晋江外贸的传统优势产
业，但同时也面临着日趋激烈的国际竞争。

多年来，一群外贸人兢兢业业，把晋江制造
的鞋服、纺织、雨伞、泳装、玩具等产品销往世
界，其中以品质至上的欧美市场，一度成为晋江
外贸占比最大的传统优势市场。

然而，近年来受多重因素的影响，欧美订单
呈现下滑与转移趋势，不少企业承压前行，或调
整出口国家，或借助跨境电商与海外直播抓手
弥补订单量。“与其他地方相比，欧美订单的利
润更可观，无论如何我们都不会放弃这个市
场。”这是大多数晋江外贸人的心声。

可喜的是，今年欧美市场需求一回暖，订单
回归晋江明显。

“最近我们车间的订单都是满负荷的状态，
光订单已经排到9月份。”福建润邦鞋业有限公
司是晋江五里经济开发区一家从事工贸一体的
制鞋企业，客户主要以欧美知名的运动休闲品
牌为主。该公司总经理邓武苟告诉记者，今年
前3个月，公司已完成全年订单量的40%，其中
欧美中端订单增长超30%，英国订单增速最高，
预计公司今年出口额将创新高。

欧美订单的回归，在其他优势出口产业同
样表现抢眼。

记者走访晋江制伞业获悉，今年开春以来，
各企业订单均有明显回暖。

“截至目前，欧美订单增长明显，客户下单
更有信心了。”泉州市雨相伴伞业科技有限公司
副总经理刘基山告诉记者，今年老客户已经陆
续下单，且单量跟去年同期相比，数量也更多，
尤其是欧美国家，经过去年一年时间的库存消
化，今年已纷纷开始下单。

宏观数据也对这个趋势进行印证。来自泉
州海关的数据显示，前 4个月，泉州对东盟、欧
盟、美国进出口分别为251.3亿元、84.9亿元、84
亿元，增长18.1%、16.4%、7.7%。

鸡蛋不能全部放在一个篮子。维护好欧美市
场的同时，晋江外贸积极开拓新市场，经过多年的
培育，东盟市场已连续多个季度超过欧美，稳居出
口市场第一。

“客户还在陆续下单，总体感觉订单比去年
多，目前订单已排到8月份左右。”梅花伞业外贸
负责人官雄告诉记者，近两年来，外贸订单回暖
明显，整体订单量已回到了2019年的水平，生产
可以说是供不应求，反而是产能受到了限制。

梅花伞业作为一家老牌外贸出口企业，本
轮新增订单以新兴国家为主，尤其是日本、韩
国、德国等的订单增长尤为明显。

伴随着晋江外贸的产业积累，晋江外
贸也从代工生产，向自主品牌培育发展。
此轮传统产业订单增长的背后，“自主品
牌”订单出口占比正在扩大。

更值得关注的是，除了量上增长外，晋
江自主品牌出口也呈现出以下几个趋势。

复制“国内经销商模式”，让自主品牌
快速布局东南亚市场。

“2015年，公司出口东南亚的订单额约
300万元（人民币，下同）；如今，年出口额可
达 3000 万元，主要出口果冻、糖果等产
品。其中，泰国、印尼、马来西亚等国家的
订单增量最为明显。”持续增长的背后，郑
东方看到了更多的商机，东南亚市场可以
用“自主品牌+经销商”的模式打开市场。

两年前，郑东方开始利用身边的侨乡
关系寻找合适的当地经销商，并通过复制
国内食品经销商模式的一些好做法，如举
行经销商对接会、策划各种促销活动等，甚
至连当地的业务员都是定期培训，经过这
一系列的操作，蜡笔小新借助当地经销商
模式，迅速打开自主品牌的数量与知名度。

聚焦服务欧美大零售商，让自主品牌
快速覆盖全球。

今年，由嘉利儿童自主研发的绿色沙滩
玩具在全球多个地方的山姆店热销。不仅
是山姆会员店，其他零售商也找到嘉利儿
童，希望与其合作。“目前，我们已经在为其
他零售商的2025年新品提供设计服务。”泉
州嘉利儿童用品有限公司总经理陈艺娟说。

当前，嘉利儿童自主品牌出口超
50%。盘点其近 5年自主品牌订单高速增
长的背后，与其深耕大型零售商的渠道策
略分不开。

欧美大型零售商门店数以千计，只有
通过零售商，产品才能够广泛快速进入欧
美家庭。陈艺娟介绍说，“沃尔玛在美国有
4000多家门店，从第一款产品进入沃尔玛
后，如今我们保持有 5~6 款产品常年销
售。此外，以美国沃尔玛为支点，我们陆续
开拓了沃尔玛全球的其他市场，并借此进
入山姆会员店，让新品沙滩玩具在短时间
内实现对多个国家的渠道渗透。”

巧借跨境电商渠道，晋江嘉年华婴儿
用品有限公司把自主品牌销往全球。

在此之前，嘉年华只是一家传统的国
内企业，而借助跨境电商却让企业在外贸
市场上“弯道超车”。当前，该公司自主品
牌正通过亚马逊、速卖通、Lazada等跨境渠
道实现自主品牌的对外销售。更值得关注
的是，该公司腰凳品牌在亚马逊等多个国
家站点的销售排名前列。

“目前，国内电商卷得比较厉害，我们
将继续选择通过跨境电商的手段拓展全球
版图。”嘉年华总经理颜呈晓表示，对于中
小企业而言，品牌出海并非易事，风险程度
也很大。借助跨境电商平台，对不同国家
的市场进行渗透，会是公司长期坚持的一
种对外出口策略。

从晋江看全国，自主品牌出口正在起
势。3月底在国新办新闻发布会上，海关总
署副署长王令浚表示，“国货潮牌”在海外
广受欢迎，今年前两个月，我国自主品牌产
品出口增长14.3%，高出整体4个百分点。

中高端欧美订单回归

从成品出口到“供应链”出口

“自主品牌”
持续扩大全球影响力
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