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当前，全球要素资源面临重组，“出海”
已经成为企业探寻国际化市场增量的关键
步骤。晋江建陶企业借助各种展会抱团并
通过“互联网+”模式走向海外市场，已经形
成良好的趋势。“晋江建材产品性价比高，拥
有定制化、柔性化、创新性生产能力强等特
点，在海外市场颇受欢迎。”福建省建材行业
协会会长陈久榕表示。

记者了解到，福建建材企业计划今年组
团赴印尼商务考察，并参与下半年举办的印
尼·中国五金建材及家具展览会暨印尼亚洲
国际电商交易会、菲律宾国际建材家具五金
交易会，以及越南国际家居建材装饰及花园
户外用品博览会等多个家居建材领域专业海
外展，深入当地考察市场、挖掘商机。

“当前，印尼政府正着力主导实施‘工业
4.0’计划，将带动五金建材行业快速发展。
其中，包括印尼新机场和周边基建计划，以及
每年新建 100万套住宅等项目计划，都需要
大量家装建材产品。”印尼华裔总会秘书长叶
展德介绍，印尼建材家居市场前景广阔、潜力
巨大。

“印尼对中国产品的接受度很高。”印尼·
中国建材五金交易中心 ICBMC副总经理李
连东介绍，目前，国内建材陶瓷产品的生产工
艺和产能均处于世界领先水平，有能力满足
印尼市场的需求，期待通过印尼展的平台，助
力国内建材陶瓷企业全面拓展印尼消费市
场。

事实上，不少晋江企业早已从“被动接
单”到主动“出海”，在海外业务方面获得了
增长。

去年10月，2023菲律宾海丝商品博览会
在马尼拉世界贸易中心举行。晋江企业抱团
参展，与优质侨商侨力资源进行深度对接，共
同拓展海外市场。名奇陶瓷是首次到菲律宾
参展，主要展出地铺石、幕墙砖和地砖三大品
类。参展期间，旅菲侨商及菲律宾、墨西哥、
洪都拉斯等国家的客户纷纷前来问询。其
中，地砖品类中的超市砖、汽车 4S店砖很受
欢迎。其后，名奇陶瓷趁热打铁，去年底和旅
菲磁灶乡亲合作，在菲律宾建材市场附近的
店面设置销售点，至今反响很好。今年以来，
名奇陶瓷还收获了不少韩国的订单。

无独有偶。美胜建材去年外贸出口态势
良好，今年的外贸订单也积累了几百个货
柜。“我们在东南亚、南美洲和中东的出口表
现都不错，今年会继续加强。”吴汉钊介绍，去
年 8月该公司在菲律宾设置了海外仓，重点
做批发市场，品类以地板砖、瓦片等为主。基
于目前良好的市场反馈，美胜将继续巩固海
外市场，并考虑在泰国、马来西亚等销售较好
的国家增设海外仓。

“这两年，我们的幕墙和地铺石的外贸订
单有所增长，在韩国、菲律宾、日本等国家反
响不错。接下来，国星也将在外贸方面继续
发力，同时尝试开拓多元化销售渠道。”国星
三厂总经理朱水根介绍。

稳江湖地位 晋江建陶搏更广阔市场
本报记者 王云霏 张晋福

近两年来，房地产行业面临挑战，
终端家居消费迭代，渠道变化重构行
业生态……晋江建陶产业承压而行，
奋力突围。

作为晋江传统优势产业之一，晋
江建陶产量常年位居全国前三。经过
多年发展，无论是应对行业的残酷竞
争，还是面对消费升级带来的种种变
化，晋江建陶产业坚定推进转型升级，
加快数智赋能、产品创新、品牌塑造，
不断向“高”、向“绿”、向“智”跃升，培
育发展新质生产力。

中国建材咸阳陶瓷研究设计院福建分院、泉州职业
技术大学陶瓷产业学院揭牌，晋江市建材供应链联盟、

“福建大家居出海平台”项目签约……今年以来，晋江建
陶产业动作频频。值得一提的是，在4月举行的第六届
中国（晋江）国际家装建材博览会暨 2024福建建博会
上，总投资 5.02亿元的 10个建陶企业代表性技改项目
签约，立足质量、标准和品牌建设，将进一步推动建陶产
业不断跃升。

华泰集团正是上述 10个技改项目的企业代表之
一。近两年，华泰集团的发展重点之一就是推动数字化
转型升级，提升企业的竞争力。

“陶瓷行业发展到一定阶段，数字化、智能化已经成
为必修课。”华泰集团董事长助理陈岚波告诉记者，该公
司将全力推进与中国电信晋江分公司合作的技改项目，
在生产方面，针对窑炉、挤出机等关键生产设备进行数
字化改造和可视化管理，再与其他设备进行数据信息联
动；在管理方面，将通过数据流程的精益管理实现节能
降耗、降本增效，助推企业走向高质量发展。

华泰集团的数字化转型是建陶行业的一个缩影。
近两年，晋江新建兴机械设备有限公司与中国电信联合
开发了“陶瓷云”5G智能平台，利用 5G、大数据、人工智
能、云计算、物联网等新一代信息技术优势，实现远程维
护、异常告警、故障诊断等创新运行模式，从而提高机械
设备的售后运维管理效率，降低人工运维成本。

“陶瓷云”智能平台自开发上线以来，在建陶行业收
到了积极反馈，建华陶瓷已经与其实现深度合作。建华
陶瓷总经理吴思旭介绍，公司近年来积极转型升级，目
前各生产流程已基本实现数字化，不仅可以实时采集生
产数据，还节约30%的用工。

晋江建陶企业纷纷开启数字化变革，既有外因
的倒逼，也有企业持续升级的内在需求。外因方面，
劳动力资源的紧缺及成本的上涨、消费者个性化需
求不断变化，都在一定程度上驱动企业通过变革适
应新形势；内在方面，信息孤岛、管理落后等因素，也
驱使企业不得不通盘考虑运用更高效的手段提升综
合竞争力。

从生产环节的优化、管理平台的打通，到产品质量的
把控……对于建陶企业而言，数字化变革虽不可一蹴而
就，但可以从小切口突破，由点到面，进而串联起全盘的
数字化，推动企业提质增效，并进一步降低污染排放和碳
排放，提升资源配置效率，进而提升企业在需求下滑、竞
争加剧、内卷严重的大环境下的竞争力。

近年来，晋江建陶企业通过干燥塔废气经“旋风除
尘+布袋除尘和水喷淋除尘”后外排、窑炉废气经“双碱
法”喷淋后排放及废水经处理后回用于球磨设施等，进一
步减少扬尘排放，实现污水“零排放”。

绿水青山就是金山银山。在晋江建陶行业，众多企
业坚守绿色低碳、健康环保的发展要义。比如，豪山建材
投入近 2000万元改造的干燥塔，可降低 20%生产能耗；
国星陶瓷通过在窑炉内应用环保节能枪，一天可节约
1000立方米天然气。

除了生产环节，晋江建陶企业也注重产品功能的“绿
色”。在 2024福建建博会上，七彩陶瓷的“呼吸地铺砖”
可以说是人气最旺的产品之一。这款看似平平无奇的瓷
砖，将水喷洒上去后，只需 3秒钟，砖面上的水就消失不
见，砖面干燥如初。

记者了解到，这款七彩陶瓷自主研发的新品具有高
滤水性、高保水性和高防滑性等特性。当有污水、泥水流
过时，该产品首先会自行过滤泥沙，再进行吸水、蓄水。
阳光照射后，砖内的水分自然蒸发，可以有效解决积水问
题，提高防滑能力。更为重要的是，该产品的保水性还在
一定程度上缓解了城市热岛效应，十分环保。目前，这款
呼吸地铺砖在韩国、新加坡等国家十分受欢迎。

获评工信部绿色设计产品、入选国家“制造业单项冠
军（产品）”名单……华泰集团的拳头产品生态陶板屡获
肯定。获认定的绿色设计产品可贴上工信部制定的专有
标识，提升企业产品附加值。

和传统陶瓷相比，华泰集团的生态陶板在生产工艺
方面省去了建筑采暖制冷的能耗费用，由于结构中空，重
量只有相同面积石材的三分之二，减少了建筑体的承重
量，具有吸热、防潮、降噪、环保、节能等优点。目前，采用
华泰陶板的全球经典工程项目达数千个，如清华大学百
年学堂、人民日报社、上海虹桥交通枢纽工程、天津大学、
福建省档案馆等。

近年来，华泰集团倡导绿色智造、绿色消费、绿色研
发，先后主导起草了“干挂空心陶瓷板”等多项国家、行业
标准，拥有国家发明专利、实用新型专利数十项。华泰坚
持走绿色发展、低碳发展的路线，从源头上抓起，寻找低
碳环保的原材料，并请第三方有资质的机构对产品及原
材料进行检测。

依托于陶板项目奠定的坚实基础和技术方面的不
断革新突破，华泰集团实现了可持续发展。从最早的
传统瓷砖生产企业转型为技术密集型、创新驱动型的
建陶行业龙头企业，成为业内的佼佼者。依靠核心技
术，华泰集团生态陶板国内市场占有率超过 60%，产品
销量全球领先。

当前，陶瓷行业的淘汰洗牌不断
加速，产能过剩压力依旧突出。对此，
中国建筑卫生陶瓷协会秘书长宫卫表
示，企业靠“量的增长”已经走到了尽
头，“质的增长”正成为新的引擎，只有
质的提升与突破，陶瓷行业才能迎来
新一轮的增长周期。

晋江建陶企业早已深谙此道，多
年来不懈求索，凭借拼创新、拼效益、
拼管理，走出“质的增长”新路径。

在瓦片这个细分领域有几十年积
累的美胜，一直在持续开发有价值的
新产品。

瓦片作为最古老的建筑材料之
一，其功能早已从遮风挡雨向装饰转
变，能够在屋面上演绎极致的建筑艺
术。美胜建材副总经理吴汉钊介绍，
美胜所开发的兼具功能性与装饰性的
瓦片，可用于别墅、小洋楼、亭台等建

筑物的屋顶，其装饰效果古典
淡雅、风韵别致。此外，美胜还
通过模具的修改、制法工艺的改
进，让产品更丰富、更有质感。随着
多年来的坚守和发展，美胜目前已成
为全国为数不多、规模较大的屋面瓦
（烧结瓦）生产基地之一。

美胜的产品定位中高端，并一直
在探索新的方向。今年，美胜在传统
产品基础上进行了迭代和升级，其新
品古陶瓦将古建的勾瓦和筒瓦进行一
体化设计，提高了产品的功能性和施
工的便利性，可应用于农村自建房和
特色小镇等，市场初步反馈较好。记
者了解到，古陶瓦的沟壑位置在生产
中容易出现裂痕，为了解决这个技术
痛点，美胜在研发时对模具进行了多
次改良。

依靠技术创新，豪山建材自主研

发了国家专利产品“豪山导水槽”。该
产品吸水率低、边缘平整度高，并具有
超强的耐磨、抗污、耐酸耐碱等功效，
适用于市政工程、庭院等，还可以由客
户自主定制外观花色。豪山建材总经
理苏子杰介绍，相较于市面上需要二
次加工、“平面开孔”的传统导水槽，这
款产品凭借一体成形弧度和齿状细导
水内槽的结构，可以加快水流动的速
度，导水更高效，经久耐用。

用产品差异化、特色化，以及产品
组合的多元化赢得市场青睐，是近年
来晋江建陶产区呈现的发展趋势之
一。

在2024福建建博会上，一座红色
窑炉造型的“星空体验馆”吸引了大批
观众“打卡”。走进体验馆，关闭电灯，
便置身于浪漫梦幻的“星河”中。而这

“星河”的秘密，就是夜光马赛克砖。它
白天利用自身的储光功能吸收光源。
当光源消失后，它便会自动发光。

专注泳池砖马赛克赛道的山美陶

瓷，将夜光马赛克与冰裂纹系列马赛
克砖进行组合搭配，呈现出了极佳的
视觉效果，成为本次展会的“流量”担
当。聚焦马赛克、泳池砖的山美陶瓷
是福建建陶产区乃至全国都少有的品
类品牌，多年深耕成就“小而美”。

如何通过产品的有机结合，解决
客户个性化需求？LS瓷研社给出了
方案，“针对主打系列木纹砖产品，我
们设计研发了系列木纹条、楼梯砖、鱼
骨纹等，可适用于客厅、餐厅、厨房、卧
室等不同应用场景。”LS瓷研社市场

部总经理吴金标向记者介绍道，该公
司经过调研市场、分析趋势，与室内装
修设计师合作，围绕风格化、场景化和
套餐化，打造了系列风格组合砖，让消
费者更便于对不同空间瓷砖的搭配组
合运用，同时也有利于打造一体化风
格调性。

业内人士指出，在陶瓷行业产品
同质化愈发严重的发展趋势下，大众
主流产品尽管销量大，但竞争激烈、利
润低。大浪淘沙，只有持续打造差异
化产品，才能赢得市场的考验。

近年来，因为可大面积复制、降
低使用成本，以及提高施工效率等优
势，地铺石被广泛用于庭院、广场、人
行道、动车站及承载重的地面场所。
在大面积封矿石材供应短缺的催化
下，地铺石市场在短时间里快速爆
发。继外墙砖之后，地铺石已成为晋
江产区的一张“新名片”。不少建陶
企业凭借该品类收获颇丰。

地铺石因石材受限而生，有着广
阔的市场前景。但由于地铺石有利
润空间，且进入门槛低，一旦进入的
企业过多，极易发生低价竞争，导致
产品质量参差不齐的现象发生。一
旦频发质量事件，该品类就会逐渐被
市场唾弃，其严重后果可想而知。

福建产区占据地铺石市场份额
高达 70%以上，做强做响地铺石品
类，不仅能巩固市场主导地位，同时
也能塑造产区新形象。为此，《地铺

石瓷砖团体标准》应运而生。据悉，
该团体标准由七彩陶瓷、豪山建材、
铭盛陶瓷、祥达陶瓷等四家陶企发起
并负责起草，福建省陶瓷行业协会向
中国建筑材料流通协会申请立项，并
组织相关工作，国星陶瓷、万利公司、
小虎陶瓷、德胜新建材、立凯陶瓷、美
艺陶公司、协隆陶瓷、腾达陶瓷等八
家企业参与起草编制。

对此，业内人士指出，产区主流
企业应担负起引领、带动品类发展的
责任。主流企业在严格执行标准的
基础上，应在技术研发、创新、营销、
形象等方面发挥引领性，通过提升品
质、品牌识别度，形成价格梯队，在保
持各梯队价格、利润相对稳定的良性
竞争中发展做强。

如今，晋江建陶产业早已告别了
单一的外墙砖为主导的局面，转为品
类齐全、配套完善的重要产区。除地

铺石外，晋江仿古砖、木纹砖、薄板、
中板等产量位居全国前列，行业专业
化品牌日益增加。

近年来，晋江先后落地咸阳陶研
院海西研发中心、中科华清精细陶瓷
研究院等高能级平台，设立菲律宾晋
江建材家居展销中心、菲律宾晋江产
业园，“磁灶陶瓷”地理标志持续唱
响。去年，由晋江磁灶镇、磁灶商会
牵头组织，磁灶陶瓷企业出资冠名的

“磁灶陶瓷号”列车开始运行，借力中
国动车的高传播势能，全面擦亮“磁
灶陶瓷”区域公共品牌名片，加快晋
江磁灶陶瓷走向全国。

“晋江建陶企业兼具较强的创新
能力和鲜明的个性，在创新细分品类
方面有很大的潜力和市场空间。”中
国建筑卫生陶瓷协会会长缪斌表示。

向“智”转型 由点及面
向“质”攀升 迎新增长

向“绿”升级 掌握核心

向“新”探索 打造差异化

向“专”发力 塑产区优势

向“外”出海 探更广天地

以科技创新
“焕”建陶新生

④④

当建陶行业的竞争已经从增量市场转向存量市场，
企业如何才能脱颖而出？

在原材料成本不断上涨、竞争愈加白热化的市场压力
下，晋江建陶产业并没有故步自封，而是通过转型升级，锻造新

质生产力，重塑传统产业竞争新优势。
不管是流程的智能还是产品的绿色，传统产业转型升级

的根本动力，归根结底在于科技创新。面对新质生产力发
展的滚滚浪潮，晋江建陶产业“喜新”不“厌旧”，在把握产

区传统优势的基础上，勇敢拥抱新一轮科技革命和产业
变革带来的历史性机遇，广泛应用数智技术、绿色技

术，提升企业的生产效率和产品质量，在数字赋
能、绿色转型中焕发新生，并期待能获得可持

续发展，赢得未来。

记者
手记

01

02

03

04

05

06


