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全力以赴推进项目建设全力以赴推进项目建设

晋江山姆会员店预计晋江山姆会员店预计1212月底开业月底开业

把一双鞋当成科技产品去做

安踏有效专利持有量超2500件

创新发展“晋江经验”奋力打造中国式现代化县域示范
2023年福建省报刊十大名栏目

本报讯（记者 唐淑红 秦越）加班
加点赶工期，推动项目建设跑出“加速
度”。昨日，记者来到位于池店镇的晋江
市山姆会员店及周边商业项目现场，看到
不少建设工人正紧张而有序地进行施工
作业。据项目负责人介绍，晋江市山姆会
员店预计今年12月底开业。

记者了解到，“五一”期间，晋江市山
姆会员店项目及周边商业项目施工人员

坚守岗位，全力以赴推进项目建设。目
前，晋江市山姆会员店主体结构已封顶，
正在进行砌体砌筑、外墙幕墙龙骨安装，
计划5月底交付二装；周边商业项目的地
下结构正在施工中。

据悉，晋江市山姆会员店项目及周
边商业项目由市属国企福建省晋江市建
设投资控股集团有限公司权属企业晋江
兆壹建设发展有限公司投资建设，总投

资 9.85亿元，地块总面积 50.93亩，总建
筑面积约 13.8万平方米（地上约8.5万平
方米，地下约5.3万平方米）。其中，一期
山姆会员店项目为泉州地区首家山姆会
员店，二期为区域配套商业。晋江山姆
会员店是晋江市推进“三产”发展、招引
高端商业业态的重大项目之一。该项目
的落地，有力推动了晋江都市型社区商
业中心优化提升。

晋江经济报编委 李剑锋

刚刚过去的4月，晋江可谓好事连连、成
果满满。央媒更是接力刷屏，“打卡”晋江。

《人民日报》聚焦晋江文旅融合；中央电视台
则关注晋江民营经济，并在五店市传统街区
现场直播，探寻晋江古早韵味。这些，都体现
出晋江当前“高”歌猛进的态势。

这“第一高”，是以文塑旅、以旅彰文。《人
民日报》撰文中，以晋江梧林传统村落的高水
平保护和开发为例，说“对文创行业的支持，
是推进文旅产业高质量发展的一个侧面”。
一路山海一路歌，作为全省文旅经济发展大
会的配套活动，海丝泉州国潮文化节近期在
晋江成功举办，“圈粉”无数。此外，晋江还携
众多国潮品牌走进泉州古城，进一步激发城
市的独特魅力。同样被称作“第一高”的还有
紫帽山凌霄塔。4月中旬，正值晋江经济报
创刊18周年，2024年小记者亲子登高活动，
再次打响了晋江第一高峰紫帽山凌霄塔“晋
江文峰”的金字招牌，莘莘学子勇攀文峰，直
抒凌云壮志，讲出了更为精彩的晋江故事。
此情此景，令人忍不住吟诗一首：敢问东海拍
天浪，谁人放入凌霄台！

再说这“第二高”。4 月，晋江举办全国
首个县域科技成果转化对接洽谈会。首届
晋江科洽会以“高”赋能，向新求质。110 家
高校院所、252家展商、36家投资机构，同台
集中展示超 1000 项前沿科技创新成果，展
期线下客流量共计4.39万人次，线上观展客
流量累计达 42.98 万人次。高新技术、高校
科研、高层次人才，让企业插上科技的“翅
膀”，不仅升级了外界对晋江的认知，更链接
了一个更多元、更科幻、更加充满活力的未
来。动作快、力度大、成效好，一场科洽会，
让晋江吹响了以科技创新为主旋律的发展
新质生产力的号角。

“第三高”是“高”朋满座。第二十五届
中国（晋江）国际鞋业暨第八届国际体育产
业博览会如期举行。走过 25 个春秋，鞋博
会每年都以崭新面貌亮相，规模和影响力也
持续扩大。本届博览会以“晋江创造 链通
全球”为主题，国际范十足、科技感爆棚、时
尚韵拉满，将为全国乃至世界体育产业发展
注入强劲动力。

高水平融合、高层次跃进、高质量发
展。良性的政企互动是晋江民营经济健康
高 速 发 展 的 法 宝 。
作为“晋江经验”的
发 源 地 ，晋 江 有 基
础、有条件、有动力，
先行探索加快发展
新质生产力的生动
实 践 ，继 续 向 新 而
行，向新求质。

本报讯（记者 柯国笠）近日，安踏
集团对外公布一组知识产权数据：截至目
前，集团累计专利申请量超 4400件，有效
专利持有量超2500件。

把一双鞋当成一个科技产品去做。
当前，安踏把科技研发创新放在资源投入
的首位，研发投入居国内同类品牌之首。

去年，安踏集团花费 16亿元，搭建了
由全球五大设计研发中心、70多所高校及
科研机构、250多位国际专家、3000多家
供应商共同参加的“全球开放式创新生态
网络”。该网络涵盖国内体育用品第一家
国家级运动科学实验室，并成立了行业首

家院士工作站和博士后科研工作站。
巨额投入带来的是技术及专业的积

淀，以及产品端的创新爆发。
以安踏钢架雪车鞋为例，这款首创采

用智能模拟仿真设计的冬奥钢架雪车鞋，
依靠创新突破，布局12项发明专利，在打
破欧美品牌垄断的同时，还创造了钢架雪
车项目的赛道出发纪录。

从微多孔技术到生物基材质，从微胶
囊到等离子体……在产品端，搭载安踏原
创科技的产品已占主导地位，有力助推品
牌销售量和美誉度的双提升。

不只在产品端，在生产端，安踏也充

分释放创新动能。近三年，安踏集团累计
申请智能生产技术专利超 50件。其中一
项发明专利——优化服装智能生产线，实
现了生产全流程串联，通过数智化生产系
统和AI系统自动分析生产数据，使生产
周期缩短25%，为集团发展新质生产力提
供了重要保障。

此外，围绕“绿色低碳”的发展目标，
截至目前，安踏集团已完成发明专利和实
用新型专利近 100件，获授权专利 48件，
既有可降解环保材料的创新，也涵盖了环
保生产流程的改进创新，且部分专利实现
了产业化实施。

本报记者 张茂霖

昨天是“五一”假期后的第一个工作日。在阳光的
加持下，晋江全市气温持续走高。据晋江市气象台监
测显示，昨日午后，全市各镇街最高气温普遍超过
30℃，其中，灵源街道达到34.6℃，初夏感觉拉满。

春夏交际，晴雨天气切换频繁。瑞雪从晋江市气
象局获悉，预计未来三天，晋江以阴天为主，部分镇街
有阵雨出现。同时，在雨水的打压下，气温将有所下
降，最高气温将降至25℃~27℃，体感会凉爽一些。

今天阴，气温21℃~27℃，沿海东北风4~5级、阵风
6级；明天小雨转阴，气温 20℃~26℃，沿海东北风 5~6
级、阵风 7~8级；后天阴转多云，气温 18℃~25℃，沿海
东北风5~6级、阵风7~8级。

本报讯（记者 阙杨娜 通讯员 魏智文）全国农
村集体经营性建设用地入市试点取得阶段性成果。近
日，自然资源部公布35个试点地区入选2023年度典型
示范案例，其中，晋江市作为用地主体引导有效类入
选。

此次晋江入选的典型示范案例为晋江市中辉产业
园入市项目。该项目总用地面积48.03亩，位于磁灶镇
张林村、锦美村，距晋江牛山高速出入口 5分钟车程，
距晋江动车站10分钟车程，地块体量大、形态规整，且
交通便利、区位优势明显。20世纪 90年代，该地块用
于生产陶瓷。由于陶瓷产业转型升级，加上建筑物老
旧、布局零散等原因，近年来，该地块处于闲置状态，使
用效益差、安全隐患突出，属于比较典型的早期形成的
历史遗留建设用地项目，亟须盘活改造利用。

该地块列入 2023年度农村集体经营性建设用地
首批入市试点示范项目后，晋江市积极引导地块原使
用业主参与土地竞买和投资建设，通过入市方式就地
改造，解决历史遗留建设用地问题，实现企业增资扩
产、转型升级和聚集发展，减少本地产业流失，为晋江
类似的历史遗留建设用地探索出一条新的处置路径。

下一步，该地块将借助优越的区位条件，以治理环
境、提升品质、完善配套为抓手，建设标准化工业园区，
布局新业态，通过对园区整体论证和规划设计，定位园
区规模、发展方向、建筑形态、配套功能设施等，引进低
污染、低能耗的成长型企业和优质产业，打造一个生产
工艺流线合理顺畅的标准化工业园区。

据悉，本次入选的 35个典型示范案例，包括入市
程序规范顺畅类13个、收益分配科学可持续类12个，
以及用地主体引导有效类10个。

本报讯（记者 蔡明宣）昨日下午，晋江工业园区
标准化建设工作调度专题会召开。晋江市领导许宏
程、张健龙参加会议。

本次调度会主要分为两个阶段。第一阶段主要调
度园区标准化建设工作需支持事项，包括研究制定园
区项目规划管理技术规定、优化施工管理规范政策事
宜；研究出台支持盘活利用已供存量土地的园区项目
工业物业分割转让补充意见事宜；研究国企参与、带有
安置性质的园区标准化项目产权分割比例调整补充条
款事宜；研究充实招商力量事宜。第二阶段则重点研
究英林大健康新食品产业园等2个项目纳入市级项目
库事宜。

晋江市领导要求，有关部门要协力合作，以问题为
导向，积极探索，破解政策堵点，优化政策流程，充实完
善园区标准化政策体系，推动园区建设、招商提速，推
动入园企业尽快投产达效。

更高！更新！更有质！

初夏感觉拉满
晴雨切换频繁

用地主体引导有效
晋江入选全国典型案例

晋江工业园区标准化建设
工作调度专题会召开

顺势而为 国潮正当时

“这是一场别开生面的秀。”
4月 29日晚，在泉州府文庙广场

上，一场晋江国潮品牌展演吸引了无
数游客驻足观看。

这场展演汇集了安踏、361°、中
乔体育、卡尔美、特步、利郎、劲霸、七
匹狼、九牧王、柒牌、森地客、悍途等
12个国潮服装品牌，以及紊核、Aide⁃
nYFeng、大方太万等 3个国潮设计师
品牌。

作为海丝泉州国潮文化节的华
丽延续，本次展演融合“动态展演+
静态展示”“现场体验+线上直播”

“非遗文化+时尚文化”等形式，将国
潮、体育、非遗、古城等元素融入其
中，实现休闲文化旅游与原生时尚
产业的双向赋能，向全国乃至世界
传递晋江“品牌之都”的城市名片。

“作为中国的品牌代表，我们的
文化自信体现在方方面面。时尚，
就是我们的表达方式之一。就企业
而言，创新设计和时尚表达带动了
新一波的消费，也带动了消费者对
新的时尚展现和表达的兴趣，引领
了新的消费热潮。”七匹狼董事长周
少雄说，此次国潮文化节在晋江举
办，将激发更多企业在产品中融入

国潮文化，有力推动纺织鞋服产业
升级发展。

劲霸男装也将结合了中国龙与
国花牡丹的米兰秀款服装带到国潮
文化节展馆，彰显国货品牌的深厚积
淀与国际视野。

“旅游已经从传统的观光游览
时代，进入了一种新的体验式时
代。我们将充分挖掘工业资源，通
过国潮与文化融合，创造新的场
景，更好地推动‘潮品’扬帆出海。”
晋江市旅游事业发展中心主任施
清凉表示。

“家底”丰厚 国潮底蕴浓
随着消费者对本土品牌和文

化的认同感、自豪感日益增强，国
潮文化已成为一种时尚潮流和文
化现象。而这背后，依靠的不仅仅

是雄厚的产业基础，更有深厚的文
化底蕴。

“ 在 我 们 晋 江 ，有 喜 事 都 要
‘甜’一下。”国潮文化节期间，“喜
文化”馆总是门庭若市。猪肉粕、
风吹饼、橘红糕……独具闽南风味
的各色小吃吸引了不少参观者驻
足品尝。“来这里，不仅能感受到浓
浓的国潮文化，还能品尝舌尖上的
闽南古早味。”来自浙江的游客高
兴地说。

晋江是一片自带喜庆的土壤：满
月要送红喜蛋，过年要吃红龟粿……

“喜文化”馆将“喜”融入古早味中，应
用在婚庆用品上，传播于伴手礼之
间，让大家在人生的各种喜事中，感
受传统与潮流的碰撞。

老物件是一座城市历史记忆的
“文化符号”，如今，也成为城市商业

发展的“金字招牌”。这两年，随着国
货在设计、品质等领域的崛起，这股
风潮也刮向了老物件。比如，这次在
国潮文化节展出的红砖雕刻、竹编、
滴水兽等，通过设计创新，老物件摇
身变成了“潮品”，焕发出全新的迷人
魅力。

国潮之潮，根基在文化。本次
国潮文化节，展示了来自我省 9 个
设区市的 24项非遗，吸引了 25家非
遗文创展商参展。为了让观众更好
地沉浸式体验非遗文化，本次文化
节还特意以海丝泉州 22 个世遗点
为背景，以闽人福船为造型，将世遗
点、非遗及 40多个国潮品牌进行了
融合展示。

“福建的非遗文化如此丰富，希
望将来有更多的机会深入了解，也希
望福建的非遗文化能够走到国外，被

更多的人了解和喜欢。”来自上海的
谢姝第一次来晋江，这次参展让她感
到十分惊喜。经营非遗推广平台的
谢姝深切感受到，要传承好非遗文
化，重在寻找年轻化、现代化的表达
方式。

“五一”期间，梧林传统村落颠覆
了大众对展览的固有印象。

“先注少量的热水，温热茶盏。
回旋一圈，再将水倒出……”“木语生
香”展馆里，市民蔡桂欣正在点茶师
的指导下，体验着宋代点茶。“国潮和
传统村落是现在比较火的两个主题，
结合在一起游览，更有看点。”蔡桂欣
一边说着，一边轻轻捧起做好的茶，
慢慢品味。

“国潮+文旅”已经成为文旅行业
发展的重要趋势。拥有3处世遗点、4
项世界级非物质文化遗产、7项国家
级非物质文化遗产的晋江，具备着激
发国潮活力的自信。

国潮文化节系列活动告一段
落，但国潮风起正当时。未来，晋江
将继续以“敢为天下先”的精神勇立
潮头，创新发展“晋江经验”，激发传
统文化生命力，寻求产业创新发展，
让国潮更加具象化、生活化，贴近和
融入人们的日常生活，奏响属于国
潮的时代强音。

国潮风起晋江畔
本报记者 常励煊 杨静雯

随着“五一”假期的结束，以“潮派新生”为主题的海丝泉州国潮文化节也落下了帷幕。
作为2024年福建省文旅经济发展大会的配套活动，这场旨在以“国潮”促进文旅业态

升级、助力文旅经济提质扩容、呈现“国潮”人文底蕴的盛会，原计划于4月18日—21日于
晋江二体中心举办。因为过于出彩，活动延期至5月5日。其间，国潮文化节不仅走进泉
州府文庙，也走进了晋江传统村落——梧林，在充满创意和场景化的展示下，让人们看到
了国潮表达的无限可能，亦显示出晋江国潮文化的深厚底蕴与当立潮头的奋发态势。
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