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创新发展“晋江经验”奋力打造中国式现代化县域示范
2023年福建省报刊十大名栏目

今日上午，省文旅经济发展大
会·海丝泉州国潮文化节在晋江第二
体育中心正式启幕，一场以国潮为名
的视听盛宴如约而至。

晋江畔，古韵今风交融碰撞，迸
发新活力。颠覆性创意、沉浸式体
验、年轻化消费……在这场国潮盛会
中，文商旅融合，新文旅理念将彰显
独特魅力。

晋江畔，国潮风起，恰逢其时。
作为“晋江经验”发祥地，晋江不仅拥
有“品牌之都”的硬实力，更拥有深厚
的历史文化底蕴。在这里，“制造业
高质量发展”与“传承中华传统文化”
碰撞出璀璨火花，照亮人们对美好生
活的向往。

国货潮品晋江造
刚刚过去的周末，一场以“航母”

为舞台的大秀，让七匹狼成为当之无
愧的弄“潮”儿。中国服装品牌首次
在航母上举办大秀，尽展时尚力量，
更彰显了文化自信。

闽派男装，当看晋江。
在男装领域，晋江品牌深耕供应

链，创新产品火爆全球，中国力量正
逐步掌握国际时尚话语权。劲霸男
装、利郎频频登上时尚之巅，向世界
传递中国品牌声音；九牧王、七匹狼
聚焦“拿手好戏”，夯实品牌定位；利
郎、九牧王、七匹狼充分嫁接“科
技+”，高性价比创新产品叫好又叫
座。

产业是底气，文化是自信，将中
国元素与潮流元素相融合，晋江品牌
在中华传统文化的跨界加持下，正带
领着快消品国货不断“破圈”。

去年 9 月，“茄克·龙的传人”
2023劲霸男装茄克品类专场秀在华
夏文明之源——河南开秀，以非遗竹
编、钧瓷意蕴、龙纹意象为设计灵感，
将东方美学与现代时尚相融合；往前
回溯，在意大利米兰，劲霸男装以“传
统咏赞词”为主题，携中国非遗以线
下走秀形式回归全球视野、展现东方
韵味。

新国潮消费崛起，服饰、食品等
成为消费者关注度增长最快的品类，
其中，代表健康生活的运动鞋服备受
追捧。去年年底，观潮新消费、中国
国家品牌网与新财富联合发布“2023
国潮品牌上市公司百强榜”，安踏集
团以83.98分的国潮指数评分位列榜
单第 12位，成为服装配饰行业排名
最高的企业。

以安踏为首，包括特步、361°、卡
尔美等在内的运动鞋服产业不断壮
大，这个超3000亿的鞋服产业集群，
是晋江制造业“航母”的核心力量。

国货潮品晋江造，得益于晋江制
造业的集群优势。除了庞大的鞋服
产业，晋江还有 1个超千亿纺织产
业、2个超 500亿的建材、食品产业，
超 31万户市场主体、近 10万家民营
企业、52家上市公司、46个中国驰名
商标。这些都是晋江成为中国品牌
力量重要展示窗口的“硬实力”。

国潮奔涌根本固
安平桥上，利郎男装上演精彩走

秀，全球瞩目。

中外模特身着呼应宋代美学的
利郎时装款款走来，让“国潮”“创新”

“文化”等元素，在有着 886年历史、
2255米跨度的古老石桥上碰撞、盛
放。

古迹遗址、世遗城市、独特厚重
的人文内涵，是人类跨越地域和民族
的共通语言，更是追溯文明、读懂中
国的重要密码。

在利郎集团总裁王良星看来，利
郎与安平桥有着许多相通之处。桥
代表桥梁、沟通和交流，“我们希望借
助这种时空对话，让大众看见文化的
利郎，从而把文化自信植入青年心
中，也希望借此倡导保护在地文化。”

中国文物学会会长单霁翔对此
深表认同，“安平桥不仅是泉州的文
化名片，也是重要的文化古迹。以利
郎为代表的民族品牌，在保护行动妥
善进行的基础上，围绕‘安平桥’IP
开展‘工文旅商’深度融合，可带动当
地文旅消费与经济增长，全面提升安
平桥的精神价值及社会影响力，带动
更大范围和更深层次的民族文化认
同。”

对于文化遗产的保护，晋江向来
不遗余力。

“庙还是那座庙，桥还是那座桥，
数百年过去了，我们没有改变文物的
风貌。”晋江市文保中心主任吴金鹏
半开玩笑地说。

文物保护的核心是文物的本体保
护。现如今，在晋江还能看到685年前
元代的草庵崖壁雕刻摩尼光佛造像；
看到886年前南宋时期的安平桥；看到
宋元时期风靡海外的磁灶窑……通过
对文化遗产点的保护，我们能遥想起
晋江的先人，他们的生活、他们的智
慧、他们的信仰。

“泉州申遗成功，有三个遗产点
在晋江。这意味着晋江在文化遗产
保护方面得到了世界的认同，晋江先
民留下来的文物价值也得到了世界
的认同。”吴金鹏说。

历史是城市的记忆。这些年来，
晋江始终坚持固态保护与活态传承
并重，在城市建设的过程中，注重把
城市更新改造与文化传承发展相结
合，保护传承好地域文化，在城市建
设中守护城市的根、留住文化的魂，
让市民得到生活品质和精神世界的

“双提升”。

浪拍万里涛头立
晋江梧林传统村落，正悄然变身

“娘惹村”。
薄如轻纱的可峇雅上衣，紧致

修身的艳丽纱笼裙，精致璀璨的珠
绣鞋……在朝东楼、石板路、闽南古
厝等处，随处可见一个个换装的“小
娘惹”。

文化让经济拥有更深厚的底蕴，
经济让文化创造更多元的价值。

南洋咖啡铺、望越餐厅、泉上印
迹换装馆……一批以“意南洋”为定
位的商家陆续进驻，打造起“衣食住、
游乐购”的多维度旅游体验场域。娘
惹风情演绎、娘惹风味市集、南洋风
物展示……游客沉浸式感受饮、餐、
宿、艺、建筑等方面的娘惹文化魅力。

（下转2版）

古韵今风 晋享国潮
本报记者 蔡斯洵 杨静雯

本报讯（记者 阙杨娜）第二十五届中国（晋江）
国际鞋业暨第八届国际体育产业博览会将于 4月 19
日—22日在晋江国际会展中心举行。记者昨日从晋
江市交通运输局了解到，晋江市公交公司推出了针
对展会的“直通车”服务，开设免费公交专线。

根据安排，班车营运时间为4月19日至22日9:00
到17:10左右。发车间隔时间为每50分钟一班车。运
行路线为博览大道、长兴路、晋宁路、双龙路、晋新路，
专线直达，中途不经停。

“此项服务旨在方便国内外采购商和参展者来往
晋江国际会展中心和晋江国际鞋纺城两地，提高参
展效率。”晋江市公交公司运营部调度科相关负责人
表示，公交专线的车辆前部将放置活动专线指示牌，
车身也有活动相关标语的展示，参展商和采购商可
提前关注相关信息，规划、预留足够的时间，以免耽
误行程。

鞋（体）博会期间
晋江开设免费公交专线

本报讯（记者 蔡红亮）本周六上午，备受期待的
2024年晋江经济报小记者亲子登高活动即将举行。
除高校Cosplay助阵、挂福条祈好运之外，本次登高活
动还有一大亮点——特邀晋江 18名优秀中学生代表
共攀文峰。

登紫帽，攀文峰。除了紫帽山是晋江最高山外，位
于山巅的凌霄塔也是本次登高活动落地紫帽山的重要
原因之一。据了解，历代文人雅客均视紫帽山为风水宝
地、泉州文峰，建在峰顶的凌霄塔也被视为“文峰塔”。
在中国传统文化中，文峰塔通常是智慧、学问和精神追
求的象征，也是民间信仰中可以旺文启智的地方。此
外，今年恰逢晋江经济报创刊18周年，主办方以小记者
亲子登高活动为契机，精心策划，邀请18名优秀中学生
代表同攀凌霄塔，书少年壮志，展美好未来。

当天，十八学子将在山上挂福条，许下最美好的祝
愿，并在鼓声中一起登顶凌霄塔。登高望远之时，晋江
市文物保护中心主任、文博研究员吴金鹏将带领大家
驻足塔前，讲述凌霄塔的历史故事。十八学子还将一
起朗诵《中国少年说》部分章节，激励学子勇往直前、追
逐梦想。

小记者亲子登高活动
特邀十八学子共攀文峰

本报讯（记者 沈茜）昨日，晋江市副市长陈希轮
值接听市长专线电话，就其分管的行政服务、住房和城
乡建设、林业园林、城市管理等工作，以及挂钩联系内
坑镇辖区的民生问题，接受民众和企业咨询投诉、提出
意见建议。

当天下午，陈希接听多通来电，内容涉及物业管
理、不动产权证办理等。对于群众反映的每个问题，他
都认真倾听并耐心予以答复，当场交办相关责任部门
单位及时处理，要求相关部门跟进了解情况，在规定时
限内给予答复，做到事事有回应、件件有落实。

晋江市副市长陈希
轮值接听市长专线

本报讯（记者 吴晓艳 董严
军）第二十五届中国（晋江）国际
鞋业暨第八届国际体育产业博览
会［以下简称“鞋（体）博会”］将于
明日在晋江国际会展中心开幕。
作为一场汇聚国内外鞋业与体育
产业精英的盛会，本次鞋（体）博会
吸引众多企业踊跃参与。

昨日下午，记者来到晋江国际
会展中心看到，现场一派繁忙景
象。会场外，满载着各种机械设备
的车辆络绎不绝；场馆内，各个展位
的搭建正紧锣密鼓地进行，部分展
位已初具雏形（如图）。

“我们带来了十多台‘主力’机
器，具有高效、环保等特点。”在凯嘉
机械展位，数台大型设备有序排放，
工作人员正在调试设备。该公司工

作人员苏楠告诉记者，自鞋（体）博
会办展以来，公司每年都积极参展，
从未缺席，“希望能在展会中结识更
多朋友和客户，为企业带来更多订
单。”

“布展工作从 14日开始，整体
布展工作将于 18日完成。”鞋（体）
博会组委会展务组工作人员许计划
告诉记者，今年展会首次引入全球
知名会展企业智奥会展公司，对展
会现场氛围等各板块进行全新结构
设计和流程再造，进一步提升展会
品位、办展质量和专业化服务水平。

“本届展会，我们立足‘产业+基
地+市场’运作思路，广泛发动全国各
地鞋服、体育用品制造业集中区域行
业商协会、专业展览公司参与。招展
工作开启后，仅半个月时间，所有展

位就已售罄。”许计划说。
据了解，本届鞋（体）博会以

“晋江创造，链通全球”为主题，设
立鞋类成品/体育用品、鞋纺材料、
机械设备三大主体展区，共 2443
个国际标准展位，展览面积达 6万
平方米。

本届鞋（体）博会亮点十足。
其中，“一带一路国际馆”规模和影
响力持续扩大，引入多个共建“一带
一路”国家和地区的制鞋协会及会
员企业组团参展，并首次携手哈萨
克斯坦皮革协会设立哈萨克斯坦专
馆。此外，还有来自70多个国家的
重量级专业买家团将来晋观展采
购，开展一系列精准对接活动。

展会还设立科技人才馆、工业
设计馆等主题展馆，分设创新设
计、国潮设计、直播互动体验、海峡
杯工业设计大赛&福文化&晋江设
计营优品等展示区，进一步打造集
创新、科技、国潮和互动于一体的
综合性展示平台。

此外，展会期间还将举办“一
带一路”对接活动、“运动时尚化·
时尚运动化”晋江国际运动鞋服智
造流行峰会、跨境电商论坛、2025
春夏流行趋势发布及 fotoshoe推广
活动、“英林尚品”国际贴身运动服
饰设计大赛总决赛、创变新生·智
造未来——AI智能×工业设计赋
能新质生产力主题论坛等一系列
配套活动。届时，来自世界各地的
行业精英将会聚一堂，共同探讨产
业的发展趋势和创新方向。

晋江创造 链通全球

鞋（体）博会明日开幕

工作人员正在布置非遗区展品，迎接海丝泉州国潮文化节的到来。 本报记者 秦越 摄


