
编辑_张茂霖 校对_黄青稚 设计_翁泽义 电话0595-820031102024年4月15日 星期一 7财 经

本报讯（记者 李诗怡）近日，晋江市第二体育中
心发布公告，因举办活动需要，该中心多个场馆将暂停
对外开放。其中，2号馆（篮球场）4月 3日至 22日闭
馆，4月 23日起恢复营业；游泳跳水馆 4月 20日至 21
日闭馆，4月22日起恢复营业。

本报讯（记者 李诗怡）近日，晋江市第三届老年
人健身节暨第十九届老年人气排球比赛在晋江市老年
活动中心综合馆举行。经过为期2天共28场的激烈较
量，梅岭街道代表队凭借强劲的实力和精彩的发挥，包
揽男女组双冠。

本次比赛由晋江市老年人体育协会主办，吸引了
男女 13支队伍参加。赛场上，球员们快攻有力，传球
精准，垫球有张有弛，上演了一场场精彩绝伦的比赛，
展现了咱厝老年人的健康风采和精神风貌。经过角
逐，梅岭、英林、东石代表队获得男子组前三名，梅岭、
英林、永和代表队获得女子组前三名。

本报讯（记者 张茂霖）近日，中国足
球协会公布了2024年全国女足甲级联赛的
14支参赛球队名单，福建南安女足榜上有
名，她们将于17日16:15与四川女足展开首
轮较量。据悉，南安女足是福建首支参加
女足甲级联赛的球队。

2024年中国女子足球甲级联赛将于 4
月至9月在全国各有关赛区举行。其中，第
一阶段赛事将于4月17日至29日在云南海
埂体育训练基地举行，共进行 5轮比赛；第
二阶段的比赛将于 5月 9日至 18日移师漳
州欢乐岛足球训练基地；第三阶段的比赛
则于6月14日至23日在苏州太湖足球训练
基地举行。在三个阶段的比赛结束后，各
支球队将根据成绩进入保级组和争冠组，
全年联赛将于9月13日结束。

福建南安足球俱乐部总经理周尊达表
示，作为全国职业女足第二等级的联赛，女
甲联赛云集了诸多国内劲旅，球队能参与
其中，有利于更好地全面备战 2025年粤港
澳大湾区全运会，“球队第一年的参赛目
标，是在女甲站稳脚跟的同时，力争上游”。

目前，福建南安女足正在南安正常驻
训，全力以赴备战新赛季女甲联赛。周尊

达说：“未来，球队除了在个别位置补强之
外，主要是以培养本省球员为主，一方面为
福建培养女足后备人才，另一方面为全国
女足提供更多的增量。同时，俱乐部要力
争长期保持在女甲行列，在时机成熟时向
女超联赛发起冲击。”

据悉，2022年 5月，福建省体育局采取
“省队市办”方式，整合省局、南安市政府、
社会力量三方资源，推动福建省女子足球
队顺利落地南安，并组建了福建省第一支
职业女足俱乐部参加职业联赛，实现福建

职业女足“零”的突破。福建南安女足于
2022年首次参加全国女乙联赛并获得第 7
名，在去年的全国女乙联赛中夺得第 6名，
为本次顺利晋级女甲联赛奠定了基础。

近年来，福建省体育局在与浔兴集团
合作成立福建浔兴男篮俱乐部的基础上，
先后与平潭合作组建男排俱乐部，与安溪
合作组建安溪铁观音女排俱乐部，与南安
合作组建女足俱乐部，与厦门体育产业集
团合作组建女篮俱乐部，构建多元化“三大
球”竞技队伍发展之路。

本报讯 （记者 沈茜 陈巧
玲） 南音、朗诵、乐器演奏、闽南
童谣……14日下午，晋江市“家风
书场”梧林传统村落专场在百福
轩举行首场展演。来自新塘街道
沙塘中心小学的学生准备了丰富
多彩的节目，给市民、游客带来了
视听上的享受和家风文化的熏
陶。

这是继晋江五店市传统街区
布政衙家风家训馆之后，新增设
的“家风书场”展演活动场所，接
下来将常态化开展活动。每周六
15:30 在五店市家风家训馆，每周
日 15:30在梧林传统村落百福轩，
市民、游客都可前往观看。

得知“家门口”又多了一个
“家风书场”展演平台，新塘街道
沙塘中心小学积极争取，获得首
场演出机会。“我们之前在五店市
承办过几期展演，反响很好。此
次有幸再次承办，得到师生们的
踊跃报名和积极参与。”新塘街道
沙塘中心小学副校长王萌芬表
示，经过精心筛选和准备，学校共
组织了 13 个形式多样的演出节
目，吸引了 70多位师生共同参与，
让孩子们在校内校外都能受到家
风家训文化熏陶。

“家风书场”是由晋江市文明
办联合市纪委监委、市教育局、市
文旅局等部门共同组织的展演活
动，自 2017年 3月以来，每周六下
午在五店市布政衙家风家训馆常
态化开展。每期活动由晋江一所
学校创排相关节目，以家庭家教、
家风家训、孝道文化、邻里关系等
为主要内容，通过相声、小品、快
板、评书、对口词、木偶等短小精
悍的曲艺形式，讲好“家风”故
事。截至目前，已举办展演活动
100 多场，线上线下观看量达 100
多万，取得了很好的社会宣教效
果。

每场演出举行时，除了学生、家
长，还吸引了过往游客驻足观看，感
受优秀家风家训的文化滋养，备受
市民游客的喜爱和好评。

晋江市文明办有关负责人表
示，此次增设梧林传统村落展演
点，希望能够进一步提高活动的
覆盖面和影响力，覆盖更广泛的
受众群体，以“小手拉大手”的形
式，更好地带动家风家训的传承
和弘扬。

本报讯（记者 施珊妹 董严军）“我
来自印度，在中国有货运代理，想要大批
量采购不同的设计鞋款。”“我来自马来西
亚，可以用鞋库网平台买鞋吗？”“我来自
尼日利亚，我们可以进行商务合作。”……
连日来，鞋库网吸引全球上百个国家的采
购商客户在平台进行选款采购。

大量海外客商的涌入，意味着鞋库网
平台的知名度得到了阶段性提升，也意味
着更广阔的市场和更多商机已经出现。

“这是园区商家进军全球市场的好时
机，是大家拓展生意、扩张海外市场的好
机会。”中国晋江鞋都电商城董事总经理
陈建恩告诉记者，这些海外流量活跃度较
高，采购积极性较大。目前，每天都有大
量海外采购商上鞋库网找货源、找产品、
找合作伙伴，并主动联系咨询，采购产品。

记者了解到，鞋库网近期吸引的海外
流量涵盖了近百个国家，其中包括美国、
澳大利亚、印度、英国、阿联酋、法国、加拿
大、德国、马来西亚、新加坡、意大利、巴基
斯坦、尼日利亚、荷兰、印度尼西亚、沙特

阿拉伯、韩国、日本等。
截至目前，鞋库网平台已有部分商户

成功与海外客商进行了商务衔接，抓住了
此次海外流量涌入带来的商机，迈出了店
铺生意走向海外市场的第一步。

随着海外流量的增长，为响应平台用
户需求，鞋库网平台已着手进行国际版本
的开发，让全球更多采购商看到中国的产
品，帮助供货商的产品推向海外市场，促
进外贸订单增长。

“鞋库网国际版本的推出，将实现中
英文切换，极大便利海外客商进行平台
内的选品、采购，满足平台供应商与海外
客商的对接需求。”陈建恩透露，鞋库网
国际版本即将启用。

“园区商家业务走向全球不再是梦！”
陈建恩表示，平台货源供给重点从“国内”
转变为“国内外”，成功实现了海外市场扩
张，打通了全球供应系统，平台跨境市场
服务板块实现了全新突破。

将自己定位为服务员，陈建恩一直问自
己能为大家提供什么服务。他认为，目前园

区依照市场动态及园区商户需求，已设
立多种服务，为商户发展赋能。未
来，将继续打好平台、品牌、供应
链、金融四驾马车“组合拳”。
如：品牌运营管理中心——
帮助园区商户孵化品牌，
提升品牌竞争力；淘宝
直播基地——帮助商
户快速实现直播赛道
的生意增长；鞋库网
国际版开发——帮
助商户拓展海外市
场，促成外贸订单。

“只有创新才能
使自身更好地面对
市场的变动。”陈建恩
指出了“自主品牌”的
重要性，引导园区商家
朝此方向发展，“自主品
牌有着一定的可操作性和
价格可控性，可以在一定程度
上帮助商户摆脱内卷。”

本报讯（记者 柯雅雅）当地
时间4月11日至14日，2024年德国
科隆健身健美及康体设施展览会
FIBO(以下简称“FIBO 2024”)在德
国科隆世界展览中心举行。舒华体
育携多款高端商用、家用健身产品
惊艳亮相，向全球传递品牌的核心
价值和未来愿景。

据悉，此次参展，舒华体育共设
两个展位，总面积达280多平方米，
为历届之最。展会上，舒华体育以

“精产品”和“科学运动”为核心亮
点，挑选了多款高端商用及家用健
身器材进行全方位展示。与此同
时，展位内设置了多个精心设计和
布置的互动体验区，为参观者带来
最佳的观展体验。

值得一提的是，舒华高端系列
——力量88系列及有氧9100T智能
化新品首发亮相，一登场就成为舒
华展区的明星产品。“这些新品在设
计上大胆创新，将现代审美与人体
工学完美融合，外观时尚，功能性和
舒适性也达到行业领先水平，展会
现场获得客户一致好评。”舒华体育
相关负责人告诉记者，展会期间，舒
华的产品设计风格、专业的训练体
验和智能化系统吸引了大量新老客
户驻足观看、体验器材和服务。

近年来，舒华体育凭借出色的
产品质量和专业的服务，成功开拓
了国际市场，全球业务覆盖70多个
国家和地区，建立了近千家线上线
下销售和服务一体化渠道，在全球
设立了近 30 家自主品牌门店，在
1000多家健身中心开展业务，2023
年自主品牌出海业务同比增长
65%。

舒华体育深知，全球化不仅是
市场的扩张，更是品牌价值的提
升。在国际舞台上，舒华体育积极
展现中国企业的实力和担当，曾经
为多届中国体育代表团约 4688人
提供健身服务。2022年，舒华为北
京冬奥会冬奥村健身中心提供健
身器材及相关配套服务，为全球冰
雪运动员的训练提供了有力保
障。在 2023 年杭州亚运会期间，
累计接待了来自 45个国家及地区
2.7万多人次，成为首个既赞助冬
奥会又为亚运会提供服务的中国
健身器材品牌。

“随着舒华国际化战略的深入
开展，未来将在研发、品牌和人才布
局上持续加大投入，树立竞争优
势。”舒华体育方面表示。

本报讯（记者 施珊妹）近日，中国服装设计
师协会时装艺术专业委员会 2024年度主任委员
扩大会议在北京召开，旨在加强时装艺术领域的
交流与合作，提升我国时尚产业与时俱进的时尚
创造力、文化引领力和国际竞争力。

与会人员就时装艺术专业委员会的高质量、
可持续发展等议题展开探讨。同时，就时装艺术
专业委员会当前的创新体系、设计牵引等方面的
成效及时尚行业未来核心趋势畅谈观点，以多元
视角共话时尚新未来。

劲霸男装（上海）有限公司CEO兼创意总监
洪伯明表示，从今年春节开始，“国潮”元素引人
注目，为春节消费再添一把“火”。服装随着社
会、科技、审美等方面的变化而变化，协会对行
业贡献有目共睹，但还需在产业链及设计链上
提高势能，帮助品牌解决资源缺乏或投错资源
等问题。

广东昊天服装实业有限公司董事长兼设计
总监庄淦然认为，应让经验丰富的设计师多参与
时装周的平台，通过精湛的工艺与面料，让平台
更具调性与影响力。

北京玺娅迦得服饰设计有限责任公司创始人
兼设计总监陆玺娅代表年轻设计师群体发声，她

谈道，自品牌创立之初，便围绕“打造 IP”这个
概念进行了一系列创作及合作。这包括

在新媒体平台上的多元植入，与经
典动画推出联名，紧抓“95后”的
脉搏，将品牌定位贯穿到底。

中国服装设计师协会执
行主席杨健表示，作为中
国优秀时装设计师的专
业组织，时装艺术专业
委员会在倡导设计创
新、弘扬艺术文化、加
强经验交流、促进品牌
发展等方面发挥着积
极作用。此外，他也
从新质生产力的角度
提出了几点希望，希望
设计师不仅要打破传统
表现形式，还要发挥积极

性，实现资源共享和优势
互补，推动行业发展再上新

台阶。

超百家国际采购商问询 鞋库网火出圈

舒华体育科技精品亮相德国FIBO 2024

2024女甲联赛17日开赛

南安女足成为全省首支女足甲级队

将于每周日下午常态化举办

“家风书场”梧林传统村落专场首场展演举行 二体中心多个场馆
将暂停对外开放

晋江市老年人气排球比赛
梅岭队包揽男女冠军

中国服装设计师协会
时装艺术专业委员会
2024年度会议召开

文 体

新华网深圳4月14日电 2024 YONEX“郑洁杯”
青少年网球巡回赛深圳·福田站14日在决出全部八个
组别的冠军后结束。

这是今年“郑洁杯”的首个分站赛，共吸引来自全
国各地的 377名选手参赛。经过两天角逐，郭梓谦问
鼎今年“郑洁杯”分站赛U8男子组冠军，U8女子组冠
军是马水若，U10男子组冠军被宋佳辰夺得，U10女子
组冠军为唐绮甜，U12男子组冠军被朱予湫斩获，U12
女子组钟黄杨夺冠，U14男子组冠军是苏澳龙，朱子谦
获得U14女子组冠军。

“郑洁杯”青少年网球巡回赛是由两届大满贯冠军
郑洁发起，旨在推广、发展中国青少年网球。“郑洁杯”
2010年从北京出发，如今已经有15年的历史。

郑洁表示，“郑洁杯”走到今天，离不开所有人的支
持和陪伴，她希望将这份陪伴延续下去。她说：“今年

‘郑洁杯’的主题就是‘陪你走向赛场’，希望我们是各
位选手踏上赛场的第一站，也希望我们能够陪你们走
向更大更广阔的赛场。”

据悉，“郑洁杯”今年将举办 8站分站赛，深圳·福
田站是今年的首站比赛，下周“郑洁杯”将迎来北京站
的比赛。分站赛后，还设置有总决赛和菁英训练营。

2024“郑洁杯”
深圳·福田站收拍


