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全国双拥模范城（县）、双拥模范单位和个人：
值此新春佳节来临之际，全国双拥工作领导小组、

退役军人事务部、中央军委政治工作部，向全国双拥模
范城（县）党委政府、军事机关和广大军民，致以节日问
候和诚挚祝福！向在拥军优属、拥政爱民工作中作出突
出贡献的全国双拥模范单位和个人，表示衷心感谢和
崇高敬意！

2023年是全面贯彻党的二十大精神的开局之年，是
三年新冠疫情防控转段后经济恢复发展的一年。以习近
平同志为核心的党中央团结带领全党全军全国各族人
民，顶住外部压力、克服内部困难，坚持稳中求进工作总
基调，全面深化改革开放，推动经济恢复发展，有效应对
自然灾害，我国经济持续回升向好，高质量发展扎实推
进，全面建设社会主义现代化国家迈出坚实步伐。这一年，
全军坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指
导，深入贯彻习近平强军思想，锚定如期实现建军一百年
奋斗目标，全面加强人民军队党的建设，全面加强练兵备
战，全面加强军事治理，巩固提高一体化国家战略体系和
能力，国防和军队建设事业阔步前行。一年来的实践再次
证明，“两个确立”是党和人民应对一切不确定性的最大
确定性、最大底气、最大保证，对于我们应对各种风险挑
战、推进中国式现代化建设具有决定性意义。

这一年，各地各部队深入贯彻落实习近平总书记
关于双拥工作重要论述，隆重纪念延安双拥运动 80 周
年，大力弘扬军爱民、民拥军光荣传统，持续巩固发展
新时代军政军民团结。双拥模范城（县）动员激励广大
军民携手投身军地建设改革，倾力解决军民急难愁盼，
不断密切军民鱼水深情，爱我人民爱我军社会风尚更
加浓厚。双拥模范单位和个人倍加珍惜荣誉、自觉示范
引领，拥军优属真情付出，拥政爱民彰显本色，谱写了
双拥时代新篇。

2024年是中华人民共和国成立 75周年，是实现“十
四五”规划目标任务的关键一年。全国双拥模范城
（县）、双拥模范单位和个人要更加紧密地团结在以习
近平同志为核心的党中央周围，全面贯彻习近平新时
代中国特色社会主义思想，深刻领悟“两个确立”的决
定性意义，增强“四个意识”、坚定“四个自信”、做到“两
个维护”，围绕服务党和国家工作大局、国防和军队建
设全局，扎实做好新时代双拥工作，为以中国式现代化
全面推进强国建设、民族复兴伟业汇聚磅礴伟力！

全国双拥工作领导小组
退役军人事务部

中央军委政治工作部
2024年1月17日

人民解放军指战员、武警部队官兵、军队文职人员、预

备役人员、民兵，烈军属，退役军人和其他优抚对象：

日月其迈，时盛岁新。值此新春佳节来临之际，全

国双拥工作领导小组、退役军人事务部、中央军委政治

工作部向你们致以诚挚问候和美好祝福！

刚刚过去的 2023年，在以习近平同志为核心的党

中央坚强领导下，全党全军全国各族人民接续奋斗、砥

砺前行，神州大地激荡光荣与梦想、奔涌生机与活力。

这一年，我国经济持续回升向好，区域协调发展扎实推

进，科技创新攻关硕果累累，粮食生产“二十连丰”，神

舟十六、十七号载人飞船太空接力，成都大运会、杭州

亚运会精彩纷呈，“一带一路”国际合作蓬勃发展……

在强国建设、民族复兴伟大征程上，我们走得很坚实、

走得很有力量、走得很见神采、走得很显底气。这一年，

人民军队与党和国家事业一起发展、共同进步，党的建

设全面加强，练兵备战深入推进，高质量发展卓有成

效，强军事业取得新的历史性成就。

回首 2023年，人民解放军指战员、武警部队官兵、

军队文职人员、预备役人员、民兵听令景从、闻令而动，

卫国戍边不负重托，维权维稳枕戈待旦，维和护航勇挑

重担，抢险救灾冲锋在前，支援地方经济社会建设担当

有为，用青春和热血铸就忠诚。烈军属默默付出、无怨

无悔，以真情大爱激励官兵建功军营，以牺牲奉献全力

支持强军事业。退役军人和其他优抚对象在不同领域

不同战线为党分忧、为国奉献、为民服务，展现了家国

情怀，成就了出彩人生。你们无愧于党和人民的期望重

托，无愧于这个波澜壮阔的奋进时代。

未来可期，奋斗以成。新的一年，让我们更加紧密

地团结在以习近平同志为核心的党中央周围，坚定拥

护“两个确立”、坚决做到“两个维护”，胸怀“两个大

局”，牢记“国之大者”，团结一心、众志成城，开拓进取、

攻坚克难，在推进强国建设、民族复兴伟业中书写新的

更大荣光！

祝大家春节愉快、阖家幸福，福暖四季、顺遂安康！

全国双拥工作领导小组
退役军人事务部

中央军委政治工作部
2024年1月17日

致全国双拥模范的慰问信致广大官兵和优抚对象的慰问信

中共晋江市委退役军人事务工作领导小组办公室、晋江市双拥共建工作领导小组办公室向驻晋江人民解放军指战员、武警部队官兵、军队文职人员、民兵预备
役人员，烈军属，退役军人和其他优抚对象致以新春的问候，向长期以来关心、支持晋江退役军人事务和双拥工作的社会各界人士表示衷心的感谢和崇高的敬意！

本报讯（记者 柯国笠）
日前，全国制鞋标准化技术委
员会、国家标准技术审评中心
对外公布消息，老人鞋国家标
准将从2024年7月1日起正式
实施，标准为：GB/T 43587-
2023。该标准解决了老人鞋
产品无标可依的问题，填补了
行业标准空白。

据悉，近年来，国内老年消
费市场日益增长，针对性的老

年鞋产品也层出不穷。随着年
龄增长，老年人一般有足弓塌
陷、脚部变宽等足部特点，行动
相对迟缓，基于老年人的特殊
足部特点和行动特点而设计的
老人鞋应运而生。目前，市场
上除了专门针对中老年人的

“足力健”等品牌外，也有“斯凯
奇”“迪卡侬”等不少运动、休闲
鞋品牌根据各自的技术特点，
针对老年人推出相关的徒步、

散步产品。
记者了解到，近几年，老

人鞋的概念迎合了市场的消
费需求，但不少产品质量参差
不齐，消费者看似买了针对老
年人的产品，实际上买的和普
通鞋没有区别，概念性产品较
多。此外，由于缺少专门的产
品标准，市面上的老人鞋大多
执行旅游鞋、休闲鞋标准，无
法全面覆盖老人鞋特性质量

要求，给老人鞋的质量控制
和市场监管都带来不小的困
扰，更无法支撑和引领老人
鞋产品的质量提升和产业的
健康发展。因此，老人鞋国
家标准经过多方探讨、论证
后正式公布、实施。

目前来看，老人鞋国家标
准按照先进性、科学性和适用
性相结合的原则，从老年人生
理、心理及市场需求出发，对

老人鞋的产品质量进行规
范。标准规定了老人鞋耐穿
要求，并结合老年人的足部变
化和行动特点，规范了老人鞋
的款式设计（有效跟高、鞋带、
反光条、鞋头），设定了特殊的
舒适、卫生性能的技术指标
（微孔底压缩变形性、防滑性
能、整鞋缓震性能、粘扣带抗
疲劳性能、保温性能、抗菌性
能）和相应的试验方法。

一家老人鞋生产企业的
品牌负责人黄先生告诉记者，
老人鞋标准的制定对于新品
牌打造和推广有助力作用，

“一方面新的品牌可以通过符
合老人鞋国家标准来为自己
品牌背书，获得消费者信任；
另一方面，标准的推出也让真
正用心做老人鞋产品的品牌
与其他品牌区分开来，进而更
好地参与市场竞争。”

填补行业标准空白

老人鞋国家标准7月1日正式实施

本报讯（记者 施珊妹）近日，福建七匹狼实业
股份有限公司发布子公司提供担保的进展公告。根
据公告，七匹狼拟采用连带责任担保方式，为公司并
表范围内的 7家子公司向银行融资提供最高额担保，
拟担保额度为16.15亿元人民币。

公告称，此次担保旨在进一步满足子公司对生产
经营资金的需要，充分应对销售备货及原材料采购的
需求，提升子公司的销售能力和生产能力。

截至1月28日，七匹狼公司及控股子公司本年累
计担保发生额为 6720.17万元，占 2022年度经审计合
并报表净资产的1.09%；实际担保余额为29521万元，
占 2022年度经审计合并报表净资产的 4.78%。公告
称，该公司及控股子公司无逾期对外担保情况。

本报讯（记者 施珊妹）昨日，福建七匹狼实业
股份有限公司发布业绩预告称，预计2023年实现归属
于上市公司股东的净利润为 2.41亿元~3.01亿元，同
比增长60%~100%。

七匹狼方面表示，报告期内，终端消费环境有所
复苏，公司营业收入有所增长，同时，该品牌产品的终
端折扣也得到有效控制，产品毛利率得以提升，所以
去年利润总额较前年同期有所增加。

七匹狼预计去年
净利润增长60%~100%

本报讯（记者 施珊妹）昨日，福建凤竹纺织科技
股份有限公司发布2023年年度业绩预增公告，凤竹纺
织预计 2023年年度实现归属于母公司所有者的净利
润2.78亿元，同比增加966.36%；预计2023年年度实现
归属于母公司所有者的扣除非经常性损益的净利润
130万元，与上年同期 2162万元相比，将减少 2032万
元，同比减少93.99%。

凤竹纺织表示，报告期公司与晋江市自然资源局
签署《征收拆迁补偿安置协议书》并收到相关政府征收
拆迁补偿款，因此增加归属于上市公司股东的净利润
约2.73亿元。

凤竹纺织预计去年
净利润比增966.36%

七匹狼拟为
子公司担保16.15亿

本报讯 （记者 柯国
笠） 近日，安踏集团旗下高
端户外品牌始祖鸟在上海南
京西路落地全球最大原生态
体验旗舰店“始祖鸟博物
馆”。这也是该品牌目前在
全球范围内最大的一家实体
门店。

据悉，作为全球首个以
“博物馆”命名的始祖鸟门店，
该门店以加拿大温哥华海岸
山脉为灵感，以仿山土、峭壁
和丛林藤蔓的陈设设计展示
始祖鸟服饰鞋包在户外探险
场景中的实用功能，还设有四
层不同主题区域，消费者可在
门店感受徒步探险，并在品牌
空间内看到始祖鸟自创办以
来的发展历程。

这是始祖鸟在中国市场
打造的又一高端门店。根据
最新数据，截至 2023年 9月，
大中华区共有63家始祖鸟自
营零售店，占全球总门店数的
近一半。

近两年，根据“亿元店”的
打造计划，始祖鸟关掉年营收
低于千万的门店，将更多资金
投入旗舰店的体验和服务消
费者方面。截至 2022年底，
始祖鸟的线下门店已经超过
150家，门店选址主要聚焦核
心商圈，与众多奢侈品牌同位
于商场一层，核心大店面积在

400~1000 平方米之间。其
中，2020年9月开业的始祖鸟
阿尔法中心旗舰店位于国内
著名商圈上海淮海中路，毗邻
爱马仕、卡地亚等一众奢侈品
品牌，店内不仅陈列始祖鸟的
产品，还设置了互动体验空间
和会员专属活动区域。2023
年9月，始祖鸟全新店铺形象
也在北京著名的三里屯太古
里亮相。

博物馆店的全新模式是
该户外高端品牌在高端消费
和消费场景升级上的一次尝
试。在价格层面，该品牌在不
久前宣布涨价信息，将从今年
2月 15日起全线上调品牌产
品零售价，包括品牌直营门店
和线上商城，全线商品涨幅平
均在20%~30%左右。

高端门店的开业与产品
涨价之下，是始祖鸟高速增
长的业绩，以及国内消费市
场对该品牌的热度。数据显
示，过去两年，始祖鸟国内消
费者会员数从原有的不到 2
万人增长到超过 180 万人；
2023年前三季度，始祖鸟在
大中华区营收为 4.53亿美元
（约 32.5 亿元人民币），占该
品牌全球收入的近一半，也
是安踏集团旗下品牌中，营
收增长最为迅猛的户外品牌
之一。

持续向“高”始祖鸟开设全球首家“博物馆体验店”

上市公司圈


