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本报讯（记者 柯国笠） 22日晚，安踏集团控股子公司
Amer Sports, Inc.（以下简称“亚玛芬体育”）向美国证券交易
委员会提交更新后的上市招股书。最新文件显示，该公司
拟发行 1亿股普通股，发行区间为每股 16美元至 18美元。
以此计算，该公司此次 IPO融资规模在 16亿美元至 18亿美
元之间。

据悉，根据招股书计划，亚玛芬体育上市承销商另享有
1500万股普通股的超额配售权。这意味着，亚玛芬体育至多
通过本次 IPO募集 18亿美元，若执行超额配售选择权后，募
集规模至多达20.7亿美元。

此次 IPO前，亚玛芬体育总股本约为3.85亿股，若算上发
行的1亿股和超额配售的1500万股，按照披露的发行区间价，
亚玛芬体育的估值至多可达90亿美元。

同日，安踏集团在港交所公告称，安踏集团和亚玛芬体育
另外两名现有股东各自的关联实体已表示有意以首次公开发
行价购买亚玛芬体育普通股，安踏集团在该拟议上市事项下
可能购买亚玛芬体育普通股，总金额不高于2.2亿美元。

此外，亚玛芬体育现有股东中，Anamered Investments
(Lululemon创始人Chip Wilson持有的投资公司)也有意在本
次 IPO发行中认购不超过2.2亿美元，腾讯则有意在本次 IPO
发行中认购不超过7000万美元。

今年年初，亚玛芬体育冲刺纽交所上市，对外发布招股
书，股票代码为“AS”，由高盛有限责任公司、美国银行证券、
摩根大通和摩根士丹利担任联席承销商。

此次，亚玛芬体育更新了招股书中的业绩，新增对2023年
全年业绩的预期，而此前业绩只到2023年第三季度。具体来
看，2023年，亚玛芬体育预计收益达43.53亿美元至43.63亿美
元，预计同比增长22.7%至23.0%。2023年预计净亏损2.04亿
美元至 2.34亿美元，预计亏损同比收窄 7.4%至 19.3%。2023
年经调整EDITDA（企业经营活动所得的利润）预计为5.97亿
美元至6.07亿美元，预计同比增长31.8%至34.0%。

最新招股书文件显示，亚玛芬体育计划将此次发行款项
净额用于偿还现有股东贷款、两笔合营公司贷款和共同投资
贷款的全部未偿还借款，以及循环贷款的部分未偿还借款。

数据显示，始祖鸟、萨洛蒙和威尔胜是亚玛芬体育当前
最核心的三大品牌，中国市场成为亚玛芬体育的重点。
2020年至 2022年，亚玛芬体育在大中华区的收入从 2.02亿
美元以 60.9%的复合年增长率增至 5.24亿美元，其大中华区
的收入占比则从 8.3%提升至14.8%。

此外，公告提醒投资者注意，经更新的亚玛芬体育注册声
明中包含的信息可能会发生重大变更，且拟议上市的实施受
到许多因素的影响。因此，投资者在买卖相关证券时应审慎
行事。

亚玛芬体育拟上市融资超16亿美元
安踏集团欲认购不超过2.2亿美元普通股

本报讯（记者 柯国笠）近日，第四届冬季
青年奥林匹克运动会在韩国江原道开幕。在开
幕式上，中国体育代表团小将们身穿晋江企业安
踏设计的领奖和生活装备亮相开幕式，该装备针
对青年小将们的审美需求，结合中华文化元素，
以中国宋代五大名窑“官、哥、汝、钧、定”为设计
理念，推出“冰裂纹”羽绒服和领奖服。

本届冬青奥会期间，作为中国体育代表团的
官方合作伙伴，安踏不仅为中国体育代表团提供
全套领奖装备和生活装备，还将为包括短道速
滑、速度滑冰、单板滑雪U型场地技巧、单板滑雪
大跳台和坡面障碍技巧、自由式滑雪U型场地技
巧、冰壶、雪车、雪橇在内的 8支国家队提供比赛
装备，以炽热科技平台和身体微气候调节系统主
打的创新黑科技为运动员们保驾护航。

据悉，本届冬季青年奥林匹克运动会是首次
在亚洲举行，共设7个大项、15个分项、81个小项，
来自全球 81个国家和地区奥委会的 1900多名运
动员参赛。其中，中国体育代表团由 99人组成，
参加本届冬青奥会7个大项、12个分项、50个小项
的比赛。

中国体育代表团
身穿安踏装备
亮相2024冬青奥会

本报讯（记者 施珊妹）近日，2023中国职
业经理人高峰论坛在珠海召开。来自全国的专家
学者、职业经理人会聚一堂，聚焦当前国内外形
势，围绕经济高质量发展、高端人才培养使用、新
时代职业经理人才交流等热点话题进行交流。来
自七匹狼、柒牌等知名泉企的职业经理人代表也
受邀在该高峰论坛发言，为推动我国职业经理人
事业发展建言献策。

该论坛上，福建七匹狼实业股份有限公司副
总裁张望作“承接战略成功的组织重塑”主题分
享。在他看来，企业的发展首先看战略、基础看组
织、核心看人才、动能看机制、长久看文化。他举
例，七匹狼的战略解码体系由战略与执行两部分
组成，其中，战略涵盖市场洞察、战略意图、业务设
计与创新焦点；而执行的成效则由企业活力、关键
任务、人才和组织等决定。

在商帮论坛环节，泉州职协常务副会长兼秘
书长刘志辉作主持，泉州职协副会长李龙连作为
闽商代表与浙商、粤商、徽商、滇商、甬商、鲁商、秦
商等八大商帮代表共论商帮精神、共寻经济发展
方向。

会上，柒牌集团人力资源副总裁何倩文还与
多位获奖职协代表进行深度对话，分享自身的感
悟与见解，探寻发展新路径。

2023中国职业经理人
高峰论坛召开
泉州职业经理人建言献策

本报讯（记者 柯雅雅）近日，记
者从晋江市科技局获悉，2023年，晋江
市新增登记技术合同 109项，成交金
额26417.62万元，同比增长89.03%。

2020年8月，晋江市技术合同认定
登记点正式运作，经过几年推动和发展，
如今，晋江已逐步形成较为完整的技术
成果转移转化体系，技术合同认定登记

金额得以实现飞快增长。
据悉，技术合同认定登记是科研

院所、科技型企业等各类创新主体，享
受国家及地方优惠政策的先决条件。
办理技术合同登记的各类合同，如符
合相关条件，经认定后可享受职称评
审，所得税、增值税减免，以及资金资
助等优惠政策。

晋江市科技局相关负责人表示，技
术合同认定登记将进一步加快技术成果
转移转化工作，可以更好地服务企业。
接下来，晋江市科技局将紧密对接第三
方技术转移机构，完善、提升技术合同认
定登记点的运营功能，加强企业技术需
求征集、技术合同登记培训等活动，进一
步促进科技成果转移、转化。

晋江2023年技术合同
成交额大增89.03%

本报讯 (记者 蔡明宣）昨日，记者
从晋江市工信局获悉，福建省工业和信
息化厅等五部门发布《关于设立第一期
福建省专精特新中小企业专项资金贷款
的通知》（简称“通知”），将设立80亿元
的福建省专精特新中小企业专项资金贷
款，对符合条件的予以年化1%的贴息补
助，单家企业最高贴息金额20万元。

哪些中小企业可以申请该项资
金？记者了解到，首期中小企业专项
资金主要支持对象为有效期内的工业
和信息化领域省级专精特新中小企

业。这些企业应正常生产经营，无不
良信用记录。

晋江市工信局相关负责人提醒，
本期专精特新企业贷款在可用额度范
围内采用“先到先得”方式操作，在可
用额度范围之外，鼓励银行业金融机
构主动让利，继续加大对专精特新中
小企业支持力度，为企业提供优惠利
率贷款。

在具体操作层面上，纳入有效期
内省级专精特新中小企业名单的企业
可直接通过“金服云”平台申请专精特

新企业贷款，也可直接向合作银行申
请，由合作银行协助通过“金服云”平
台申请专精特新企业贷款。

需要提醒的是，同一笔贷款已享
受省级财政其他贴息政策支持的，不
重复享受本专项贴息政策。

通知的出台，让不少晋江中小企
业受益。受访中，有不少专精特新中
小企业表示，当前，市场竞争激烈，通
知的出台，对中小企业提质增效、持续
创新提供了助力，让中小企业有更多
的现金流去提升企业的整体发展。

单家企业最高贴息金额20万元
首期省专精特新中小企业专项资金贷款上线

本报讯（记者 施珊妹）近日，泉州职业经
理人协会成员走进格力5.0产业园、汤臣倍健，深
入了解行业龙头企业在产业化、品牌化发展的创
新模式，感知其企业文化、管理理念。

在格力集团，参访一行考察了格力集团的格
创·集城项目，该项目以光电产业为特色，重点发
展光电、5G+智能制造和数字经济三大产业，定位
智慧型产业园区及新型产业载体，可提供超过15
万平方米的研发办公空间及生产用房，构建“产
城社区”。

在国内膳食营养补充剂行业龙头企业汤臣
倍健，该协会一行人了解了该企业多品牌大单品
全品类全渠道单聚焦的战略方向，参观了汤臣倍
健的研发、营销等部门，听取集团相关负责人就
加大产品科技赋能、提升品牌影响力等方面的介
绍，了解汤臣倍健的企业文化与创新模式。

“汤臣倍健的‘强科技’企业转型和‘强品牌’
战略，对包括泉企在内的众多制造型、生产型企
业都具有很强的借鉴作用。”泉州职协相关负责
人表示，“在当前的消费新趋势、新业态下，产品
的科技属性、功能属性成为占领市场的关键，也
是企业实现转型升级的一大切入点、突破口。此
外，如何在现有的品牌基础上，进一步做大做强
品牌，是不少企业思考的发展课题之一，汤臣倍
健采取的品牌差异化发展模式，在突出主品牌优
势之余兼具子品牌的活力，助力企业品牌力提升
的同时也带来新的盈利增长点。”

向创新者取经
泉州职业经理人协会
走进格力、汤臣倍健

本报讯（记者 施珊妹）近日，青年商务品牌利郎LESS
IS MORE对外宣布签约青年演员许凯担任品牌代言人。该
企业表示，利郎LESS IS MORE主张“少即是多”的设计哲学，
将与品牌代言人许凯一同携手，探索Z世代商务男装新风尚。

作为拥有 30多年商务男装生产经验的企业，近年来，利
郎在品牌焕新之路上瞄准了年轻消费市场。

2016年底，利郎推出利郎 LESS IS MORE产品系列，用
创新设计的方式，打破休闲与商务的产品边界，为消费者带来
引领风尚的全新设计风格。此次邀请许凯作为品牌代言人，
进一步拉近了该系列与年轻消费群体的距离。

在利郎发布的官宣代言图片中，许凯身着利郎 LESS IS
MORE新一季男装产品，演绎当下流行的“精英范”新职场穿
搭。公开资料显示，现年29岁的许凯是新生代演员中的实力
派，拥有诸多年轻粉丝。该演员在《延禧攻略》《千古玦尘》《爱
的二八定律》等影视作品中均有让人印象深刻的表演，其性格
和颜值也深受年轻群体的喜爱。利郎方面认为，在许凯身上
能看到许多Z世代青年的共同特质，比如轻松、乐观，这与利
郎在30多年的发展中不断向上的理念相吻合。

该品牌表示，面向崛起的新消费群体，利郎 LESS IS
MORE积极探索精炼而意繁的原创时尚，从源头纱线、面料的
研发，推动产品与设计的创新，并通过高品质、时尚、年轻化的
形象与品牌代言人许凯双向奔赴，进一步提升品牌在青年商
务领域的影响力。

早在去年，在利郎LESS IS MORE“青年知行”大秀期间，
许凯就曾受邀看秀，并对利郎LESS IS MORE大秀系列新品
留下深刻印象，其设计理念、产品风格、面料特质等进一步加
深了许凯对利郎LESS IS MORE的认识，也为此次双方合作
奠定了坚实基础。

不同于传统商务男装，利郎LESS IS MORE的产品设计
更贴近年轻消费群体，呈现出更年轻、更符合当下消费者审美
的职场穿搭，受到了潮流人士的追捧和喜爱。同时，利郎
LESS IS MORE多次融入中国非遗文化，与知名设计师跨界
合作，将现代设计与传统文化结合，吸引大批年轻粉丝了解关
注。许凯的加入，有望进一步为利郎品牌布局年轻化市场带
来不一样的活力。

利郎方面表示，未来，利郎LESS IS MORE将以更创新多
样的设计，为轻商务男装注入新的活力，探索男装潮流新主
张。作为利郎LESS IS MORE品牌代言人，许凯也将与利郎
LESS IS MORE并肩同行，以更年轻的态度，呈现更简约、时
尚的穿搭风格。

探索Z世代商务男装新风尚

利郎LESS IS MORE
官宣品牌代言人许凯


