
营销聚焦 借力奥运打造“顶流品牌”

渠道“聚点”打开销售新通路

数智提速 从“盼盼”变成“数智盼盼”

一超多强 打造烘焙大单品

2023年 12月 10日,贵州盼
盼食品投产仪式暨盼盼食品品
牌战略升级及新品发布会举行,
全国经销商伙伴齐聚盼盼贵阳
工厂,共商合作发展、共促互惠
共赢。

会上，蔡金垵指出:“盼盼食
品将通过‘国民烘焙大品牌’战
略,打造烘焙大单品,实现盼盼
一超多强、一霸多超的未来。”
在全新战略的引领下,盼盼食品
计划在2024年正式启动百城万
店标杆战役,开启属于盼盼“国
民烘焙大品牌”的征程。

发展 27年，盼盼食品的渠
道犹如毛细血管般遍布全国，
深入各地城镇乡村，构筑了稳
固的市场，但这远远不够。蔡
金垵强调，新的一年盼盼食品
要在抓牢强势市场的同时，对
终端渠道进行更为“精细化”与

“智能化”的管理。

终端方面,将继续加强产品
和品牌的终端展示,推动陈列可
视化、推广可视化、销售可视化,
覆盖全国范围内百万家店铺,发
力多平台电商矩阵。在系统方
面,盼盼食品将对其智慧生产和
销售系统进行智能化升级,对整
体流程进行精细化管理,提升运
营效率。

渠道再创新，盼盼食品瞄
准特通渠道。

走进盼盼食品旗下零食集
合门店——零零嘴，各种零食、
饮料、坚果、饼干等 500多种产
品琳琅满目地摆放着，市民可
实现一站式零食采购。

截至目前，零零嘴在福建
地区已经开设了 40多家门店。
伴随着开店数量的稳

步增长，零零嘴这个盼盼食品
孵化的自有“特通零食渠道”也
顺利走向正轨。

宋长镇表示，盼盼食品在
原有积淀基础上，通过零食、预
包装食品与咖啡的跨界合作，
拓展新渠道获取新增量的同
时，还可以通过深入一线消费
场景，去获取一手的消费者喜
好，从而为产品创新提供数据
支撑，为集团寻求一个长期、新
的业务增长第二曲线。

“盼盼食品将继续心无旁
骛地打造好产品，开设更多好
店，为消费者提供更加
多 元 化 的 服
务。”
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发布全新
品牌战略“国民
烘焙大品牌”；
成为2024年巴
黎奥运会中国
代表团的官方
赞助商；积极布
局数字化赛道，
构建产业创新
生态……盼盼
食品近来动作
频频。

从 27 年前
的 一 家 小 作
坊 ，到如今的
农业产业化龙
头企业 、亚洲
品牌 500 强企
业 ，盼盼食品
年销售额破 80
亿元 ，产品覆
盖40多个国家
和地区。

从晋江出
发 ，向全球迈
进。盼盼食品
董事长蔡金垵
表 示 ，2023 年
是极其特别的
一年，中央“支
持民营经济 31
条措施”的出
台 ，稳定了企
业实现高质量
发展的预期 ，
将持续提振民
营企业发展信
心 ，激发民营
企业家干事创
业激情。

“ 对 于 未
来 ，我们信心
十足 ，我们不
仅要紧抓‘风
口’，还要持续
践行‘晋江经
验’，围绕企业

‘一超多强’战
略 ，开启盼盼
食品新一轮的
发展。”蔡金垵
说。

2023年 12月 10日，在贵州盼盼
食品投产仪式暨盼盼食品品牌战略升
级及新品发布会上，盼盼食品发布了
全新品牌战略“国民烘焙大品牌”。该
战略表明，盼盼食品后续将在产品升
级、终端升级、系统升级、供应链保障、
传播赋能等维度进行落地。

盼盼食品总经理蔡镕骏在接受采
访时表示，未来，盼盼将突出烘焙产品
占比，发力中短保产品，推动现象级大
单品的出现。

“‘国民烘焙大品牌’将是盼盼的
一个全新开始。”蔡镕骏表示。

锚定“国民烘焙大品牌”是盼盼升
级“一超多强”品牌战略的重要一环，
盼盼食品欲再造一个“法式小面包”现
象级单品。

当前，烘焙市场“群雄逐鹿”。已
经在烘焙赛道上前行27年、拥有无数
光环加持的盼盼食品，如何再续“小面
包”时代的光辉？

“烘焙赛道大有可为。”蔡镕骏介
绍，大烘焙赛道包括包装烘焙、现烤烘
焙等，包装烘焙还分中长保、中短保，
现在还有预制烘焙。整个大烘焙行业
的年市场规模接近3000亿元，且仍在
稳步增长。其中，包装类烘焙的市场
份额就有近千亿规模。

相比20多年前，烘焙市场的体量
早已成几何倍增，可以为盼盼食品深
度聚焦与深耕提供更多的增量池，而
盼盼食品在品牌、研发、供应链、渠道
等方面的沉淀，让其在烘焙市场的站
位看得更长远。

在品牌层面，盼盼食品拥有更为
广泛的消费人群。“法式小面包，还是
盼盼好”承载着国民对盼盼的情感，这
是盼盼食品的品牌优势所在。

要打造一款现象级的烘焙产品，
需要有强大的供应链支持。截至目
前，盼盼在全国已有17个大型生产基
地正式投产,实现了供应链端“东西南
北中,处处有盼盼”的布局；在国内外
已建设多个联合研发中心，面向食品
产业大健康课题开展科研攻关；拓展
全球供应链，原材料采自全球、产品售
至全球，产品已成功销往50多个国家
和地区……

产业基础足够扎实的同时，盼盼
烘焙产品在营销端的高度也是诸多品
牌无法企及的。作为北京冬奥会、杭
州亚运会官方赞助商及卡塔尔世界杯
冠军阿根廷国家队的独家供应商，这
些国际型的权威大赛事，让盼盼系列
烘焙产品可以站在更高的起点“奔
跑”。

近日，记者在盼盼食品5G智慧工
厂的小面包生产线看到，5G技术贯穿
从和面到醒发、烘烤等多个工序环节。

比如在和面环节，“5G+物联网”
的技术能够对投料进行实时采集、分
析和调度，解决物料配错或者漏配的
问题，精准控制投料，提升生产的稳定
性和一致性。在烘烤工序，自动化运
行的隧道式烤炉出口处安装了5G+AI
视觉检测，从而对烘烤的面包色泽进
行检测，并对残缺品自动剔除，极大提
高了生产效率。

此种变化得益于2023年3月，盼盼
食品与福建联通签署战略合作协议，并
举行5G全连接工厂项目签约仪式。

如今，盼盼与联通共同打造的5G
智能工厂，在行业率先实现了产品可
追溯。这一连串数字，从生产线、车
间，直至原料产地、批次，记录着每一
个细节，同时借助 AI的图片识别技
术，在门店拜访、陈列检核、促销管

理等场景下，实现远程自动巡店，智能
陈列检核，提高产品费用实投率和发
放效率，让产品“用数据说话”，最终以
消费者为中心构建消费新场景。

“无数据不决策，数据能力就是企
业未来的价值体现，关系到企业创新、
转型和发展，无数据，无未来。”蔡金
垵说。

向“数”向“新”，传统企业不
“传统”。在提速增质的同时，品
牌创新成为盼盼食品的核心战略

之一。
整合全球的研发实力，盼盼构建

创新“智库”。盼盼在全国有 17家现
代化生产基地，十万级净化车间；累计
获得国家授权专利 126个；在全球范
围设立研发实验室；引入中国工程院
院士孙宝国、任发政成立“院士工作
站”；与德国DMF研究所、中国食品科
学技术学会、江南大学等高校和科研
单位合作……

强大的供应链实力，是盼盼创新
的基石。采购可以借助大型采购商的
规模优势；全球选择优质原料，并层层
筛选；原料方面与世界 TOP3原料供
应商合作……然而，在一些关键环节，
盼盼食品绝不假手于人。

蔡镕骏说，涉及盼盼食品护城河
和核心竞争力的关键环节，如局部产
品工艺、食品安全体系中的技术等，即
使行业内有更领先的技术、产品，盼盼
食品在使用他人领先技术、产品为自
己输出竞争优势的同时，仍会投入科
研力量，在该赛道继续精耕。此外，在
其他企业接近垄断市场的领域，盼盼
食品也会亲自“下场”，以免完全依赖
于人，陷入被动境地。

从“产品创新”到“供应链创新”再
到“生态创新”，盼盼食品的创
新从未间断，一直跃
级向上。

前不久，盼盼食品宣布持
续助力中国体育事业，正式成
为2024年巴黎奥运会中国代表
团的官方赞助商。

从 2008 年北京奥运会、
2022 年北京冬奥会到 2024 巴
黎奥运会，从杭州亚运会、成都
大运会、女足世界杯，再到冠名
福建女篮、成为阿根廷国家足
球队官方赞助商，十余年间，盼
盼食品深耕体育营销板块，以
积极正面的形象打造中国食品
健康品质的标杆。

深度聚焦体育营销，盼盼
食品有其精准的战略定位与深
度的消费者洞察。

近年来，全民健身的热度
空前高涨，奥运会、世界杯等国
际赛事受到举国关注。数据显
示，我国的运动健身人群超 3
亿，运动健身产业规模已经达
到2559亿元。

在碎片化的社交媒体背景
下，体育赛事成为绝佳的品牌
曝光窗口，而体育营销成为品
牌获取曝光率的绝佳“武器”。
今天的体育营销，已经不只是

简单地推出套餐或者邀请体育
明星代言，品牌开始将体育精
神与品牌理念、产品利益融合，
与消费者共鸣共振，输出更高
维度的企业价值。

“盼盼食品与国民共同成
长，做食品和体育精神一样，都
需要精益求精。”蔡镕骏说，“体
育强国，盼盼愿意为国民体育
事业贡献力量，这是盼盼作为
27年的国货品牌的担当。”

对盼盼食品这样的大体
量、多品类、全产业链发展的休
闲食品龙头企业而言，联结大
众消费者的最好通路，仍是强
调品牌的陪伴价值与体育精神
的价值共鸣。借助体育营销，
盼盼食品成功打造出一个积极
健康、时尚活力的形象,吸引了
大批消费者的关注和喜爱。

从“深耕”到“深挖”，记者
发现，2023年以来，盼盼食品的

“体育营销”在女性板块尤为凸
显。2023年 7月，盼盼食品宣
布与张雨霏、葛曼棋、王思雨和
张琳艳等分别来自女子游泳、
短跑、篮球、足球领域的 4位运

动员签订代言协议；紧跟其后，
盼盼食品又宣布与中国女足国
家队达成战略合作伙伴关系；
同年 10月，盼盼食品冠名福建
女篮，队名为福建盼盼食品女
子篮球队……

究其背后的原因，女子体
育营销的市场热度逐年攀升，
是被广为看好、未来数年有增
长趋势的细分领域。同时，女
性群体也是休闲食品的核心
购买人群。盼盼食品集团董
事长助理、品牌总监宋长镇表
示，盼盼食品通过锁定国内四
大核心领域的杰出女性运动
员，进行更多元的女性体育营
销，既是在传播品牌美誉度，
更是在鼓励并支持更多女性
参与体育运动，展示女性力量
与魅力。

“2023年对盼盼食品来说，
仍然是一个非常重要的体育大
年。”宋长镇透露，盼盼食品将
在巴黎奥运会期间，再次以冠
军品质的产品，向世界传播中
国饮食文化，彰显国民烘焙大
品牌的责任与匠心。
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