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“为社会创造价值，把爱心奉献社会”是中国柒牌信奉的责
任理念。这些年，柒牌也在不断创新公益形式。从特殊时期和
应急时刻的捐资捐物，到结合企业优势制定针对性的公益计划，
再到利用品牌发起公益项目，柒牌种下一颗颗“善”的种子，让公
益以一种新的形态从企业到员工，从社会到消费者，形成了一条
完整的“根茎叶果”路线图。

今年父亲节，柒牌推出公益短片《同行》，将视角聚焦空巢
老人，并以关爱空巢老人为主题开展活动，发起“父有爱，柒同
行——不一样的父亲节礼物”线下公益活动，鼓励消费者共同投
身公益。

“写一封信，愿这封信与爱意能够填满空巢；送一份礼，用爱
温暖每一个空巢，让每一份爱都有回应。这个父亲节，请与我同
行。父有爱，柒同行。”《同行》短片最后，柒牌的文案呼吁消费者
一起用爱驱散独居老人们内心的孤独，为他们点上一盏盏温暖
的心灯。

与此同时，柒牌还携手中华慈善总会，将消费者的爱心以衣
物形式送到空巢老人手中，为他们送去关爱。活动总计为“空巢
老人”捐赠服装20734件，市场价值2000.47万元。

“我们希望用实际行动践行企业的社会责任与担当，也希望
号召更多的消费者一起关注空巢老人。欢迎大家到柒牌的线下
门店一起参与这个公益项目。”洪肇设告诉记者，中国柒牌赠送
的不仅仅是一件衣物，更希望与消费者携手献力，以“看得见摸
得着的温暖”为独居老人送去关心关爱，让“空巢老人”不“空
心”，让“空巢”变“暖巢”。

爱老敬老是一首永恒的歌，每一次关爱都是一个美妙的音
符。柒牌通过发动品牌粉丝参与活动的形式，鼓励更多消费者
共同投身公益，为“空巢老人”点上温暖的心灯，带动社会结构的
正向循环，促进社会共融发展。

中华慈善总会副会长孙少华对中国柒牌做社会公益、尽社
会责任的善举表示充分肯定。“在全国上下团结一心，全面推进
乡村振兴的关键时期，柒牌慷慨解囊，通过中华慈善总会奉献赤
诚爱心，为助力乡村振兴提供强大的物质和精神支持，为慈善事
业发展作出贡献。”
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从心之年，柒牌董事长洪肇设做
了一个重要的决定：捐赠 1 亿元，成
立福建省洪肇设慈善基金会。

亿元善举，如一颗重磅炸弹，引
发广泛关注。

在洪肇设的理解中，爱心捐赠不
仅是资金的注入，更是对社会的投
资，是改善人们生活的承诺，是践行
社会责任的担当。

天地有恒心，所以清而宁；君子
存恒心，谅由仁义行。这并非洪肇设
的首次善举。过去 44 年，每逢国家
的重要时刻，洪肇设和柒牌总是第一
时间挺身而出。洪肇设还通过一个
重要项目播下善念的种子，持之以恒
地浇灌，用润物细无声的方式渗透进
人们的日常，聚沙成塔，影响世界。

12月 4日，70岁生日宴上，洪肇设铿锵有力地
宣布重要决定：捐赠 1亿元人民币，资助学校建设、
贫困学生就学、弱势群体帮扶、助老、赈灾等公益慈
善项目。

对于公益事业的投入，洪肇设展现了不凡的气
度。“基金会将努力推动教育、医疗、环保等多个领
域的发展，助力更多需要的人走出困境，更能迎接
美好的未来。”

在传统的慈善捐赠中，捐赠者往往只是简单地
捐出资金，而对于资金的使用情况往往缺乏有效的
监督。洪肇设当场邀请大家共同见证爱心的传播，

“慈善基金会将秉承透明、负责任的态度，将每一分
捐赠给最需要的地方，确保善款的最大化利用。”

亿元慈善的豪气之举，凝聚了一名企业家的大
爱，也昂扬着一家企业的向善力量。

关爱社会，也关心员工。2016年柒牌便将每
年的“7月 7日”设为柒牌爱心义捐日。当天募集
的所有款项将作为柒牌集团“五为”爱心互助
基金，存入“五为”爱心互助基金账户，帮助重
病、特困、子女就学困难的职工及其家庭，共
建柒牌温暖大家庭。

这一早在 2013年成立的“五为”爱心
互助基金会，是一个由洪肇设直接领导、
柒牌集团工会具体实施、跨部门的一个
扶助困难职工的专门工作机构。它主要
面向柒牌内部，践行柒牌“为自己、为家
庭、为社会、为梦想、为荣誉”的五为价值
观理念。

用行动传递温暖，用温暖延续真情。
2014年，新晋江人、柒牌跟单员向惟锦父亲
去世，柒牌便从“五为”基金里拨了慰问金，
让其能更好地料理父亲的后事。“这份关爱，
我一直记在心里。”向惟锦说，关键时刻，公
司让自己感受到了慈善和爱，公司切实关
注和解决了员工的困难，提高自己的
忠诚度和凝聚力。

翻开中国的慈善公益事业，重要
时刻总有柒牌。

2020年，新冠肺炎疫情突发，中国
柒牌一如此前每次面临大事一样，不
遗余力、不计代价为企业、为城市、为
国家而战，用殷殷之情彰显拳拳爱国
本色。在这重要时刻，柒牌用“一件救
人的衣服”驰援抗疫一线，为医护人员
披上“战甲”，筑起一道道安全屏障。

将时针回拨。新冠肺炎疫情暴发
时，全国上下抗疫物资紧缺，中国柒牌
第一时间站了出来。

那是 2020 年正月初一的深夜，
洪肇设接到上级领导的紧急电话，
毫不犹豫决定：应国家所需，多渠
道、倾全力、不计代价完成医用防护
服保供任务。

服装和防护服虽然都有个“服”
字，但差别很大，转产的困难也很多。
门外汉、没有设备、没有原材料、没有
生产经验、春节假期没有工人，但柒牌
人的想法很简单，只要能救人，再大的
困难也要上。

数百位员工上演生死时速。中国
柒牌党委书记周利主动请缨，火速召
回首批党员先锋骨干，即时改造党员
爱心车间；柒牌党员李喜华一边承担
着临时生产车间的清扫、设备搬运、物

资准备等工作，一边负责车间改
造、筹备物资、培训技

术，非常时期一人
当作数人用；没
有生产防护服

的经验，柒牌设计师请教专家，上百
次地优化和修改，白加黑连轴转；采
购部门的员工，为了四处协调面料，
一天平均要接打 200多个电话；为了

“抢”生产设备热风机，柒牌的采购人
员直接跑到厂家门口“蹲守”，再连夜
协助厂家现场组装，就为了保证第二
天清晨能将一台难求的热封机运到
工厂；柒牌员工侯国建驱车从四川赶
回晋江，主动连续上了三个多月的夜
班；为了加大产能、加快生产，争分夺
秒驰援战“疫”一线，柒牌更是从 1条
生产线增加到 4 条，从 1 个车间增加
到 2 个车间……不惜一切地投入、不
顾一切地“逆行”，在急得透不过气的
日子里，所有中国柒牌员工只有一个
念头：早日给医护人员披上“战甲”。

人心齐，泰山移。中国柒牌写就
了“新晋江速度”：一天内成立爱心车
间，仅用 7天就发出首批防护服，成为
全省首家“转产”并获得无菌型医用防
护服生产资质的服装企业。2020年 3
月，柒牌收到了“国务院应对新冠病毒
肺炎疫情联防联控机制医疗物资保障
组”的感谢信，赞誉其“识大体、顾大
局，为打赢疫情防控战做出突出贡
献”。

在过去 44年，柒牌总在重要时刻
挺身而出，践行家国担当。在汶川、雅
安、鲁甸等地发生地震后，第一时间捐
款并将物资送到灾区人民手中；鼎力
支持一系列国家级重大体育赛事、赞
助贫困学生、启动“圆梦工程”……

重要决定

重要时刻

洪肇设慈善基金会的成立，不仅是对乐善好施、扶危济困的
中华民族传统美德的弘扬，更是一种创新思维的体现。事实上，
在不同时期，柒牌也在用不同的形式，践行公益慈善。

不久前，《中国工艺之美：清华大学艺术与科学研究中心柒
牌非物质文化遗产研究与保护基金项目成果汇编》新书在清华
大学美术学院发布。这是柒牌与清华大学开展非遗保护工作
15年里的又一硕果。

2008年，柒牌成立非物质文化遗产研究与保护基金。15年
里，该基金支持开展了102个非遗研究项目，涵盖中国传统手工
技艺、民族文化、民族服饰等领域。运用市场机制，从企业的社
会责任心出发，柒牌助推非物质文化遗产保护和创新。

“这15年，在柒牌的慷慨捐赠和大力支持下，助力传统文化
创造性转化、创新性发展，希望更多人为中国的非物质文化遗产
研究与保护事业做出贡献。”清华大学美术学院院长马赛高度
评价了柒牌基金产生的社会影响和引人注目的学术研究成果。

作为一个注重民族元素的男装品牌，柒牌走在非遗保护的
最前线，让“非物质文化遗产”带着中华传统艺术瑰宝的魅力与
神韵，成为时尚界独一无二的靓丽风景。于柒牌而言，非物质文
化遗产保护不是空洞的口号，也并非是简单地投入资金，更重要
的是研究与转化，将文化精髓融入现代时尚，发挥其最大价值。
15年的努力下，非遗的大众熟知度越来越高。
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