
龙湖跑团

本报讯 （记者 陈青松 文图）
“看到龙湖跑团招募的消息，我第一时
间就报名了。”昨天，参加完 2023特步
晋江马拉松赛的龙湖·嘉天下业主庄
先生高兴地说，参加家门口的晋马，感
觉就是不一样。“沿途不仅欣赏到美
景，还享受到运动的快乐。”

此次赛事，龙湖派出 30人的跑团
参赛，跑友主要是泉州“龙民”（龙湖业
主别称）。“作为晋江的体育盛事，龙湖
从来没有缺席。”龙湖跑团相关负责人
介绍，也希望通过这次赛事，让更多的
业主参与进来，享受跑步带来的身心
放松和愉悦。

业主陈女士说，参加晋马的8公里
健康跑，整体体验很好，感觉特别棒。
印象最深的是龙湖为参赛业主提供了
全程专享服务，这里不仅包括中巴车
接送，还拿到了专属的“龙民能量
包”。赛前在龙湖聘请的热身教练带
领下进行了热身，赛中有龙湖智创生
活社区运营官陪跑，赛后在专职放松
师带领下充分放松肌肉，还有专业摄
影师为自己拍摄了纪念照片。

“从赛事实际情况出发，为‘龙民’
提供专属贴心服务，就是希望参赛‘龙
民’能收获难忘的参赛记忆。”这位负
责人表示，入闽11年来，龙湖一直秉承

“善待你一生”的理念，针对福建“龙
民”持续举办包括小龙人计划、珑运
会、龙民节等众多品牌活动，有效提升
了社区居住品质，丰富了社区文化内
涵。未来，龙湖还将在福建探索更多

在地化“龙民”活动，让“龙民”的生活
更加丰富多彩。

据了解，自 2012年正式进入泉州
以来，龙湖在泉州已相继开发嘉天
下、春江郦城、春江悦茗、学樘府、春
江天镜、春江天越、御湖境等品质人
居项目，在晋江桥南的新项目案名即
将公开。今年年初开盘的御湖境项
目，凭借着过硬的产品品质，已成为
大泉州 1 月至 10 月商品房成交金额
冠军（数据来源：中原地产厦门研究
院）。今年 6 月，学樘府迎来集中交
付，项目整体高品质及出色的交付服
务水准，赢得业主广泛认可，项目集
中交付满意度达到 90%左右。龙湖集
团旗下智慧生活及空间服务品牌“龙
湖智创生活”于 2014 年正式进入泉
州，已经在此接管了 17个项目，服务
业主约 1.5万户。

“泉州作为国内重要二线城市，同
时也是福建核心城市，民营经济发展
活跃，依然具备较大的发展潜能。”龙
湖相关负责人表示，龙湖将持续深耕
泉州市场，进一步拓展在地开发版图，
为泉州人民提供更多高品质的人居产
品和更优质的服务。

全程呵护 放心奔跑 “牛”气耀晋马 传播健康文化

福建淘屏物联网技术有限

公司（以下简称“福建淘屏”）

一 直 是 晋 马 的“ 媒 体 支 持 单

位”，和晋马一起共同成长。

昨天上午，淘屏传媒跑团

的跑友们在家门口的最美赛道

上纵情驰骋，不仅展示了良好

的团队风貌，也感受马拉松带

来的运动激情。

“作为金牌赛事，晋马的赛

事水平和影响力不断提升。”

福建淘屏总经理林雨坚表示，

晋江是福建淘屏的总部，淘屏

正是从晋江走向福建。“作为

家门口的国际性赛事，淘屏肯

定会全力支持。我们希望通过

和 晋 马 深 度 合 作 ，扩 大 影 响

力，让更多人认识晋江，了解

晋马。”

携手晋马 共同成长

豪客来牛排

淘屏传媒

作为人们日常生活的必经之地，电梯媒体广
告的优势在于，封闭的电梯空间内，用户的注意力
无处安放，电梯媒体投放的广告很容易就能获取
到用户的长久关注。因此，电梯媒体的市场潜力
逐步被商家所重视，成为商家竞相争夺的线下流
量入口，行业的市场规模和前景尤为可观。

林雨坚介绍，淘屏电梯广告的优势包括：
1.重复关注。电梯广告存在于人们生活固定

轨迹，每天上下电梯都会反复接触，出门第一眼看
到的，回家最后一眼再出现，这势必会在人们心里
留下深刻印象。而且广告画面往往是一些鲜活的
场景，并且精美、装饰性强烈，人们多次阅读也不
会产生拒绝心理。

2.主动宣传。区别于各大团购平台，电梯广
告每次出现在人们的面前，都是一次主动的宣传，
不是被动地等人去搜索。商家适时推出一些活
动，很能刺激受众的消费欲望，就像我们玩淘宝限
时抢购一样，其实你并不需要那个东西，但优惠的
活动会促使你想要“占下这个便宜”。

3.精准投放。“地域性有效客户”是每个商家最关
注的，电梯广告能精准有效地覆盖区域内的客户；同
时，高档的写字楼、社区对应的是企业级、高品质消费
人群；成熟社区对应的是家庭为主的消费人员；商业
中心对应的是年轻型消费人群。正因为拥有这些分
类，电梯广告就真正做到了精准、有效投放。

4.封闭空间关注力。电梯的封闭空间，压缩
了人与人之间的感情距离；能促使现场人群最快
速度地对电梯广告产生共鸣。

5.互联网发布。借助智能投播系统淘屏网/
淘屏商家App，实现自主化智能投播、高频换画，
一键触达。

6.实时监控数据。借助移动侦测技术采集
观看人群特征，实时监测广告投播情况，根据数据
情况优化营销策略。用以分析点位精准情况、分
析广告内容吸引度，避免无效广告，根据数据情况
优化营销策略，实现广告效应最大化。

7.投放形式多样。淘屏梯媒的投放形式灵
活多变，支持纯视频播放、纯图片播放、“视频+图
片”组合式播放等。

“在未来，淘屏联盟将打造成为全国屏幕数量
最多、覆盖面最广、广告价格最合理的O2O生活
场景媒体共享平台，实现让天下没有难做的推
广。”林雨坚表示。

据了解，福建淘屏前身为中国信息技术有限
公司，于2004年成立，2017年上线淘屏新媒体平
台，是美国纳斯达克上市公司。该公司采用“合
伙共享”的模式，联合全国各地淘屏合作伙伴，专
注于生活场景新媒体的运营，为传媒行业提供集
平台、交易、数据为一体的综合性管理方案。

淘屏的终端设备分布在停车场、高端写字
楼、高端住宅区、商圈等各种生活消费场景中，
在线下形成了巨大的流量入口。而淘屏通过
互联网手段将线下形成的流量引流到线上，将
商家和用户捆绑到一起，针对的用户群体比较
广泛，几乎覆盖所有C端用户。

数据显示，截至目前，福建淘屏云屏机分
布在福建省内近千个高端住宅小区、写字楼及
商业综合体等人流集中地，共计近万个点位，
日均观看人流量达“800万+”人次。

昨天上午，福建淘屏组成的
跑团与来自世界各地的1.5万名
选手，汇聚在晋江，感受这场阔
别三年的体育盛事，享受马拉松
运动的趣味和活力，同时向人们
传递运动健康生活之美。

在现场，淘屏传媒跑团成
为一道靓丽的风景线，为本届
晋马留下了无数欢乐又温馨的
瞬间。

“这几届的晋马，我都参加
了。”林雨坚介绍，看到这么多的
选手来参赛，作为晋江人，他感
觉很自豪。“晋江是一座体育之
城，‘爱拼敢赢’是晋江人血液中
的文化性格，与体育赛事拼搏、

友谊、奋进的精神高度契合。”
“看着这么多人来参赛，感

受现场的氛围，我的运动激情都
被点燃了。”淘屏传媒跑团跑友
蔡小姐说，“站在世纪大道的赛
道，你很难不爱上这项运动。我
就有一种回家的感觉。”

跑友林女士说，和朋友参加
过其他的马拉松赛，但参加晋
马，感觉就是不一样。“晋马是我
们的主场，作为主人，我们自然
要全力支持它。”林女士说，马拉
松是一项很好的运动，跑步能锻
炼身体，更能为健康生活加码。

“期待有更多的人爱上跑步，出
现在晋马的赛道上。”

本报记者 陈青松
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点燃运动激情 为健康生活加码 专注于生活场景新媒体的运营

让天下没有难做的推广

本报讯 （记者 黄海莲 文图）
“哇，这两只牛太萌了！”“快帮我们和
萌牛拍张照！”“我也要和萌牛合影沾
沾‘牛气’！”昨日上午，在 2023特步晋
江马拉松赛健康跑集结点，两只萌萌
的大“牛”吸引了无数跑者的目光，原
来，这是豪客来牛排跑团的“豪牛”公
仔，他们的出现在跑者中掀起了一波
抢拍热潮，无论男女老少都争相与它
们合影，许多跑者拉着“豪牛”比着胜
利的手势，希望能沾沾“牛气”，取得好
成绩。据悉，这两只大牛是本次赛事
支持单位豪康来（厦门）餐饮有限公司
豪客来牛排跑团特别准备的，希望他
们能为所有的参赛者带来“牛气”，带
来欢乐和好运。

在昨日的比赛中，豪客来牛排跑
团不仅精心准备，特意定制了跑团的
品牌衫、品牌旗，还特别策划了许多精
彩细节为跑团添彩，他们不仅准备了
许多“晋马加油！”“牛气冲天”的助力
手牌，还有员工在跑道边为跑者们呐
喊助威。同时，在健康跑终点位置的
展位上，豪客来还为跑者提供了现场
牛排试吃环节，让跑者在赛后感受牛
排的美味。“我们在展位上推出了超牛
宝贝牛排、玫瑰盐牛排两款产品的试
吃，也提供这两款产品，以及豪客来新
零售产品，比如黑胡椒酱、意面等产品
的售卖服务，让跑者们回家也能吃到

健康美味的豪客来食品。”豪客来福莆
泉营运中心营运经理陈建辉介绍道。

豪客来牛排创立于 1993 年，30
年来专注牛排，截至目前已发展成为
中国牛排餐饮连锁市场规模头部品
牌，足迹遍布 70 余座城市，开设有
400多家直营餐厅，每年服务人次超
3000万。2023年 4月，据国际权威咨
询机构弗若斯特沙利文的研究报告，
得出认证“豪客来牛排在中国牛排餐
饮连锁市场 2022年牛排销量全国第
一”。

豪客来牛排是以“牛排”为主营的
大众休闲西餐厅，由前米其林星厨屈庆
效领衔专业西餐研发团队，打造餐厅五
大产品线：牛排、铁板饭、意面、轻食、甜
饮品。自 2017年起，豪客来牛排全力
钻研厚切产品，精准把控牛排 2.7cm±
0.3cm的黄金厚度，得到国际权威咨询
机构弗若斯特沙利文的调研认证，成为

“厚切牛排首创者”，这是豪客来牛排精
于产品、只为国人的又一里程碑式动
作。同时，豪客来牛排为了让牛排更适
合儿童，联手国家公共营养师为儿童专
属定制“豪小牛成长套餐”和“嘟嘟牛排
套餐”，截至2023年6月1日，儿童牛排
累计销量已超1000万份。

豪客来牛排原创黑胡椒酱，是精选
热带气候培育越南产的黑胡椒粒，通过
精工打造使口感辛香馥郁，让顾客对此

记忆深刻。以黑胡椒为主味型研发的
黑胡椒系列牛排（黑胡椒传奇牛排），可
谓豪客来牛排的招牌产品，近5年的销
量突破了2亿份。此次，这款黑胡椒酱
也亮相马拉松健康跑终点展位。

30年老牌子，厚切新口感，豪客来
牛排将带给消费者全新的厚切体验，开
启中国牛排新时代。“我们的主打产品牛
排是一款健康强身饮食，而我们企业倡
导的也是健康的生活态度。豪客来自晋
江马拉松开办以来，已经是第三次组团
队参加马拉松了。我们组织员工参赛，
不仅是提倡强身健体的生活理念，也是
希望员工能够更多地参与到社会活动
中，把我们的理念传播给更多人。”陈建
辉表示，豪客来牛排是值得信赖的健康
餐饮企业，豪客来的健康饮食将与晋马
的健康生活方式一路同行！


