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自本月 18日起，兴业银行理
财节将正式开启。在为期两个月
的时间内，兴业银行将推出系列
活动，推出活钱管理、美元理财等
中长期配置的专属理财节产品，
通过该行“钱大掌柜”渠道、手机
银行渠道完成指定理财知识答题
任务，还可获得对应抽奖机会。
此外，该行还将推出“财富小课
堂”等配套环节，为投资者理财生
活提供更多助力。

事实上，银行推出理财节这一
形式的活动并非新鲜事，中国工商
银行等银行早已先行试水。记者
了解到，早在2017年，工商银行便
开始推出首个“8·28”理财节并延
续至今。每年活动期间，工商银行
甄选优质大类理财产品，在线上线
下全渠道为客户提供起点从 1元
到100万元的一揽子理财服务，并
通过提供优价金融理财产品、优惠
公募基金申购手续费率等方式向
客户让利，更好地满足大众群体的

理财服务需求。
为了将财富管理服务进一步

升级，去年11月，中国工商银行还
在手机银行推出“开放式财富管理
平台”，通过投教宣传、投资陪伴、
产品研选等社区新型服务模式，为
客户提供投前、投中、投后的全旅
程陪伴服务。在财富社区设立一
周年之际，工行推出工银财富
11·18“我的财富我做主”活动，推
出各种精彩活动助力投资者更好
理财。

华夏银行旗下理财子公司在
成立之时，便开始推出理财节活
动，结合公司周年庆回馈，将每年
的8月28日至9月28日，作为与投
资者并肩同行、感恩答谢的重要时
段，致力于为新老客户打造一场理
财盛宴。邮储银行也已连续三年
在全国范围内开展“邮储银行理财
节”，通过丰富的投教活动全面普
及金融知识，加深客户对资产配
置、财富健康、财富规划的认知。

推新品 重投教

银行玩转“理财节”

本报讯 日前，“泉汇万家”2023年泉州市外汇政
策宣传月活动启动，兴业银行泉州分行积极参与，通过
外汇政策宣讲、现场答疑等方式，让更多群众了解外汇
知识，促进政策红利“应知尽知、应享尽享”。除了主会
场外，泉州7个县域外汇局所在地同步举办启动仪式，
其中南安分会场活动由国家外汇管理局南安支局与兴
业银行南安支行共同协办。

据了解，此次宣传月活动旨在践行“金融为民”理
念，培养市场主体外汇合规意识，提升市场主体外汇金
融素养，进一步加强外汇政策宣传引导，营造规范便利
的用汇环境。

今年以来，兴业银行泉州分行在国家外汇管理局
泉州市分局指导下，围绕“促便利、避汇险、稳预期”这
一主线，针对政策措施解读、汇率避险理念传导、跨境
金融服务平台推广等内容开展多层次、多角度宣传。9
月，该分行举办“兴研说·每月星光”论坛，邀请兴业研
究公司资深研究员就贸易摩擦与地缘政治、汇率及贵
金属市场等多个方面分享全球视角与泉州产业发展建
议。11月，该分行走进泉州师范学院，针对高校学生
开展个人外汇、贸易新业态等相关主题宣讲，围绕泉州
师院浅水湾大学生创新创业园创业项目，为创业大学
生开展跨境电商贸易收支便利化政策宣讲，并介绍兴
业银行跨境电商平台服务。

本报讯 记者从中国工商银行晋江分行了解到，为
切实提高服务规范水平，提升网点客户服务体验，本月
起，该行营业部陆续开展网点临柜服务“六步法”专项
培训，从细节着手努力提升整体服务品质。

临柜工作直接影响到客户对银行的第一印象。为
保证每名员工都能熟练掌握服务“六步法”，工行晋江
分行营业部要求全体员工将“六步法”牢记心中，利用
晨会时间组织员工反复演练临柜“六步法”，加强服务
规范的学习培训，通过员工逐一演练进行自查与互查，
促使员工更好地掌握服务规范和标准。同时，该行要
求员工注重正确的手势习惯养成和巩固，在临柜期间
常态化坚持“临柜六步法”，使用文明用语，主动问候客
户、主动询问客户需求、主动向客户道别，并统一规范
着装、佩戴工号牌、保持桌面整洁等服务，确保以最好
的精神面貌用心服务每一位客户，增强服务的温馨感，
满足客户的金融需求。

工行晋江分行营业部相关负责人表示，将以本次
服务专项培训为契机，坚持把优质的服务贯穿经营发
展始终，使服务规范管理工作更加具体化、持久化，在
同业市场竞争中树立更好、更优质的服务品牌形象。

本报讯 近日，招商银行正式推出业内首批装配式
低碳网点，该批网点改变了传统装修的施工工序，先在
工厂完成预制化材料与部品部件生产，再运到网点现
场进行快速搭建和组装。经过软硬件一体化升级后的
全新网点，较此前更加环保、低碳和安全。

据了解，招商银行首批试点的低碳网点为北京月
坛支行、深圳愉康支行。建筑的部分或全部构件在工
厂预制完成，然后运输到施工现场，像“搭积木”一样进
行拼装。相比于传统的装修工序，装配式工艺借助工
厂预制，省去了一系列切割、抹灰、打胶的复杂过程，大
幅减少了现场施工的粉尘污染和噪声。同时，银行在
预制材料时通过选用绿色环保板材，进一步实现银行
网点的绿色装修。除了工程方面的创新，网点内安装
了多个空气质量传感器，实时检测并显示空气中的二
氧化碳、甲醛、TVOC等含量及温度、湿度等相关数值。

多家银行
推基金优惠活动

“即日起至12月31日期间，投
资者通过民生银行柜台、网上银
行、手机银行渠道申购和定投‘东
方红医疗升级’‘大成消费主题’

‘华夏安泰对冲策略 3个月定开’
‘景顺长城量化对冲 3个月’基金
产品，前端申购和定投费率享有 1
折优惠。”近日，民生银行发布公告
表示，为更好服务代销公募基金投
资客户，经与相关基金管理人协
商，决定对部分证券投资基金交易
费率进行优惠。

近几个月以来，多家银行陆
续推出基金费率优惠活动且持续
时间较长。厦门银行此前也曾发
布公告表示，今年 12月 31日前，
客户通过厦门银行手机银行APP
申购(含定期定额申购)在基金详
情页标注申购费率 1折的部分指
定公募基金，其申购费率按基金
公司公布的申购费率的 10%(1折)
收取。对于基金公司公布的申购
金额达到一定标准后按固定费用
收取的，仍执行固定申购费标准
(固定费用无折扣)。

针对特定基金产品，一些银行
也采取了优惠折扣政策。例如，针
对“农银养老 2045五年持有期基
金”，农业银行表示，即日起至 12
月 31日，投资者通过农业银行柜
台、网上银行、手机银行渠道，购买
上述产品，优惠期内享受申购费率
（不含定投）1折优惠。此外，针对
个人养老金基金产品，不少银行针

对已代销的全部公募基金的养老
份额（Y 份额）申购费或定投费率
施行1折优惠。

减少基金购买成本
“由于当前理财市场较为低

迷，故而基金公司陆续掀起‘自购
潮’，银行也推出了各种基金费率
优惠政策，为市场带来更多信心，
吸引投资者进场。”晋江某银行零
售业务工作人员陈女士表示，“对
部分代销公募基金产品开展费率
优惠由来已久，各银行想借此扩大
代销规模，抢占更多市场份额，但
在市场真正回暖之前，效果可能较
为一般。”

除了银行自身积极推出优惠
活动之外，各基金公司也联合各银
行相继推出了费率优惠活动，将费
率让利覆盖面进一步扩大。

对普通投资者而言，银行代
销基金优惠意味着可以以更低的
成本购买基金，减少购买基金的
支出，增加投资回报，从中得到一
定的实惠。而银行作为专业的金
融机构，也能够给予投资者较为
专业的投资建议和投资渠道，获
得较好的投资体验。需要注意的
是，每家银行的优惠政策可能存
在一定差异，且只有部分基金产
品可以享受这一优惠，投资者应
留意各家机构的优惠信息，才能
享受到一定的折扣优惠。此外，
投资者在选择银行代销基金时，
还应有所对比，货比三家，仔细了
解基金的投向、风险、业绩等信
息，根据自身的风险承受能力和
投资目标进行合理配置。

产品募集“超预期”

11月2日，光大理财发布公告称，阳
光金安心计划（存单存款策略）14期理财
产品募集规模上限由 10亿元调整为 32
亿元。仅隔一日，上银理财同样发布提
高理财产品募集规模上限的公告，该行
表示，为更好地满足客户对于定期开放

式产品的投资需求，将“净享利”系列开
放式理财产品规模上限调整至200亿元。

徽银理财也两次发布公告称，自 11
月1日起将调整旗下“徽安”5款现金管理
类理财产品募集上限，其中某款净值型
理财产品上限被调整为697亿元。据不
完全统计，自 11月以来，已有近 10家银
行理财子公司陆续提升理财产品规模。

银行再推费率优惠
基金更省钱了

理财市场有所回暖

咱厝投资者有何偏好？

工行晋江分行营业部开展
网点临柜服务专项培训

兴业银行泉州分行开展
“泉汇万家”外汇政策
宣传月活动

招商银行推出
业内首批装配式低碳网点

本版由本报记者陈荣汉采写

2023 年 11 月 18 日 至
2024 年 1 月 18 日，兴业银行
理 财 节 将 强 势 来 袭 …… 近
日，兴业银行通过各渠道对
外公布，将于 18 日启动兴业
银行理财节活动。

记者了解到，借助特定日
期推出理财节活动并非个例，
此前，中国工商银行、邮储银
行、华夏银行等银行就已陆续
推出理财节。在业内人士看
来，通过理财节，各银行可以
更好地了解客户的需求，向客
户营销各自的理财产品，并为
其提供专业的投资建议，帮助
客户更好理财，以此提升银行
的理财品牌影响力。

伴随财富管理市场日益扩
大，创新营销方式、增强客户黏
性已愈发重要，而“造节”成为不
少银行的共同选择。在各家银行
的理财节活动中，呈现出不少亮
点。

一方面，兼顾理财与投教。例
如，华夏银行理财节期间，以“财富
大冒险”闯关游戏为载体，连续30
天的趣味性互动问答和抽奖环节，
旨在通过寓教于乐的方式，向公众
宣传理财知识。邮储银行则推出

“财富启航计划”——亲子训练营，
联合腾讯新闻打造线下实战财经
素养体验。活动期间，邮储银行邀
请客户走进腾讯，了解腾讯的发展
历史和最新的科技应用，还给家
长及孩子们提供丰富多彩的家庭
理财和亲子沟通讲座、财商知识
教育以及实用有趣的线下互动游

戏，寓教于乐。
另一方面，结合新品与新科

技。在推出各种理财相关活动的
同时，各银行也将各自的亮点理
财产品和最新财富管理工具一一
亮相，让客户眼前一亮。例如，工
行此前推出的开放式财富管理平
台服务体系，包含了“研市场”“选
产品”“智推荐”“慧诊断”和“i相
伴”等服务。其中，“研市场”通过
精选市场数据、行业研报等信息，
及时呈献有关宏观经济、市场情
绪、资产配置、行业轮动等方面的
专业分析，帮助客户善作理性抉
择。“选产品”结合定量定性方法
开展产品评价，在众多财富产品
中快速定位具备长期投资价值的
产品，构建研选产品池，并通过持
久业绩跟踪与风险监测实现动态
调优。“智推荐”围绕客户需要，结

合客户风险偏好建议资产配置，
帮助客户选择适合的产品。“慧诊
断”帮助客户测评财富健康度，分
析投资盈亏，衡量持有产品的收
益与抗风险能力、投资性价比和
基金经理管理能力，协助客户适
时调整资产组合。“i相伴”则依托
金融科技力量打造掌上财富管
家，帮助客户实现财富保值增值。

“通过一系列的活动，可以增
强客户与银行之间的黏性，客户可
借助理财节的优惠政策，挑选实惠
的产品，而银行也可借此了解客户
的需求，二者互惠互利。”晋江银行
业界人士表示。但需要提醒的是，
理财产品的选择还应充分考虑自
身的风险承受能力和投资目标，不
要盲目追求高收益或冲动购买，而
忽视了投资风险，须根据自身实际
情况进行合理配置。

银行理财节层出不穷

近期，多家基金公司纷纷发布公告官宣自购旗下权益
类公募基金，引发投资者普遍关注，公募基金再次成为焦
点。在基金公司频频向市场传递信心的同时，作为基金代
销机构的银行也乘势“添火”，陆续推出了基金优惠活动，
减少投资者购买基金的成本。

“购买基金时，投资者应对所要购买的产品有一定了解，
根据自身的风险承受能力进行选择。”业内人士提醒，“并非
所有的基金都有优惠折扣活动且各银行优惠政策存在差异，
投资者须认真阅读相关活动信息，才能减少支出成本。”

伴 随 着
存款利率的
持续下探，近
期，理财市场
出现了回暖
现象。本月
初以来，多家
银行理财子
公司发布关
于部分理财
产品规模上
限进行调整
的公告。

记 者 走
访 时 ，不 少
业内人士表
示，银行理财
产品募集规
模上限的调
整，主要由于
市场需求的
提 升 ，这 背
后，不仅是存
款资金的分
流，更在于市
场的整体回
暖。而在众
多理财产品
中 ，咱 厝 投
资者更偏好
固收型理财
产品。

满足投资者需求

对于银行理财产品募集规模的调
整，普益标准分析认为，一是存款利率持
续下调，部分存款资金涌向理财市场；二
是债券市场企稳回升，导致投向债券资
产的银行理财收益趋向稳健，并有所抬
升，增强了对投资者的吸引力；三是各理
财机构采取降低理财管理费率等措施，
给予投资者更广的收益空间，提振投资
者信心。

理财产品募集超出预期，是否预示
着投资者理财动向发生了变化，就此，记
者也进行了了解。“上周，我刚好有一笔
大额存单到期，就把资金转向了现金管
理类理财产品。”投资者蔡海生告诉记

者，“主要是看到了最近政策暖风频吹，
各种政策叠加利好之下，权益类市场有
一些起色，无论是直接参与股市或购买
基金都是一个不错的时机，因此选择了
较为灵活的现金管理类理财。”

记者了解到，近期，伴随权益类投资
风险的提升，投资者普遍较为保守，而选
择风险较低的理财产品就成为共同的选
择。“近几个月来，股市表现都较为一般，
影响了投资者的信心。同时，存款利率
的持续下调，使得部分资金分流至银行
理财。”崇德路某股份制银行工作人员吴
先生表示，对于这类投资者来说，稳健、
安全且保有一定的流动性往往是其关注
的焦点，因此收益较为稳定的固收类理
财产品比较受投资者认可。

寓教于乐花样多


