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本报讯 （记者 李玲玲）
15日，记者获悉，2023年晋江市
委、市政府为民办实事项目高
效有序推进。截至 10月底，24
个项目中，已有 14个项目提前
完成年度目标，其余 10个项目
正按时序有力推进。

相较9月份，近段时间新增
完成的为民办实事项目有6个，
分别是校园卫生设施提升项
目、新建或改建 38个中小学心
理辅导室、建设 10个长者食堂
和 10个助餐点、补助部分计划
生育家庭参加基本养老保险、
应急广播系统（“村村响”）三期
项目、“食安晋江”智慧监管平
台（二期）工程。

其中，校园卫生设施提升项
目，安海职业中专学校、锦东华
侨学校、梅溪中学、晋江五中、池
店中学、季延中学、紫峰中学、南
峰中学、陈埭镇高登小学、磁灶
镇张林中心小学、内坑镇柑市中
心小学、龙湖镇衙口中心小学、
青阳街道崇德小学、内坑镇锦和
小学、罗山街道梧垵小学、英林
镇港塔小学、内坑镇三民中心小
学、陈埭民族中学、磁灶中学、金
井镇毓英中心小学等20所学校
改造工程完工并投入使用。

建设 10个长者食堂、10个
助餐点方面，梅岭竹园小区、西

园王厝社区、灵源曾林社区、池
店镇桥南社区、安海镇西门村、
英林镇嘉排村、金井镇丙洲村、
东石镇坑园村、东石镇塔头刘
村、青阳象山社区等 10个示范
性长者食堂项目已完成建设；

青阳永福里社区、青阳锦青社
区、梅岭梅山社区、西园后间社
区、罗山前沿社区、东石镇梅峰
村、金井镇洋下村、龙湖镇杆柄
村、安海镇铜林村、安海镇安平
社区助餐点等10个助餐点项目

已建成投入使用。
补助部分计划生育家庭参

加基本养老保险项目方面，已
组织符合条件的对象自愿申
请、缴费，新增补助对象825人，
完成审核825人。

本报讯 （记者 李诗怡
许春） 42.195公里的赛道，繁
花似锦、娘惹争艳……即日
起，2023特步晋江马拉松赛举
牌志愿者“晋马宝贝”启动招
募。12月 3日，来自晋江各大
高校的 50名姑娘将化身“小
娘惹”，为跑友加油助威，让

“最美赛道”美上加美！
2023特步晋江马拉松赛

将于 12月 3日开跑。为营造
温馨、热闹的赛事氛围，弘扬
海丝文化，促进文体旅融合，
赛事组委会决定招募 50名举
牌 志 愿 者 ，担 任“ 晋 马 宝
贝”。比赛当天，“晋马宝贝”

将身着独具特色的娘惹服
饰，搭配娘惹妆造，分佈在整
公里点位举牌，为 1.5万名参
赛选手加油。

娘惹，源自东南亚的“峇
峇娘惹”族群。明朝年间，大
批华人特别是闽南人“下南
洋”，其中一部分人渐与当地
人通婚，形成了“峇峇娘惹”
族群。特别是娘惹，她们在
宗教、饮食、服饰和婚俗上保
持着中华遗风，经数百年的
文化交融，演绎出独特的娘
惹文化。

薄如轻纱的可峇雅上衣，
紧致修身的艳丽纱笼裙，精致

璀璨的珠绣鞋……如今，娇俏
的娘惹在晋江梧林传统村落
随处可见。从当地人到外地
人，从游人到明星，到梧林当
一天“小娘惹”的文化体验，已
成为晋江文旅市场的新时
尚。12月 3日，这股“娘惹风”
将吹到晋马，成为赛道上的靓
丽风景。

“晋马宝贝”服饰和配饰
统一由泉上印迹文化艺术馆
提供。赛前，泉上印迹文化艺
术馆将对“晋马宝贝”进行妆
容和发型指导。此外，组委会
将对“晋马宝贝”进行礼仪培
训和上岗培训。

“如今，娘惹已经成为梧
林的特色标签。作为梧林的
商家，我们希望通过‘晋马
宝贝’的展示，为晋江马拉
松赛增添一抹别样的美丽，
同时让更多人了解娘惹、了
解梧林，感受文化交融的魅
力，助力晋江文体旅融合。”
泉上印迹文化艺术馆馆长姚
淑芳说。

本次活动由 2023特步晋
江马拉松赛组委会主办，晋江
团市委承办，晋江梧林传统村
落、泉上印迹文化艺术馆协
办，路越（上海）体育发展有限
公司执行。

本报讯（记者 施蓉蓉 秦
越 通讯员 何珊妹）晋江深沪
镇沪江公园有正式的“名牌”
啦！近日，深沪沪江公园门口
新添的景观石上，刻上了“沪江
公园”四个大字。值得一提的
是，这块景观石由群众捐赠，书
法家题字，共同出力为沪江公
园添上靓丽的色彩。

13日上午，记者看到，公园
入口处的景观石上，“沪江公园”
四个红色大字苍劲有力。11月
6日，记者来此採访公园整治提
升工程时，景观石上还是空白一
片。短短一周，不仅沪江公园有
了“名牌”，深沪公交枢纽站前也
立了一块景观石，并由书法家题
字“笃行志远”。

记者了解到，深沪镇以“我
为群众办实事”为主线，将开展
主题教育落实到具体行动中，持
续发力巩固公园整治提升成果，
带动人居环境整体向好，为群众
提供更多休闲娱乐的好场所。

而群众在乐享主题教育成
果后，也更积极、主动地融入其
中。新晋江人管立功便是其中
之一，他来深沪经商20多年了。

“之前，我都没留意到这个
公园。经过整治后，才发觉这个
公园这么美丽，非常棒。我就想，
我能为它做点什么。”管立功说。
于是，他购置了2块景观石，分别
放置在公园和公交枢纽站这两个
便民惠民的地方。

深沪交警中队队长蔡宜明
告诉记者，得知这2块景观石捐
赠者的初衷后，深沪港阜社区
的书法爱好者陈育山便联繫了

中国书法家协会会员肖朝晖、
许贻群分别为 2块景观石无偿
题字。

看到自己捐赠的景观石刻
有书法家的题字，管立功十分
开心，“很有意义，大家合力把
家园打造得更美好。”

“我们透过这 2块景观石，
看到了在解决群众‘急难愁盼’
问题、为群众办实事后，群众的
幸福感、获得感提升了，主人翁

精神被激发，多方力量凝聚在
一起，共同建设美丽家园。”深
沪镇相关负责人表示，接下来，
深沪镇将不断推进主题教育，
以学促干，聚焦民生“小切口”，
写好主题教育成效转换的“大
文章”，把主题教育开展同民生
实事紧密结合，努力把惠民生、
暖民心、顺民意的工作做到群
众心坎上，让主题教育成果真
正惠及群众。

本报讯（记者 施蓉
蓉 秦越） 15日，2023年

“筑巢引凤·才等你来”名
校硕博进安海活动举行，
进一步落实“晋江市硕博
人才倍增行动”，对接高校
硕博人才资源，拓宽硕博
人才引进渠道。此次活动
共吸引 72名名校硕博人
才参加。

当天上午，在安平社
区“党建+”邻里中心人才
之家会议室，晋江市人力
资本有限公司公共事业部
主管吴晓婷围绕《集聚高
校毕业生来（留）晋创业就
业若干措施》《晋江市硕博
人才专项政策》等晋江人
才政策推介，从生活、工
作、津贴补助等全方面、多
角度地详细解读硕博人才
政策。

随后，恒安集团、盼盼
集团、兴业科技等安海当
地企业进行宣讲推介，让

大家了解企业的发展历
程、企业文化、招聘需求
等。此外，在活动开始前，
现场还播放安海宣传片，
帮助大家进一步了解安海
镇的地域文化、人才政策、
人文历史等，也期待安海
能够成为硕博人才未来安
居就业的选择。

当天下午，大家还走
进安海当地企业，参观恒
安企业发展史馆、兴翼机
械有限公司展厅、盼盼集
团 5G智慧工厂及品牌文
化馆。值得一提的是，当
天，不少硕博人才带着简
历参加活动，还有一些当
场投递了简历。福建农林
大学的硕士研究生任国栋
就是其中一位。

“恒安、盼盼都是我们
从小就接触的企业。这些
企业的人才培养政策都很
不错，很期待能有机会来
安海工作。”任国栋说。

本报讯（记者 柯国
笠）近日，安踏品牌首个

“奥运殿堂级”门店在北京
王府井落地。这是安踏品
牌战略调整后，在零售终
端门店变革的重要动作。

上个月，在安踏集团
投资者日上，安踏主品牌
提出聚焦大众专业运动赛
道，围绕“专业突破、品牌
向上”的品牌定位。其中，
在零售层面，安踏将重新
梳理店铺体系，计划以不
同店铺形态匹配商圈资
源，全方位覆盖优质渠道。

作为安踏品牌的首个
“奥运殿堂级”门店，也是
安踏品牌规格最高的店铺
之一，该店铺门头以凯旋
门为元素，面积超 500平
方米。这是安踏专门为
一、二线城市核心商圈打
造的门店样板。

除了定位为“奥运殿
堂级”的王府井旗舰店
外，安踏今年持续发力创
新门店。

根据最新店铺规划，
安踏将旗下店铺分为奥运
竞技场级、奥运殿堂级、精
英级、标准级、基础级等五
大级别，实现在不同层级
城市和不同消费者类型的

“大众化”覆盖，从最开始
的“街铺”走向“大众购物
中心”、走向“高端商场”

“地标商场”，实现门店类
型的进一步分解。

事实上，在门店的升
级上，安踏早有动作。上
个月，安踏在长春开设安
踏冠军店，在此之前，冠军
店早已先后入驻北京合生
汇、北京APM、上海环贸、

广州天汇广场、天津万象
城、青岛万象城等一、二线
城市核心商圈，覆盖喜爱
运动的高端人群。8月，
安踏于北京合生汇开设全
国首家“安踏鞋概念店”，
满足年轻人的潮流购物体
验；推动奥特莱斯超级大
店在主要城市落地。此
外，根据投资者日信息，安
踏还计划未来针对篮球、
跑步、滑板、ESG爱好者开
设专业店铺，针对女性运
动爱好者开设女子店……

新的品牌定位、设计
升级的产品线、重构的门
店体系，安踏一改“千店一
面”的传统品牌零售门店
佈局方式，走向更细分、更
精准、更多样的零售前端，
用更灵活的方式提高对消
费者的覆盖和运营效率。

门店的变革背后，是
安踏对于持续增长的“渴
望”。安踏体育财报显示，
2022 年安踏品牌收益达
277.2亿元人民币，同比增
长15.5%；2023年上半年，
安踏品牌实现营收141.7亿
元人民币，同比增长6.1%。

而在今年的投资者日
上，安踏品牌提出 2023年
到 2026年流水年复合增
长 10%至 15%的生意目
标。在整体消费环境并不
佔优的情况下，这样的目
标要想实现，显然存在不
小难度。但变化意味着可
能，首个“奥运殿堂级”门
店就是一个新开始。

晋江高效有序推进为民办实事项目

14个项目提前“交卷”

9月28日，梅岭竹园小区长者食堂正式运营。

晋马宝贝 娘惹风情

2023晋马举牌志愿者启动招募

□关注2023特步晋江马拉松赛

深沪：公园焕“新颜”群众来“添彩”
名校硕博人才走进安海

加速零售终端升级
安踏首个“奥运殿堂级”门店
落地北京
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