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第46期 主办：晋江经济报社 英林镇党委、政府

一丝成一链，一链促一城。17日上午，国家高
端纺织先进制造业集群创新发展大会暨第十六届全
球纺织服装供应链大会、第十二届江苏（盛泽）纺织
品博览会（简称“纺博会”）在盛泽国际会展中心拉开
帷幕。在纺织服装产业集群战略合作签约仪式上，
晋江市英林镇与吴江高新区（盛泽镇）签署战略合作
协议，促进优势资源整合，形成产业集群互利协作、
价值对接的合作新模式。

当天上午，代表团参加了纺博会开幕式、专家聘
任仪式、东方杯·2024中国女装设计大赛启动仪式、

“盛泽织造”品牌建设成果发布、2024盛泽时尚周预
告启动等系列活动。

盛泽镇是国内重要的时尚纺织产业集群地，有
“从一滴油到一匹布”“一根丝到一个品牌”的完整纺
织产业链，是“中国丝绸名镇”“中国纺织名镇”，现在
正在打造“时尚之都”。英林镇是晋江纺织服装重要
产业集群，是泉州最早的纺织服装面料产业集群地，
以“泳装名城”享誉业内，目前正在以“贴身运动服”
为区域品牌新定位，向新品类、新经济、新时尚转型。

基于两地在时尚产业的发展优势，以及两地上下
游供应链互补协同的特点，双方签署战略合作协议，
加强政企深度合作，在纺织服装产业领域推动国内时
尚经济产业大循环和深度产业协同。今后，双方将推
动建立两地政府常态沟通机制，深化时尚产业协同发
展；推动建立商协会及企业组织之间的常态交流机
制，促进企业间产业上下游合作；在两地举办重要时
尚活动期间，加强互动，共同提升产业影响力。

纺织是盛泽的符号，面料是盛泽的优势。开幕式结
束后，代表团还参观纺博会展馆。据悉，以纺博会为依
托，盛泽2500多家丝绸纺织企业共同打造“盛泽织造”
品牌，将产业链延伸到国外。一根丝在盛泽“链”起了纺
织领域的“千亿产业、千亿企业、千亿市场”。

代表团成员表示，英林正在筹办首届“英林尚品”

战略合作+品牌联盟 做好“产业强镇”文章
——晋江英林镇党政商代表团赴长三角地区学习考察侧记

金秋十月，丹桂飘香；强链补链，“链”启未来。
16日至19日，晋江市英林镇党政商代表团在党委书记李德铭的带领下，开启了为期四天的两省五地战略合作、品牌联盟、启迪思想之行。
在江苏省苏州市吴江区盛泽镇，英林镇与盛泽镇签署纺织服装产业集群战略合作协议；在浙江省湖州市吴兴区织里镇，英林镇与织里镇达成品牌联盟初步意向；在浙江省绍兴市柯桥

区漓渚镇棠棣村，代表团学习考察特色产业让乡村“百花齐放”的好做法。
“签署战略合作是纵向的强链补链，品牌联盟是横向的强链共链，学习考察是启迪产业如何赋能乡村振兴。”李德铭表示，英林镇将加强与盛泽镇的战略对接，推进与织里镇的品牌联盟

落地，以产业融合赋能乡村振兴，并围绕“1+1+2+N”产业格局，聚焦全镇主导产业延链、补链、强链，多赛道、多渠道、多元化推广英林贴身运动服饰，构筑“英林尚品”的全球品牌影响力，做
好“产业强镇”文章。

强链补链
签署战略合作协议

金秋的阳光温馨恬静，金秋的微风和煦轻柔，
金秋的学习收获多多，金秋的考察感触深深。

19日上午，绍兴福建商会会长吴劲立带领代
表团一行走进绍兴市柯桥区棠棣村。该村享有全
国乡村振兴示范村、全国文明村等多项国家级荣
誉，全村总面积2.91平方公里，下辖8个村民小组，
共有 496户 1509人；以花木交易为主导产业、以

“兰文化”创新研学体验为新兴产业，年接待培训
超 2.5万人次、游客超 14万人次，直接创收 700多
万元，带动花木销售额增加1000多万元。2022年，
棠棣村村民人均收入突破12万元。

车子刚在棠棣村文化礼堂门前停下，代表团就
被村庄的整洁道路、芬芳田园、数字赋能等设施所
折服。在村委会门口右侧一垃圾分类屋，设置了

“易腐垃圾”收集箱，收集箱上方还安装了公共视
频，提醒村民自觉做到垃圾分类。这是棠棣村推
动乡村智治的缩影。对此，李德铭表示，英林镇目
前在全镇域开展人居环境整治暨“洁净家园”统一
行动，可尝试在条件相对成熟的村庄引进物联网、
AI技术，推动现代数字技术与农村生产生活生态
融合。

走进文化礼堂，“浙里兴村治社·数字棠棣”吸
引了代表团驻足学习。数字棠棣分为“乡村党建”

“乡村服务”“乡村治理”“产业振兴”“数智乡村”五
大部分，鼠标轻点“乡村治理”模块，大屏幕清楚显
示土地 1200 亩、山塘水库 10 个、森林 1936 亩、
100%参与垃圾分类等信息；在乡村治理方面，该村
每年评选“好媳妇”“好公婆”“好家风”等棠棣“七
好”，通过荣誉上墙、打分评比等方式，带动村民相
互扶持，传承中华传统文化；在乡村“朝夕”美好方
面，聚焦“一老一小”，迭代升级数字化养老服务，
配套“健康小屋”“独居老人预警”等功能设备，组
织开展健康讲座、家庭医生上门、民俗文艺演出等
多样化老年活动，以及暑期夏令营等儿童趣味活
动。

代表团一边参观，一边思考。“棠棣村的一些
做法，英林镇一些村庄也在做，但我们缺少总结和
提炼。”代表团成员表示，英林镇正扎实有序推进
整镇乡村振兴，东埔篮球、嘉排排球、英林乒乓、高
湖泳装、湖尾餐饮、英林男装等乡村名片各具特
色，也可以围绕这些特色展开进一步思考、进一步
提炼，让乡村振兴焕发新活力。目前，英林镇初步
形成“山盟、海誓、田园”三大主题旅游线路，并启
动高位规划，对接浙江南方设计院就滨海旅游区
域打造“梦想小镇”探讨总体规划，引导湖尾等6个
村与清华大学等6所院校建立合作关系，借助高端
资源精准规划乡村发展。

走进棠棣村，每家每户门前都挂着一副家风
家训，表达出各个家庭对子孙立身处世、持家治业
的教诲。在一住户门口，记者看到了“家庭整洁
户”“乡村园艺师”“金氏家训”等牌匾。对于这样
的家庭文化培养方式，到浙江创业 20多年的吴劲
立深感赞同。每次到棠棣村参观，他都会提醒大

家：“每一户都有家训，且都在家门口公开亮相，
这是村庄的一大特色。”

“积极向上的家庭文化，既可以提升
村民文明素质，又有利于在村里营造和
睦团结的风气。”李德铭说，今年来，
英林镇不断健全“党委领导、政府主
导、村级主体、多元参与”工作机制，
城镇品质提升、乡村发展建设均取
得实质性进展。棠棣村是全国文
明村，英林镇也可以学习借鉴一些
好经验、好做法、好模式进行试
点，更好地整镇推进乡村振兴。

代表团学习交流期间，还走访
了上海劲霸枫泾酒店、苏州泉美织
造有限公司、苏州长益纺织有限公
司、吴江澳城纺织实业有限公司、苏

州豪辉纺织有限公司、湖州男生女生
品牌管理有限公司等乡贤企业，欢迎乡

贤常回家看看，共创英林“产业强镇、商贸
重镇、公益名镇、善治小镇”美好未来。

浙江湖州吴兴区织里镇，素有“中
国童装之都”美誉，这座浙北小城，因
童装而名，因童装而兴；晋江市英林
镇，“中国泳装产业名城”美名远扬，据
不完全统计，全世界每 100件泳装就
有 30件来自晋江，而其中 2/3以上来
自英林。18日上午，在英林乡贤、织
里童装商会会长柯文化的牵头下，一
场品牌联盟、强链共链的座谈会正式
开启。

会上，李德铭表示，织里镇要做的
童袜、童鞋、童装一体化协同发展，与
英林镇要做的贴身运动服饰“英林尚
品”不谋而合。两镇品牌联盟是横向
的区域合作，织里镇的童装品牌不仅
可以与英林的泳装联盟，还可以与英
林的瑜伽服、健身服、运动服等联盟；
英林贴身运动服饰也可以借助织里成
熟的儿童市场，互为渗透、抱团发展，
挖掘各地优势资源，共同做大做强市
场。当然，政府只是搭台，主角还是企
业，两地企业可建立双向交流机制，合
力共拓市场，实现品牌互补共赢。

“我们也希望搭个平台，既减少企
业在竞争中的一些矛盾、重复和内卷，
又达成产业协同发展的目标。”织里镇
党委副书记、镇长丁百川表示，儿童
一般的定义是 0岁到 18岁的人，可分
成0岁到3岁、3岁到15岁、15岁到18
岁三个年龄段，不同年龄段的童装有
不同的市场空间。织里镇的童装与英
林的贴身运动服饰的合作前景广阔。

对此，李德铭建议，可以考虑打造
类似“童装胶囊”概念，将涉及小孩吃、
穿、用、玩等方面的产品全部放在一
起，将更多的儿童产品在不同场景进
行全方位展示，消费者在“童装胶囊”
里就可一站式购齐所需物品。

“非常贴切，这一定是我们织里的
未来！”柯文化当即表示，织里镇历经
40多年的发展，已形成从童装创意、
研发设计、加工制造到线上线下销售、
物流、面辅料供应、品牌运营等全业
态、全流程、全品类的产业生态圈，成
为国内产业配套最完善、功能设施最

齐全、分工协作最紧密的童装产业集
群地。

柯文化是湖州男生女生品牌管理
有限公司董事长兼总经理、党支部书
记。1972年出生于晋江英林镇锦江
村的他，2004 年就到织里镇创业，
2013年创立男生女生童装品牌。经
过10年的蓄势发展，男生女生销售网
络遍布全国各地。店铺从第一年的
166家发展至今 1500多家，经营品类
多达1000多种，获得了广泛的市场及
消费者认可。男生女生不仅是目前国
内童装品牌中新型面料应用最多的品
牌之一，还是目前国内童装品牌中科
技含量最高的品牌之一。

“我们店铺不仅有童装，还有爆米
花。”柯文化的妹妹、男生女生品牌管
理有限公司副总经理柯明治说，爆米
花是上海一家公司提供的，已进驻公
司 1500多家店铺。双方品牌联盟实
现了资源共享，不仅可以获得直接的
利益，还能增强品牌的影响力。公司
全产业链打造童装研发、设计、生产、
加工、销售、通路、品牌整合等一条龙
服务，家乡英林也有好几家企业为公
司从事代加工生产，期待公司的产品
能进入家乡贴身运动服饰的门店，相
互借力、相互成就。

据了解，织里镇现有童装生产经
营主体 1.4万多家、电商企业 8000多
家，年产各类童装15亿件(套)，2022年
销售额超 700亿元，占中国童装市场
的2/3。童装产业是织里镇喊得出、叫
得响的一张“金名片”。

目前，英林打造以纺织服装为主
导产业的“工贸带动型”活力小城镇，
形成了男装、泳装两大生产基地。晋
江泳装产业兴起于上个世纪80年代，
目前形成集化纤、织造、印染印花、面
辅料配饰、设计制造、机械设备、检测
认证和贸易于一体的全产业链。多年
来，晋江泳装企业主动融入消费升级
需求，加强自主研发和产品创新，丰富
和拓展泳装产品种类，从最初的健美
裤衍生出泳装、体操服、健身服、单车

服、瑜伽服、沙滩装等多种弹力面料服
饰，培育了浩沙、七彩狐、号手、宏兴、
黛沛伲等一批知名品牌，产品远销欧
洲、美洲、东南亚、非洲等地的几十个
国家。晋江泳装产业以出口外销为
主，外贸占比80%，主要出口欧美发达
国家。2022年，晋江全市泳装产业企
业超500家，泳装规上企业超65家，规
上企业产值增长至 427.41亿元，泳装
年出口额超65亿元，泳装类产品产量
超2.5亿件。

围绕“1+1+2+N”产业格局，英林
镇将全力推进高质量发展，为晋江建
设中国民营经济强市贡献英林力量。
在“一根丝”上，将引进世界 500强恒
逸集团，打造年产 200万吨的高端绿
色智能化纤维园区；在“一块布”上，实
施劲派经编、壕钧面料等项目，提升中
高端面料领域核心竞争力；在“两件衣
服”上，一手抓男装龙头企业“回归工
程”，一手抓“专精特新”泳装企业“集
聚工程”；在“N”方面，重点利用腾挪
出来的低效用地，主动融入泉州南翼
国家高新区晋江区域建设，对接上级
产业布局，同时整合劲霸、柒牌等企业
现有口罩、防护服产能，引导科学发
展，培育大健康产业。

强链共链 搭建品牌联盟平台

学习考察
产业助力乡村振兴

贴身运动服设计大赛，将以大赛为契机，更好地融合泳
装、瑜伽服、健身服等产业优势，打造集“秀、展、赛、会、
商”于一体的区域贴身运动服品牌。盛泽之行，要学习
其在区域品牌打造方面的先进经验，大胆地引进国际
顶尖的平台、资源、机构并展开合作，将业界时尚信息、
潮流趋势等元素融入“英林尚品”，打造、抢占贴身运动
服中高端市场，提升品牌附加值，推动英林产业走向更
广阔的市场，站上更高品牌价值的舞台。

今年来，英林镇借助 2023年英林镇“英林商会
杯”第八届基层篮球赛、2023全国和美乡村篮球大
赛(村BA)东南赛区赛事等，让泳装走秀与篮球对决
首次结缘，走出了热闹，走出了激情；英林镇第二届
泳装嘉年华首次将古厝文化与时尚秀场结合，既彰
显英林古厝文化，又推介英林产业优势。

李德铭表示，针对英林产业需要面料的现状，未
来计划在英林建一个功能面料展馆，将这些面料通
过本土企业做成样衣进行展示。通过样衣展示盛泽
的面料、布料，而企业需要的面料、布料就可与盛泽
对接。这样，产业链上下游就能更好地打通，更好地
强链补链，推进英林“产业强镇”高质量发展。

近年来，在上级政府的支持和引导下，英林镇持
续完善纺织服装产业链，有上游的面料、辅料环节，
也有中游的机械、设计环节，更有下游的成衣、销售
环节。今年1月至9月，英林全镇完成规模以上工业
产值比增 9.5%，限上批发零售业营业额比增
66.5%，财政收入比增38.2%。

英林镇与织里镇达成品牌联盟初步意向。

代表团参观第十二届江苏（盛泽）纺织品博览会。

代表团参观全国文明村——棠棣村。

代表团走访英林乡贤企业。英林镇与盛泽镇签署纺织服装产业集群战略合作协议。


