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由于疫情原因，这届亚运会推
迟了整整一年时间。在种种因素与
变化的叠加下，杭州亚运会也具备
了一项特殊意义——从北京冬奥会
开始，杭州亚运会将成为近两年超
级体育周期里的“收官战”，在未来
短期的时间内，中国暂时没有再取
得世界级体育大赛的主办权。不论
对于运动员还是参与体育赛事的各
方来说，这都是当下在家门口的大
舞台上展现自己的最佳机会。

在这样一重意义下，杭州亚运
会的场内场外都有不少看点值得
关注。

作为东道主的中国国家队无
疑希望在家门口拼尽全力，他们的
表现也将是中国观众最大的关注
点之一。作为体育大国，中国在跳
水等传统项目上都维持着长期的
优势。

助力中国国家水球队征战亚运
会，洲克为中国女子水球队、中国男
子水球队提供官方比赛装备支持和
保障。记者了解到，洲克水球装备
在泳衣的材料科技上进行升级，做
到完全抗氯；其弹性来自P.B.T纱线

及自身结构；面料持久合身，透气快
干；在保证运动员柔软触感的同时，
更是能对抗强有力的拉扯；经过多
次的实战检验，洲克水球装备得到
女水健儿们的普遍认可。

体育健儿在赛场上展示“更快、
更高、更强”的体育精神，泉州企业在
赛场之外同样发起更高要求挑战。

持续技术升级的还有安踏。经
过材料、工艺和结构优化，相较东京
奥运会中国体育代表团领奖服，本
次杭州亚运会中国体育代表团领奖
服透气性提升 25%，还让重量减轻
了 12%，更使得服装的舒适性大幅
提升。

此外，领奖鞋整体采用了大量
的再生纤维和回收材料，再生无水
染整工艺遍及鞋面、内里，甚至鞋带
等纺织物材料，使得每双鞋的生产
过程中，水资源浪费和环境污染都
能显著减少。

“安踏在杭州亚运会中国体育代
表团领奖装备中对中国传统文化进
行诸多创新演绎，成为本次设计的核
心亮点，彰显着中国体育的文化自
信。而本土举办的亚运会，是中国体

育品牌树立文化自信的重要舞台。”
安踏副总裁&CMO朱晨晔说。

今年亚运会的赛事组织复杂程
度远超往届，背后离不开成千上万
的志愿者、工作人员、安保人员和技
术官员们的辛勤付出。361°为他们
提供了专业服饰，以人体工程学分
割版型、以科技环保面料搭载功能，
将亚运特色视觉与杭州城市文化融
于系列服饰的设计中，不仅为赛场
内外的每一名工作人员提供了身份
识别和穿着舒适的支持，更让他们
成为一道不逊于运动员的多彩靓丽
风景线。

赛会工作人员服饰以“虹韵紫”
与“月桂黄”相交融，安保人员服饰
以“水光蓝”为主调，技术官员体育
服饰则以“虹韵紫”呈现，志愿者“小
青荷”以“湖山绿”与“水光蓝”相融
合。361°为“小青荷”们精心设计的
官方体育服饰，风衣选用环保可持
续的防风防水科技功能性面料打
造，无忧应对各种天气状况；可收纳
的风衣帽子、3M反光等贴心的细节
设计，也提升了服装整体的安全性
和功能性。

本报记者 施珊妹 柯国笠 柯雅雅 蔡明宣

亚运舞台泉企“秀”
秋分时刻，钱塘潮涌，亚运之光照亮西

子湖畔。
作为有史以来规模最大、项目最多、覆盖

面最广的亚运会，亚洲全部45个亚奥理事会
成员超过1.2万名运动员报名；竞技场之外，
本届亚运会同样吸引了大量品牌的入局，并
创下多个历史之最。其中，本次赛事共计有
175个各级赞助商，总赞助金额接近50亿元人
民币，绝大多数是中国本土品牌。

亚运舞台，泉企展台。九牧王、361°、安
踏、盼盼、恒盛玩具、洲克等泉企争相亮相。
在大家对运动员们的表现充满期待时，我们
也期待着，杭州亚运会还能诞生怎么样的引
爆社交媒体的新话题和热梗，本土品牌能否
在商业上抓住这些转瞬即逝的机会，成为亚
运会时间里最亮眼的品牌？

9月23日晚，杭州奥体中心体育场内，
气势宏大的《歌唱祖国》奏响，中国体育代
表团身着九牧王打造的星耀礼服亮相，全
场一片欢腾，掌声欢呼声此起彼伏。

此次中国体育健儿穿的全新礼服名为
“星耀”，白与蓝的主色调碰撞出闪耀星辰
与深邃宇宙的遐想，象征着群星闪耀的体
育共荣精神；锁甲纹环环相扣，暗示体育的
竞技、团结与韧性；牡丹与藤蔓交织，绽放
着蓬勃生命力；China字母金属扣和独特的
颈部半立领设计，彰显中国文化魅力与民
族自信。

本土企业的匠心制造，又一次助力体
育健儿展自信风姿、夺耀世瞩目。

杭州亚运会开幕式当晚，还有一个细节
引发广泛关注。来自线上和线下的无数大
众火炬手们，以汇聚而成的“数字人”打破时
空壁垒，与第六棒火炬手共同点燃主火炬
塔，完成点火仪式。

成就这一经典历史瞬间的，还有由杭州
亚运会官方合作伙伴361°设计的火炬手服
装，以“日出江花”的红与蓝融合成“虹韵紫”
作为色彩主调，服装设计融入杭州亚运会核
心图形“润泽”，加以柔软细腻、舒适实用的运
动科技面料精工打造，象征着杭州的千年古
都之韵与灵动的体育竞技之美相映生辉，演
绎亚运会火炬接力的“多一度精彩”。

作为本届杭州亚运会的官方合作伙
伴，361° 在开幕式上的“出镜”可不仅如
此。361° 还为蒙古国、吉尔吉斯斯坦、塔
吉克斯坦和土库曼斯坦四国代表团打造了
官方服饰，将其国家文化特色与 361°在运
动领域的专业性相结合，打造出完整而多

“彩”的服饰阵容。
乘亚运东风的，还有安踏。本届杭州

亚运会，中国体育代表团领奖装备依然由
安踏打造。在这届奥运会上，安踏携手著
名视觉艺术家叶锦添以及中国美术学院联
合打造“冠军龙服”。

此外，安踏还为中国健儿征战本届杭
州亚运会打造举重、体操、拳击等国家队的
比赛装备。其中，举重鞋产品仍为安踏拳
头产品，也受到其他国家选手的青睐。

在领奖装备上，杭州亚运会中国体育
代表团领奖服的设计，安踏延续了奥运会
领奖服原型，经典“中”字结构和留白意境
的主色调彰显东方美学。中国美术学院设
计团队运用杭州奇特景观“钱江潮”为图形
原点，演绎出融合古今、韵律十足的水波纹
样式。配合“杭绣”技艺，层次分明交相辉
映的观感营造出“勇立潮头”的核心设计概
念，环保冰肤面料兼顾轻量性和冰爽感。

在北京冬奥会、成都大运会之
后，中国民众已经对如今的大型国
际体育盛事有了更深入的参与和了
解。在竞技场之外，这届体育大赛
上的营销趋势也值得关注。

近日，盼盼食品系列产品已陆
续亮相亚运会茶歇区、比赛场馆的
奥体中心、组委会和媒体中心等。
此次杭州亚运会的同款产品已经在
全国范围、全售卖渠道同步上市。

在营销方面，盼盼食品借助微
博、小红书等自媒体矩阵，联动 361
度展开联动营销，发起#中国热爱多
一度#一起炫漂亮赢，发动线上网友
转发并评论，讲出你的中国热爱故
事等一系列线上线下互动活动。

从北京冬奥会、成都大运会到
杭州亚运会，多年来盼盼食品始终
坚持体育营销，其背后的坚持值得
深思。“盼盼食品积极参与体育赛
事，是因为我们深信体育和健康食
品有着密不可分的关系。”盼盼饮料
事业部经理蔡丕鹏说，体育代表着
健康、活力和进取精神，而盼盼食品
的宗旨就是为消费者提供不同场景
所需的健康食品。同时，我们希望
通过体育赛事，与广大消费者建立
更紧密的联系，传递健康、积极的生
活态度，为中国的大健康产业发展
贡献力量。

在亚运会开幕前，安踏就已着
手推动“国家队同款科技”IP与高
性能产品之间的关联度。以风暴甲
产品为例，安踏专门邀请包括汪顺、
张雨霏等国家队队员、年轻代言人
拍摄主题 VCR，展现风暴甲抗水、
防风、透汽、透气的高性能表现，结
合秋天户外等元素，吸引年轻群
体。而在门店，亚运会同款跑鞋也
早已上线，在小红书上也有不少消
费者自发“种草”，打卡亚运。

在亚运营销方面，相关的杭州
亚运会中国体育代表团领奖装备、
比赛装备，还将继续在王府井步行
街展出，应用国家队科技的安踏冠
军亚运胶囊系列，安踏携手中国著
名服装设计师陈鹏打造的联名系
列，安踏携手东华大学共同研发的
风暴甲系列，以及安踏电商大地之
壳系列等最新的大众运动装备也将
纷纷亮相。
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9月23日，中国代表团在开幕式上入场。 新华社记者 贾浩成 摄


