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做实普惠金融是银行业服务群众的社会责
任。中国民生银行晋江支行围绕“便民、利民、
惠民”的思路展开工作，以分散下沉乡镇为主要
特点，日常经营以外拓服务为主，厅堂阵地服务
为辅，通过专属理财产品、移动金融、便捷支付
结算，以及商户贷款推广普惠金融。

通过创新金融产品和服务，民生银行晋江支
行以服务小微企业、三农等薄弱领域为突破口，注
重融入地方特色经济，支持实体企业转型升级，积
极推广普惠金融，切实降低企业融资成本。

民生银行晋江支行围绕“我为群众办实事”
实践活动，在做好本职工作的同时，切实履行社
会责任，努力增强广大人民群众防范各类金融诈

骗的意识，组织开展各类“反诈防骗”宣传活动，
并延伸服务半径，深入一线为客户办好实事，解
决客户群众的“急难愁盼”。在维护金融安全和
社会稳定，营造良好社会氛围的同时，帮助广大
群众建立了思想防线，切实保护好市民朋友的

“钱袋子”。

市民点赞优秀机构
明晚现场零距离互动

本报记者 陈荣汉 董严军

本报讯（记者 蔡明宣）昨日
上午 9时，杭州第 19届亚洲运动会
舟山站火炬传递活动正式开启，共
有170名火炬手接力传跑。应杭州
亚运会组委会邀请，盼盼食品集团
饮料事业部总经理蔡丕鹏出任火炬
手，参与了亚运圣火的传递。

完成火炬传递后，蔡丕鹏告诉
记者：“作为一名晋江人，代表盼盼
食品成为火炬手，参与杭州亚运盛
会中，对我来说是无上的光荣，也有
一种使命感和责任感，激励着我要
一直保持创业初心。而这种初心就
是盼盼食品敢闯敢拼、追求卓越的
企业文化。”

从一个名字到一个初心，盼盼
食品与亚运会结下不解之缘。

27 年前，盼盼食品董事长蔡
金垵受到 1990年北京亚运会吉祥
物——熊猫“盼盼”的启发，创立了

“盼盼食品”，并将这份对体育精神
的热爱融入企业基因。如今，盼盼

食品成为杭州亚运会官方供应商，
亲自参与亚运会火炬传递，再次续
上与亚运会的缘分。

“这次算圆梦了！”蔡丕鹏说，
“我传递的不仅是火炬，更是一种体
育精神。”

从一个叫“盼盼”的名字开始，
到一家全球化的集团公司，盼盼食
品用 27年的“火炬”接力，诠释了

“爱拼才会赢”的品牌精神和不断追
求卓越的体育精神。盼盼食品也终
于在休闲食品品牌角力中，站在了
体育金字塔活动的中央。

从冬奥到亚运会，这是中国体育
对盼盼食品的肯定和鼓励。未来，盼
盼食品将继续聚焦消费者对更健康、
更营养的食品需求，通过产品创新和
技术升级，不断推出更多符合市场需
求的新品。同时，盼盼食品将以“中
国质造”的实力，为国家大健康产业
的发展贡献力量，引领中国食品行业
走向更加繁荣、健康的未来。

同为火炬手的郭晓丽认为，
自己在 361°的发展成长中，“团
队”一词更加关键。

郭 晓 丽 在 2011 年 入 职
361°，成为一名销售店员。当
时，原本性格内向的她参与了公
司安排的素质培训，“这个培训
经历使我感到非常震撼，之前觉
得不可能完成的任务，在同伴的
帮助下竟然非常顺利地完成
了。”郭晓丽说，那场培训让她真

正意识到团队所蕴含的巨大能
量。

之后，她不断成长。凭借优
异的工作表现，如今，郭晓丽已
经成为管理着28家店铺的区域
主管，团队规模从0到“N”，实现
快速增长。

“好业绩的背后，团队的力
量非常重要。361°是一个企业，
更是一个大团队。正是公司行
之有效的战略布局和良好的企
业文化，在无形中大力推动我们
一线销售额的增长。”作为12年
的老员工，郭晓丽真切地感受
到，361°助力亚运、合作明星运
动员、开办“触地即燃”等自有
IP赛事这一系列动作，为店铺
带来了更多年轻消费者。

值得一提的是，除了自己的
销售业绩节节攀升，郭晓丽还培
养出了 14 名优秀的店长和店
助。说起这些店长、店助，郭晓
丽的言语中不乏欣慰和自豪：

“因为对 361°品牌的喜爱来到
这里，一做就是12年，我也希望
我的团队成员能够热爱自己的
工作，将‘多一度热爱’传承给更
多 361°人，传播给千万个热爱
体育运动的人。”
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完成火炬传递后，盼盼食品集
团饮料事业部总经理蔡丕鹏接受了
本报记者的采访，向大家讲述了盼
盼食品再续亚运缘分背后的故事，
以及盼盼食品多年来坚持体育营销
的初衷。

记者：亚运会火炬接力传递象
征着体育精神和团结，您认为这与
盼盼食品的核心价值观有哪些契合
点？

蔡丕鹏：我们始终强调团队合
作、敢闯敢拼、追求卓越的精神，这
与亚运会火炬传递的精神一脉相
承。同时，盼盼食品也一直致力于
为消费者提供高品质、更健康、更美
味的食品，这与体育赛事追求更高、
更强的精神相辅相成。

记者：近年来，盼盼食品积极参
与体育赛事，其背后的战略考量是
什么？

蔡丕鹏：盼盼食品积极参与体
育赛事，是因为我们深信体育和健
康食品有着密不可分的关系。体育
代表着健康、活力和进取精神，而盼
盼食品的宗旨就是为消费者提供不
同场景所需的健康食品。同时，我
们希望通过体育赛事，与广大消费

者建立更紧密的联系，传递健康、积
极的生活态度，为中国的大健康产
业发展贡献力量。

记者：杭州亚运会践行“绿色”
办赛理念，在这点上，盼盼食品如何
践行？

蔡丕鹏：杭州亚运会践行“绿
色”办赛理念，这与盼盼食品一直强
调可持续发展非常契合。近年来，
盼盼食品坚决贯彻落实“双碳”战
略，不仅对原有产线进行降耗增效，
同时还打造了休闲食品行业首个

“零碳工厂”，并逐步推行至全集团
所有生产基地。

记者：您如何看待体育和健康
食品之间的关系？

蔡丕鹏：当下，人们越来越重
视身体健康，而科学的体育锻炼和
合理的饮食是促进人体健康的重
要方式。其中，健康食品能够帮助
人们更好地补充能量、提高身体素
质。盼盼食品一直鼓励更多人关
注自己的饮食，养成健康的生活习
惯，也一直坚持整合全球研发机
构，致力于为中国消费者提供更多
营养丰富的健康食品，让运动变得
更加美好。

蔡丕鹏：
体育精神是盼盼骨子里的基因

本报记者 蔡明宣

本报讯（记者 柯国笠）日前，安踏宣布与
《中国国家地理》达成战略合作，共同打造“甲行天
下”IP，推出国产高性能户外装备，进一步拓宽品
牌户外产品赛道。

安踏方面表示，《中国国家地理》长期致力于
极致景观探索，推动完整中国山水档案和地理景
观评价体系的建立，促进生态环境保护，是众多户
外、摄影爱好者社群的集中地。而安踏持续以运
动科技为消费者打造高品质专业运动产品，并为
国家队运动员、高水平赛事等提供服务。双方在
专业户外领域都有基础，战略合作将为地理科学
考察从业人士和广大户外运动爱好者开创全新户
外体验。

根据计划，2024年，安踏将推出与《中国国家
地理》的联名系列，采用可再生环保面料，打造防
雨、防风、防寒等高品质的“甲”系列产品，探索可
持续户外运动赛道。

拓宽户外赛道
安踏携手《中国国家地理》
推出战略合作IP

本报讯（记者 刘宁）日前，2023“力诚杯”晋
江海峡两岸大学生设计营迎来线上终评答辩会暨
颁奖仪式。来自海峡两岸多所高校的 16名学员
交出各自的设计答卷，最终评选出一等奖1项、二
等奖2项、三等奖3项和优秀奖2项。

据了解，2023“力诚杯”晋江海峡两岸大学
生设计营有三个核心设计方向，即鸡胸肉/肠、
火腿肠，以及系列 ICOM。设计营鼓励学员在创
作过程中，充分融入产品的原创性与系列性，将
设计理念与实际产品深度融合，设计出优秀的
作品。

其间，学员不断对设计作品进行修改、推翻重
塑，历时10多天，终于完成了各自的设计作品。

在答辩汇报后，评委对学员的作品给出了
相应的评价及建议，并肯定了他们在设计过程
中的成长。最终，福州大学何文静和天津理工
大学倪麒镇的作品获得评委的一致好评，斩获
一等奖。

活动最后，学员之间互相交流，分享了自己参
加“力诚杯”晋江海峡两岸大学生设计营的收获与
感想，以及对未来的期待。

作为承办单位之一，晋江市工业设计与时尚
创意协会方面表示，此次设计营活动不仅展示了
青年设计师的才华和创意，也为大家提供了思考
和探索设计的机会。协会期待未来有更多的设计
师能在这个平台上展示自己的才华，让设计之美
得以更好地传承和发扬。

据悉，“力诚杯”海峡两岸大学生设计营由晋
江市工业和信息化局和晋江市人民政府台港澳事
务办公室主办，晋江市工业设计与时尚创意协会
和福建省力诚食品有限公司承办。

“力诚杯”晋江海峡两岸
大学生设计营结营

本报讯（记者 施珊妹）日前，全球知名的
Who’s Next时装贸易展在法国巴黎开幕。在此
次展会上，中国服装服饰博览会（CHIC）匠心打
造了CHIC Paris in Who’s Next特别展区，遴选
了一批实力中国品牌、优秀设计师共赴巴黎参
展。其中，九牧王作为 CHIC Paris in Who’s
Next名单中的中国服装头部梯队企业，在展会中
展现了民族品牌的强劲实力。

此次参展，九牧王2024春夏系列新品，“小黑
裤”，高端西裤系列，时尚牛仔系列，九牧王和意大
利裤王品牌PT、INCOTEX的联名系列休闲裤等多
款明星单品全上阵。

“在巴黎这样的时尚高地，我们的基本款大
货产品引发各个年龄段男士的极大兴趣。好产
品会说话，很多Top级经理人在展会现场就与我
们探讨合作形式，令我们备受鼓舞。”九牧王公
关传播副总监 Frendi说，展会上，九牧王展现的
一系列明星产品迅速得到中年、青年男性消费者
的积极反馈，其中，含毛料裤装与上装、阔腿裤
及牛仔裤非常受青睐，不少专业观众与买手现场
就想选购。

“我们很荣幸成为 CHIC Paris in Who’s
Next首批企业成员，在中国服装协会的带领下

‘捷径’出海。良好的欧洲市场开局，更加坚定
了九牧王布局全球终端销售的决心。”九牧王董
事副总经理林泽桓表示，品牌“进军”国际市场
已提上日程，九牧王致力于将中国产品精益求
精、以人为本的匠心精神传递给全球客户，将中
国男裤带向全世界。

据了解，Who’s Next创办于 1994年，被誉为
“国际时装流行趋势的实验室”，因其聚集了代表
前卫设计、国际知名、高档的时装品牌，而成为巴
黎规模最大的权威性时尚贸易展会。

九牧王亮相
Who’s Next时装贸易展

不定时开展金融知识普及、
频推便民金融服务、创新金融产
品助力小微企业……连日来，晋
江优秀金融机构一一亮相，他们
的一系列惠民之举，给广大市民
留下了深刻印象。

“这家银行的活动很多，例
如亲子嘉年华、小小银行家、书
写春联、金融防诈等形式多样的
活动，很适合亲子互动，孩子很
喜欢。”在泉州银行晋江宝龙社
区支行，市民陈玲莉为该行的服
务频频点赞。在她看来，金融机
构能否及时提供满足大众需求
的服务，是评定一个机构优秀与
否的关键。

跟随金融理财节的脚步，多
年来，各家金融机构与组委会一
同走基层、进社区、送服务，普及
金融知识，传递金融温情，践行
金融机构的责任担当。为了表
彰金融机构多年来对金融服务
走基层活动的支持和付出，本届
金融理财节增设“金融惠民典范
机构”和“金融惠民先锋机构”两
个奖项的推选，并将于明晚理财
节开幕现场公布最终结果。届
时，哪些金融机构将获得奖项，
我们拭目以待。

泉州银行晋江区域支行始终牢记“服务地方经
济、服务小微企业、服务城乡居民”的使命担当，主动
站位大局，深入贯彻实施“深学争优、敢为争先、实干
争效”行动，将助力实体经济发展与发挥自身经营优
势紧密结合，不断创新金融服务手段，持续强化信贷
投放能力，积极参与“信易贷”“银税互动”等信用信
息平台建设，主动对接政府部门涉企信息数据，将公
共信息与行内数据有机结合，实现对民营、小微企业
的准确“画像”，力求将资金、产品、服务精准送达民
营、小微企业。

自 2022年起，该行全力投身“党建+”邻里中心
金融服务站建设，截至目前，共进驻邻里中心 23
家。以“一心六民”为服务宗旨，该行延伸“场景便
民、金融惠民、兴业富民、人文育民、共享利民、服务
为民”六大功能服务触角，亮出“邻好金融”近邻服务
金字招牌，推进晋江市“专、精、优”的“邻里中心金融
服务站”建设，不断丰富邻里中心服务内涵，创新邻
里党建共建活动形式，开展形式多样的共建活动，持
续彰显“金融为民、惠民”的责任与担当。

中国太保产险晋江中心支公司在国家金融
监督管理总局泉州监管分局及上级总分公司的
指导下，始终坚持“以客户为中心”，多措并举提
升金融服务普惠性、公平可得性和便捷性，积极
探索“党建+消保”融合新模式，持续拓展为民服
务的广度和深度，守护人民美好生活。

今年金融消费者权益保护教育宣传月期
间，中国太保产险晋江中心支公司举办“千名服
务官解民忧”、“太保服务”走进战略客户等活
动，立足客户视角，倾听内外部客户心声，切实
提升客户获得感；积极开展“党建+消保”创新
实践，组建“党员消保先锋队”，开展金融知识进
社区、进校园、进企业、进乡村活动，引导消费者
了解太保产品服务，帮助消费者远离非法集资
等非法金融活动侵害，提升消费者金融素养，以
实际行动走好“太保服务”群众路线。

泉州银行晋江区域支行 中国太保产险晋江中心支公司

民生银行晋江支行

杭州第 19届亚洲运动会即
将开幕，线下火炬传递活动也正
如火如荼地举行。在全国 2000
多名亚运火炬手中，有闪耀世界
的奥运冠军，也有成就卓越的企
业家，更有默默奋斗在体育事业
一线的工作者。来自 361°的吴
少娟与郭晓丽就是一线工作者
的代表。

在 361°，吴少娟和郭晓丽
从最基层的店员成长为业绩在
全国名列前茅的店长、区域主
管，不断向上突破。当得知自己
被公司推荐为亚运火炬手时，吴
少娟和郭晓丽满是惊喜与自
豪。她们的努力得到了公司的
认可，甚至能够成为传递亚运火
炬的一分子。

在 361°看来，吴少娟和郭
晓丽不仅是成百上千个 361°人
的缩影，更代表着中国体育事业

发展背后，每一个怀揣热忱、不
断努力的身影。如今，在亚运火
炬传递的现场，吴少娟和郭晓丽
代表 361°，薪火相传，跑出“多
一度”的中国热爱。

从广州亚运到杭州亚运，
从领先中国到走向世界，361°
已连续四届牵手亚运会，成为
世界体育事业中的“熟面孔”。
伴随着我国从“体育大国”到

“体育强国”的身份转变，在体
育产业蓬勃发展中，361°一步
步成长起来，企业规模不断发
展壮大。杭州亚运盛会将会让
体育产业迎来又一高峰，361°
也借助亚运这一国际窗口，坚
持“专业运动+运动潮流”双驱
动战略，进一步加强“专业化、
年轻化、国际化”的品牌定位，
向全世界传递中国民族企业新
势能！

2015年，22岁的吴少娟入
职 361°广州市下九四店，带着
一腔热爱积极投入工作。2017
年，吴少娟凭借优秀的业绩竞聘

成功，升任广州荔湾十甫路专卖
二店店长。2019年，吴少娟带
领团队披荆斩棘，销售业绩达
1100多万元，使得广州荔湾十
甫路专卖二店成功跻身 361°的
千万销量店铺之列。2020年至
今，吴少娟调入广州市北京路二
店担任店长，带领整个店铺团队
成功冲刺全国营业额冠军。

那么，从店员到销冠店长，
从懵懵懂懂到独当一面，是什么
支撑着吴少娟不断突破，一步步
成长？吴少娟说，是热爱。

“361°一直坚持对中国体育
事业‘多一度热爱’，一步步在产
品研发上不断实现创新突破，这
种精神也传递给了每一位员
工。”吴少娟说，361°多年来一直
秉持“多一度热爱”的品牌精神，
也无声地激励着每个企业员工。

杭州亚运会开幕在即，店铺
顾客越来越多，吴少娟的工作更
加忙碌了。面对“团队今年是否
能够继续超额完成业绩目标”这
一问题，她信心满满。

吴少娟：
从普通店员到销冠店长 8年成长自我突破

郭晓丽：
12年向上之路“多一度热爱”代代传承


