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《披荆斩棘 3》是由芒果 TV 推出
的全景竞演综艺，由齐思钧主持，陈
琦沅担任舞台总监，陈伟伦担任音乐
总监。

节目以“披荆斩棘，奋进中国”为
核心，通过32位男性嘉宾不断挑战、探
索、努力奋进的故事，展现男性的奋斗
精神和个性魅力。节目依旧采用全景
竞演综艺模式，经过初舞台、5场歌曲

竞演及家族诞生夜的合作与竞争，最
终建立第三代滚烫唱演家族。

蔡国庆、郑嘉颖、胡兵、苏见信、品
冠、王耀庆、林志颖、陆毅、陈楚生、张远
等明星嘉宾的集结，让《披荆斩棘3》在
筹备初期便收获不小关注。随后，嘉宾
亮相芒果舞台、一起碰撞创新舞台后，
相关话题更是频频登榜微博热搜。

在本季节目中，利郎简约男装化

身哥哥们的指定“战袍”，以“披荆斩
棘”为名开展一场奇妙的旅程。利郎
希望在节目中，与哥哥们一起探寻精
神与品牌的共鸣，诠释品牌“繁华阅尽
处，简约不简单”的精神内涵。

值得一提的是，这也是利郎又一次
成为《披荆斩棘》综艺节目的合作伙伴。

此前，利郎在赞助这一口碑与话
题齐飞的节目中，作为 2021 芒果 TV
《披荆斩棘的哥哥》行业指定，提出了
“有颜有型有气场 哥哥都在穿利郎”，
以超高的热度霸榜全网。

利郎×《披荆斩棘3》诠释简约精神
本报记者 施珊妹

工欲善其事，必先利其器。发布会现场，
大家期待已久的新一代专业精英马拉松竞速
跑鞋——飞飚Future正式发布。

过往的几年间，361°竞速家族矩阵已经
经过许久的科技沉淀。从第一双碳板跑鞋飞
燃到前后分离式的飞飚，迭代优化的飞燃2、
飞燃 2.5……不断精进的材料、科技、结构设
计等方面，经受了运动员和众多大众跑者的
检验。此次，飞飚Future集合了当前顶尖的
科技与创意，致力展现未来趋势与体验，在工
艺及廓形方面均实现了突破。

据悉，为适应精英跑者的竞速需求，以
专业助力每一位跑者，飞飚 Future在飞飚 1
代基础上进行全方位升级。飞飚 Future采
用全新的“赢创尼龙 12粗胚发泡”，这一材
料革新，相比飞飚尼龙颗粒发泡 88%的能量
回馈，飞飚 Future 的能量回馈首次提升至
90%以上。在各个品牌都在发力研发碳板
竞速鞋的今天，能量回馈率 90%的数据绝对
是行业领先。

飞飚首创的前后分离式中底，在飞飚
Future上得到了延续。整个
中底的结构方面，采用三块
模具打造不同的软性程度。

在前掌的弯折部分，飞
飚Future采用了仿生趾骨折
叠线，加强了趾骨部分碳板
的刚性，前后掌过渡更为顺
滑，减少后跟拖沓感，从而
增加跑步过程中的效率。

碳板竞速跑鞋如今已
经不是各大品牌的技术壁
垒。一双优秀的竞速鞋，不
是中底泡棉与碳板简单堆
叠，拼细节设计、材料科技
革新才能给跑者带来更佳
产品，从而经受住市场考
验。361°以“未来”之名命名
的飞飚 Future，期待它与更
多跑者一起书写新的故事，
成就不同的梦想。

361°发布赛道梦想计划
本报记者 柯雅雅

越来越多的男性开始注重外
在形象与个人内心满足。过去，
我们能想到的男性消费品主要是
电子产品、游戏手办等；但现在，
男性护肤、彩妆、穿搭的意识被唤
醒，服饰与护肤也成为男性消费
品主力。

可以看到，在 B 站、抖音等
平台，关于“男生穿搭”的视频播
放量与点赞量动辄高达几百万，
即使在女性用户为主的小红书，

“男生穿搭”相关笔记也有数十
万篇。

越来越多男性开始注重穿
搭与造型，并逐渐在已经被充分
挖掘的女性消费市场之外，划定
出属于他们的消费地盘。显然，
这是一块尚待开垦的新市场，也
是利郎等中国男装品牌面临的
新机遇。

在利郎品牌总监王俊宏看来，
年轻一代的消费者社交表达欲很
强，渴望自己的态度得到理解。“这
个时代似乎已经没有那么严肃了，

‘冒犯而幽默’‘包容’‘游刃有余’
都可以是新商务的态度。”

谁能与年轻一代男性消费
者对话，满足他们的消费需求，
谁就能成为行业引领者。塑造
一个“人格化”的品牌形象，以此
来为产品背书，获得年轻消费者
共鸣，或许是与年轻消费者对话
的最好方式。从这一点来说，利
郎赞助《披荆斩棘 3》也就在情理
之中了——两者在“人格化”精
神方面十分契合。

实际上，不仅是赞助《披荆斩
棘》这一营销动作，过去几年，利
郎在品牌内容化营销方面的表现
均可圈可点。

无论是联名中国日报提出
品牌“新商务”理念，与科幻小
说《三体》推出 IP 联名系列，还
是邀请韩寒演绎广告片《新商
务时代的惑与思》，利郎都在为
品牌的价值观作注解，即不断
学习、健康生活、国际视野、有
正能量、文化自信、注重衣品、
协同合作，而这也是年轻一代
理应具有的形象。

通过一系列活动，利郎带动
了品牌升级，以更具人格化的品
牌形象，完成了与年轻消费者的
对话。

在消费者洞察方面，利郎通过
分析销售数据和会员管理体系数
据了解消费者。这些年，利郎的商
品企划部门、销售部门、商品研发
部门做了大量的消费者调研，在收
集数据整理后，一起碰撞确定每季
的商品企划案。“纾软皮鞋”“一秒
速脱”“耐洗衬衫”“取消后领标”都
是利郎近年努力的成果。

在研发与供应链方面，利郎
的优势不仅局限于款式、工艺、版
型，其面料创新也为产品创新提
供了保障。

在服装行业，面料十分关
键。如果不做自己的面料研究
所，在服装款式设计上很难有大
突破，很多样衣可以开发出来，但
整个企业的供应链却无法支持设
计师的创意转化，无法按照样衣
标准达到量产。深谙此理，利郎
成立了面料研究所，聚合数百名
国内外优秀研发设计专家，对制
版中心、工艺中心和工厂进行了
分级，从源头的纱线、面料、印染
到后期实验室检测，均坚持原创
自制。

正是由于在消费者洞察、供
应链与产品研发方面准备充足，
才能不断有受年轻消费者欢迎的
产品推出。通过物超所值的产
品、完善品牌丰富度来培养消费
者的忠诚度，无疑是聪明的。

品牌之所以成长，是要通过
广告、创意、经营理念和产品本身
在消费市场中放大，让更多年轻
消费者看到。这一系列动作，从
深层次为利郎品牌变革提供有力
支撑。据利郎发布的 2023年中
期业绩显示，截至 6月 30日集团
收入同比增加 6.7%至人民币
14.91亿元，经营利润上升 3.9%
至人民币 3.05亿元，实现营收利
润双增长。

全方位升级 链接消费者

缘何选择赞助这一节目？利郎方
面这样回答：节目的嘉宾阵容及正能
量的价值取向，触动了利郎，达成了这
次“双向奔赴”的合作。

在利郎看来，一场成功的营销，绝
不是节目产品与企业商业诉求之间的
简单拼凑，而是应该能够体现企业品
牌精神，并与消费者建立情感联系。
在这一点上，利郎从《披荆斩棘 3》里，
找到了双向奔赴的价值。

一方面，是国民度与“匠心”精神
的契合。平均年龄 30岁+的哥哥们，
均是各自领域的佼佼者，而且国民度

高，有经典作品，带给一代人正向影
响和艺术熏陶；而利郎男装属于深入
人心的中国男装品牌，36年来始终专
注于商务男装，品牌知名度响彻大江
南北。

另一方面，是面对变化的相同
抉择。节目中，当初舞台“怀旧”专
场过后，各位哥哥需要打破年龄界
限，打破过往成就，不断突破自己；
面对新消费时代，利郎选择主动出
击，开启品牌的升级之路，以拥抱年
轻消费群体。

鉴于对《披荆斩棘3》传递的“诠释

男性魅力”价值观的认可，以及对该综
艺 IP强大号召力和传递社会正能量的
认同，利郎以合作伙伴身份助力《披荆
斩棘3》，借力顶级网综 IP传递“利郎简
约男装”的品牌定位，实现了品牌多元
化跨界营销。

多则惑，少则明。利郎正开启品牌
的升级之路，撬动整个行业向年轻消费
群体的轨道迈进，而此番“品牌+综艺
IP”的全新玩法，不仅让利郎背后的创
意理念、产品价值及供应链变革得以更
生动地呈现，更成功为“男人滚烫人生”
实现反向代言。从这一点可以说，这是
利郎持续深耕 IP全链路营销，以综艺 IP
影响力撬动产品价值站位的又一次成
功探索，创造新的长期价值，堪称多赢。

携手头部综艺 利郎跨界出圈

以百万奖金为始，带着“梦
想”之名而来。3 日，361°在杭州
发布了其专业精英马拉松竞速跑
鞋——飞飚 Future，并公布了“赛
道梦想计划”，“豪掷”100 万元奖
金，从平台、产品等多方面为跑者
提供支持，助力他们追求梦想。

发布会上，361°结合自身品牌定位，
升级跑步策略，发布“赛道梦想计划”，
并提出全新跑步策略——“赛道在你脚
下”。此次发布会，最引人瞩目和引起
广泛讨论的部分，无疑是“豪掷”100 万
元奖金。

据悉，“赛道梦想计划”将分别以马拉
松赛事、三号赛道 10KM竞速系列赛、城
市跑团及青少年俱乐部等为落脚点，分别
针对不同跑者群体，如顶尖跑者、进阶跑
者、跑团、青少年俱乐部等，为他们提供奖
金激励和产品支持，并以他们为榜样带动
更多跑者加入、参与。

马拉松赛场的激励机制中，361°针对
“草根大神”释出 100万元奖金，即穿着
361°全套装备，中国本土非注册选手，在
正式比赛中男子 2:10:00/女子 2:29:00 以
内，奖励 100万元人民币；对进阶跑者而
言，在指定城市马拉松场次中，跑到 3小
时区间，直至 2小时 15分区间，穿着 361°
装备的中国本土跑者，均可以得到不同额
度的奖金作为激励，以此助力更多以“破
三”为目标的大众跑者不断突破自我。

361°为合作的大众跑团跑者提供参
赛装备、参赛名额、运营基金、推广大使签
约权益、系统训练课程等，切实推动民间
跑步团体发展；361°针对青少年俱乐部，
每年度提供 30万元价值装备，并邀请青

少年运动员参与“三号赛道”竞速赛，参与
装备研发与测试等。

具体可行的各项措施背后，反映出
361°渴望助力跑者提供全产品、全方位、
全地域的运动体验，为国内跑者创造全新
的跑步发展体系，满足不同阶段跑者的差
异化需求，鼓励并支持每位跑者找到自己
的专属赛道，追逐梦想，突破 PB（个人最
好成绩），陪伴和号召更多跑者一起大跨
步向前。

“361°计划在未来三年加大投入助力
中国路跑事业，通过产品研发创新、三号
赛道 IP持续打造等方式，升级完善361°跑
步生态圈的建设，为更多跑者提供专业的
跑步产品和服务，致力成为赛道上每一位
跑者的陪伴者、鼓励者和助力者，并进一
步为全中国跑者创造全新的跑步发展体
系，满足全中国每个阶段跑者的需求，共
赴热爱。”361°品牌管理中心总经理郑业
欣表示。

“赛道在你脚下”
361°携手跑者追逐赛道梦想

9 月 1 日，2023 年芒果
TV《披荆斩棘3》合作伙伴
利郎，官宣陈楚生、张远担
任利郎简约男装推荐官。

这是利郎近来的又一
动作。不久前，利郎发布了
2023年半年业绩，以营收、
净利润等四大关键指标齐
升，引跑男装行业。与此同
时，利郎还刚刚升级了最新
视觉形象，以全新的logo开
启品牌新纪元。

消息一出，网友便“炸
了锅”，纷纷留言：“真想把利
郎的衣服焊在陈楚生和张
远身上，他们简直是行走的
衣架！”“生哥穿利郎好帅
呀！原地种草同款！”“兄弟
齐心，其利断金。利郎，你
们是会选人的！”……随后，
利郎与#这届哥哥 主打一
个简约风#话题更是频频登
上微博热搜。

价值取向相同 利郎与哥哥双向奔赴

以“未来”之名
命名飞飚Future


