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数字化生产、大数据选品、产品创新、渠道
多样化……近年来，晋江食品产业不仅发力机
台设备与营销，更是苦练“内功”。

从传统制造到数字化生产，助力食品产业
提质增效。

2022年，蜡笔小新与中国联通泉州分公司
联手，打造可视化、全连接的 5G智慧工厂。据
介绍，该项目计划5年总投资约8000万元，目前
已完成投资 483万元，第一期自动化及MES管
理系统（指生产信息化管理系统）正在推动。

如今，蜡笔小新通过 5G应用，缩短了决策
周期、大大提升了管理效率；通过可视化提高了
发现异常的反应速度，及时纠正并加以预防；通
过信息化，大大减少了人工传递信息的工作量，
无纸化的运作得以降低成本，同时保证信息的

准确性和可追溯性。
“通过5G应用，我们达到了降低运营成本、

提高质量水平，从而增加企业市场竞争力的效
果。”在郑东方看来，与东南亚地区相比，晋江食
品拥有智能化的现代化工厂、完善的食品产业
链，在产品生产领域拥有极大的优势。同时，再
加上不断推陈出新的产品研发力，让晋江食品
在东南亚中高端市场拥有竞争力。

从前期出口摸索到后期出口体系沉淀，
不断累积的经验，让晋企在出口领域越做越
顺。

老客户增加了对原有产品的订货量是上
半年久久王出口订单增长的主要原因。田岚
表示，经过多年在出口方面的沉淀，久久王食
品的技术研发、供应链等各方面实力已经经过
市场考验，且企业资质齐全，与客户合作稳
定。经过过去三年的沉淀，客户的业务范围扩
大，订单需求量提高，而久久王则在技术研发、

资质、产能等各方面都得到提升，双方的成长
让彼此合作都更加安心，订单量也呈明显的上
升趋势。

对于食品出口而言，获得更多的资质认证，
就意味着更多的市场机会、更高的获客率。

对于好来屋而言也是如此，企业在准备资
质验证方面可谓下足了工夫，如通过 BRC a
级认证等。以企业近期获得的Primark验厂认
证为例，好来屋食品总经理许嫣然介绍，为获
得该认证，企业准备了一年多。当然，这个认
证的通过也为企业拿下了新的订单。值得一
提的是，虽然要求获得该认证资格的客户不
多，但是目前有很大可能由于该认证而获得新
客户，该认证的通过为企业进入新渠道赢得了
入场券。

“接下来，好来屋食品还将通过积极参展，
进一步开发俄罗斯、印尼等企业相对空白的市
场，挖掘新增量。”许嫣然透露。

集群效益显 晋江休闲食品出口亮点足
本报记者 蔡明宣 刘宁 董严军 文图

上半年，泉州海关驻
晋江办事处共监管出口休
闲食品 2257 批、1.48 亿美元，
同比增长48.19%、71.09%。当
前，休闲食品出口已成为晋江
稳外贸的一大亮点。

可以看到，晋江休闲食
品出口迎来出口品类数与出
口国家数量等数据增长，晋
江休闲食品出口产业集
群规模渐显。

连日来，本土体育用品、服装等
多家上市龙头企业陆续发布半年
报。从数据来看，尽管相比以往的
高速增长，增速有所放缓，但在行业
中无论是体量还是增速却仍处于领
跑地位。在经济下行周期、行业整
体处于困顿的大背景下，晋江上市
龙头企业用自身韧劲，穿越周期，走
出一条较为明显的上行曲线。

韧劲，源自于对实体经济的坚
守。实实在在、心无旁骛做实业，这
是晋江企业的本色，也是最大特
点。尽管在发展过程中，晋江的企
业家们也面对着各种各样的诱惑，
但他们却能够以最大的定力坚守在
实体经济上，把自身从实体经济上
所赚取的利润再次投入实体经济，
夯实发展的基础，而不是随波逐流
去做那些虚无缥缈的投资。在经济
进入下行周期的时候，这种定力的
优势体现得淋漓尽致。

韧劲，源自于对自身不足的清
醒认识。由于发展路径的差异，以
及发展时间较短，在此前，产品的技
术含量或许是本土企业与国际同行
相比最大的不足。正因为正视了这
个短板，所以我们能够看到，在过去
几年间，本土企业特别是龙头企业
加大了在科技研发上的投入，努力
缩短与国际产业巨头之间的差距，
在产品的某些性能上甚至达到了国
际领先的地步。产品“含科量”上去
了 ，消 费 者 自 然 而 然 也 就“ 路 转
粉”。

任凭风吹雨打，我自岿然不
动。凭借韧劲穿越经济下行周期的
晋江企业，在穿过迷雾后，势必会让
自己的上行曲线更加坚挺。

世新

以韧劲穿越周期

从以糖果、果冻出口为核心，到不断有新
品类加入出口阵营，晋江休闲食品版图不断
扩张。

时间追溯到2014年，晋江一跃成为福建
省最大出口休闲食品生产基地，彼时主要以
出口糖果、调味紫菜、果冻、糕点饼干类为主。

伴随整体食品产业升级，今年前六个月，
晋江出口休闲食品主要包括糖果、果冻、饼
干、香肠、膨化食品等产品，出口地涵盖东南
亚、中东、非洲、拉美等地区。

出口品类更多了，出口国家覆盖面也更
广了。

前不久，经泉州海关驻晋江办事处监管
放行，晋江力绿食品有限公司生产1批2万元
的“网红食品”芝麻夹心海苔顺利出口荷兰。

“得益于海关高效专业指导，让我们能按
进口国的食品法规要求针对性地开发新产
品。力绿食品现已成功开发日式、泰式、韩式
等系列海苔产品，产品热销 12个国家和地
区。2023年上半年出口 56万元，同比增长
4.8倍。”晋江力绿食品有限公司外贸部经理
黄子豪说。

作为老牌出口企业，蜡笔小新的出口业
务也迎来新发展。

“从年初至今，公司食品出口与去年同期
上涨 40%，其中以泰国、印尼、马来西亚等国
家的订单增量最为明显。除了果冻、糖果等
传统品类持续保持出口优势，我们在鱼糜制
品、预制菜等新品类上也有了新突破。”在蜡
笔小新食品副总经理郑东方看来，此波休闲
食品出口与早几年不同的是，除了出口品类
更丰富，出口国家也更多。其中，东盟国家的
增长与需求不容小觑。

同样感受到外贸出口增长的还有久久王
食品。久久王食品总裁办主任田岚告诉记
者，企业的外贸订单一直保持着增长态势，今
年上半年增长更为明显，其中主要是由于老
客户的市场扩张带来的订单增长。

过去三年，虽然通过线上交流的方式，久
久王食品与客户保持密切联系。但是，无论
是企业，还是海外客户，都迫切地希望能够见
上面，像以往一样面对面坐下来聊聊市场，交
流技术。田岚透露，在相关政策改变后的一
周时间，企业就迎来了第一批来自韩国的客
户探厂，“可以想象我们彼此有多迫切。”

自首批韩国客户探厂后，久久王几乎每
周都会接待海外客户，他们来自德国、韩国、
南美等国家、地区，进行探厂、洽谈订单、技术
交流等各方面工作。此外，企业业务员也恢
复以往出国拜访客户的频率。

走出去参展，引进来对接，晋江食品双管齐
下，积淀产业优势。

许嫣然告诉记者，上半年企业外贸板块增
长约 30%，主要增量是老客户订单量的增长。
她介绍，除了老客户，今年企业获客渠道以参展
为主，通过参加多个海内外展会，接触到了更多
国家的客户与采购商，也增加了企业产品与品
牌的曝光。

从出口地区来看，欧美国家仍是好来屋食
品产品出口的主要区域。除此之外，新加坡、马
来西亚、泰国等东南亚国家的出口量上半年也
明显增加。与欧美客户不同，东南亚地区的客
户产品轮换速度更快，企业需要更积极与客户
配合，一有新品就发给对方。

今年以来，像好来屋这样频繁外出参展的
企业并不少，许多企业表示，走出去参展对接客
户，仍然是食品企业获取订单的最佳途径，除此
之外，也有不少企业正在尝试通过跨境电商渠
道、抖音海外版直播等方式，提升食品出口新增
量。

这几年，晋江政府搭台、引资源，全面助力
晋江食品出口，也成为晋江休闲食品出口的一
大亮点。

其中，海峡两岸食品交易会作为政府搭台
中的核心平台，其助推作用尤为明显。

第七届海峡两岸食品交易会期间，马来西
亚棕榈油总署、法国福建商会、意大利福建总商
会、泰国工商总会、菲律宾晋江同乡总会、菲律
宾晋江总商会、印尼晋江同乡会等海外机构和
社团以组团形式参展采购。此外，菲律宾福建
名优食品联合营销中心、泰国晋江名优食品联
合营销中心，以及越南市场开拓合作项目等多
个食品行业合作项目于此间集中签约。

从国内走向国际，以食交会为平台，晋江食
品的产业优势规模效应尤显。

晋江食品行业协会秘书长陈昌熙表示，晋
江食品上半年出口量的大幅提升，离不开政府的
正确引导。在政府搭台下，展会吸引了来自国
内，以及德国、英国、荷兰、俄罗斯、菲律宾等20
多个国家的企业参展，同时还邀约了马来西亚、
泰国、意大利等境外采购团参展，让晋江食品企
业在家门口就能够向全球客商展现品牌实力、进
行商贸洽谈、技术和流行趋势交流，助力晋江食
品企业开拓国际市场。

“下一步，食品协会将积极发挥海外华侨企
业销售网络完备、营销资源丰富等优势，助力晋
江乃至两岸食品企业进一步拓展海外市场，实现
互利共赢。”除此之外，陈昌熙还表示，除了积极
参与本土展会外，食品协会还将参照晋江食交会
模式在菲律宾马尼拉及泰国举办展会，组织晋江
食企以抱团的方式外出参展考察，借助菲律宾海
丝商品博览会、德国科隆、泰国、迪拜、韩国食品
展等全球知名展洽平台，拓全球“朋友圈”。

苦练“内功”效果显

勤参展拓全球“朋友圈”
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展会仍是食品出口的主要获客途径。


