
除品牌层面外，在战略层
面，安踏主品牌DTC（直面消
费者）战略取得进一步成效。
DTC模式实现了品牌方和终
端零售的高效打通，更好地监
控及分配门店库存，灵活调整
零售折扣，从而快速地响应消
费者的需求。

安踏方面表示，截至6月
底，已经有 7600家安踏门店
完成 DTC 转型，接下来 DTC
的发展重点是优化渠道和进
一步提升运营效率，针对不同

级别和规模的城市及商圈，采
用差异化的店铺形象。

DTC战略的实行帮助安
踏集团上半年库存周转天数
同比下降 21 天，降幅接近
15%。安踏集团建立了完善
的买货及库存跟踪管理模型，
可随时“零时差”监控买货及
库存水平。

此外，安踏主品牌及FILA
斐乐品牌官网流水、会员贡献
率、180天复购率及货品效率
均实现同比双位数增长。

相比安踏、FILA 的稳步
增长，以迪桑特为代表的安踏
集团旗下其他品牌则维持了
高速增长的态势。

上半年，包括迪桑特及可
隆体育在内的其他品牌收益
同比大增 77.6%至 32.5亿元，
增速创新高，已连续 22个季
度保持双位数增长，经营溢利
率同比上升 8.7 个百分点至
30.3%。

其中，迪桑特和可隆两

个品牌的店效也实现了和收
入增速相匹配的大幅增长。

亚玛芬体育的表现不
俗。上半年，亚玛芬收益同
比增长 37.2%至 132.7 亿元，
各项战略的实施均取得重大
进展，国际及国内市场创历
史最佳业绩。亚玛芬旗下始
祖鸟、萨洛蒙、威尔胜三大核
心品牌增长强劲，亚玛芬体
育“5个 10亿欧元”战略正快
速推进。

直面消费者战略见效
库存周转实现优化

其他品牌渐入佳境
比增77.6%延续高增长03
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当天的助学仪式上，与会人员为助学对
象或家长代表颁发助学金。

晋江市见义勇为协会会长陈永聪介绍，协
会每年都会开展助学活动，受助对象也从家庭
困难的见义勇为人员子女扩大到所有考上大
学的见义勇为人员子女，直到其念完大学。

据了解，自 2013年以来，协会共开展助
学活动 11次，累计助学 93人次，共发放助学
金564760元。其中，慈善总会参与发放助学
金18.2万元，受助对象86人次。

与会领导表示，今后将不断建立见义勇
为人员的权益保障机制，让社会充满向善向
上的力量。同时勉励同学们刻苦学习、积极
向上，今后传承弘扬大爱奉献的精神，继续彰
显时代风采。

晋江为23名见义勇为人员子女
颁发助学金13.8万元

本报记者 阙杨娜 通讯员 颜伊兰 张金坛

22日，晋江市见义勇为协会、晋江市慈善总会联合举行2023年度助学仪式。

助学仪式上，23名考上大学或在读大学的见义勇为人员子女获得助学金。据

了解，今年共发放助学金13.8万元。其中，晋江市见义勇为协会发放助学金9.2万

元，晋江市慈善总会发放助学金4.6万元。

“感谢社会各界对我们见义
勇为人员家庭不间断的关怀和帮
扶。见义勇为是中华民族的优秀
传统美德，父辈是我们的骄傲，也
是我们的榜样。我们一定会把父
辈的见义勇为精神传承下去，融
入日常的学习生活当中，让见义
勇为精神发扬光大。”见义勇为人
员郑志桂的女儿郑依婕即将就读
仰恩大学大三。她表示，自己一
定努力学习，以优异的成绩、良好
的表现来回报大家的关怀，在校
积极参加志愿者服务，宣传见义
勇为精神和见义勇为事迹，传递
社会正能量，为和谐社会贡献出
自己的微薄之力。

“2018年5月，我的父亲杨克
庆在英林镇沪厝垵村海边英勇挽
救落水学生。长期以来，晋江市见
义勇为协会及晋江市慈善总会对
见义勇为人员及其家庭给予了积
极的帮助和支持，让我们倍感温
暖。”见义勇为人员子女杨佩怡表
示，她会积极向父亲学习，在日常
的学习生活中持续传承弘扬见义
勇为大爱精神，乐于助人，对遇到
困难的人员给予温暖和关怀。同
时，她也将用自己青春的激情和
毅力，在学成之后积极投身社会
发展，不辜负协会和领导的期望，
以自己的实际行动把这份“大爱”
变成对国家、对社会最好的回报。

努力学习 回报社会 连续11年发放助学金
累计助学93人次
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泉州市安平开发区安全生产服务中心依
据《事业单位登记管理暂行条例》，经举办单
位同意，拟向事业单位登记管理机关申请注
销登记，现已成立清算组。请债权债务人自
2023 年 8 月 23 日起 90 日内向本单位清算组申
报债权债务。

联系人：周均妮
联系电话：85799043

泉州市安平开发区安全生产服务中心
2023 年 8 月 23 日

注销公告

本报讯（记者 柯雅雅） 21日，兴业
科技发布半年度业绩报告称，2023年上
半年营业收入约 11.96 亿元，同比增加
61.5%；归属于上市公司股东的净利润约
9284万元，同比增加80.64%；基本每股收
益0.3181元，同比增加80.64%。

兴业科技在报告中指出，受终端消

费复苏带动，下游鞋包带皮革客户采购
积极性提升，兴业科技鞋包带皮革销量
对比去年同期增加，产品毛利率对比去
年同期有所提升。

同时，兴业科技控股子公司宏兴汽车
皮革的客户主要集中于新能源汽车品牌，
目前是理想汽车、蔚来汽车、问界汽车、吉

利汽车及马自达汽车等品牌的内饰皮革
供应商。受益于国内新能源汽车整体销
量的快速增长及定点供应车型的销量增
长，汽车内饰皮革销量增加。此外，由于
生产效率提升及内部管理改善，降本增效
成果显现，报告期内，宏兴汽车皮革的收
入和盈利对比去年同期显著提升。

多品牌齐发力 安踏上半年净利润大增39.8%
本报记者 柯国笠

昨日，国内体育用品行业龙头企业安踏集

团发布上半年业绩公告。数据显示，安踏集团

今年上半年营收增长14.2%，达到296.5亿元，创

下历史新高。

根据财报，安踏集团旗下多品牌齐发力，用

多个单品牌的增长，带动集团整体营收的提

升。其中，安踏、FILA上半年分别实现141.7亿

元及122.3亿元的收入，分别位居中国运动鞋服

市场第二及第五大品牌。

安踏集团方面认为，上半年的增长主要是

抓住体育运动市场复苏的机遇，专业运动、时尚

运动、户外运动三条增长曲线形成合力，打造了

独特的“多品牌管理+零售运营”的商业模式、

战略优势及品牌布局，从而驱动公司实现高质

量增长。

安踏集团表示：“今年上半年，集团深入推

进‘单聚焦、多品牌、全球化’，发挥战略优势，坚

持长期主义，在不断变化的市场环境中，展现出

更强的韧性，并继续加大对未来的投资。下半

年，我们对体育用品市场的前景充满信心。集

团将坚守实体经济不动摇，深化多品牌协同模

式，提升企业治理水平，通过科技创新和精细化

运营引领未来的增长。”

兴业科技上半年净利润约9284万元 同比增加80.64%

（资料图）

主品牌营收居首
开启国际化布局01

上半年，安踏主品牌动作频频，也成为安踏集团
整体营收表现的主力军。

具体来看，安踏主品牌实现收益同比增长6.1%
至141.7亿元，相较于李宁上半年140.2亿元的营收，
仍保持微弱领先。

今年以来，安踏主品牌通过联合清华、东华等知
名高校及国际研究机构，搭建全球运动科学研究平
台，并推动建立中国标准。产品方面，安踏C10系
列、C202系列领衔的竞速跑鞋助力职业运动员登上
马拉松赛事领奖台82次，国家队同款科技凉感产品
在市场走俏。安踏篮球签约NBA顶级球星凯里·欧
文及WCBA全明星球员王思雨，为安踏篮球系列产
品带来巨大声量。

在科技上的积极投入与产品层面的推陈出新，
让安踏主品牌整体盈利能力保持领先。

相比于主要竞争对手李宁，安踏主品牌以55.8%
的毛利率优于李宁的48.8%。此外，安踏主品牌还以
21%的经营溢利率优于李宁17.7%的经营溢利率。根
据第三方的品牌健康度消费者调研结果显示，安踏主
品牌的“专业度”指标排名跻身中国市场所有品牌的前
三位，较去年提升了一个位次，位列中国品牌首位。

安踏主品牌的全球化战略备受关注。今年以
来，该品牌不断扩大在东南亚的市场布局，已在新加
坡、马来西亚、菲律宾等国开展了直营零售业务。

除安踏主品牌外，作为安
踏集团整体营收另一大支柱
的 FILA，上半年的表现重新
回归正轨。

过去几年，FILA 品牌一
方面受到外部疫情等因素的
影响，一方面也囿于自身发展
瓶颈，增速一度放缓，部分指
标还出现下降。

这样的情况在上半年改
善明显。报告期内，FILA收
益 122.3 亿 元 ，同 比 增 长
13.5%，上半年FILA品牌的经
营溢利同比增长近50%，经营
溢利率达 29.7%，恢复到历史
最好水平，取得了增长速度和
质量并进的良好趋势。

财报中，安踏集团透露，

FILA坚持三个顶级策略——
顶级商品、顶级品牌、顶级渠
道，时尚属性的消费者认知在
行业中保持领先；同时加大了
高尔夫、网球、滑雪、户外等精
英运动的布局，专业运动线及
鞋类产品占比稳步提升。

记者了解到，FILA 的增
长主要通过调整电商策略，
FILA成功把握了官网及直播
平台等渠道的增长潜力，推
进了线上及线下的融合。上
半年 FILA 电商业务增速超
过 50%，透过线上覆盖了更
多消费者。而在线下门店
上，FILA店效实现同比双位
数的增长，在行业内保持领
先。

走出盘整期
FILA重回双位数高增长02


