
舒华体育上半年净利润约4322万元
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本报讯（记者 林伊婷）昨日上午，福建省济阳柯
蔡委员会安海片区分会在安海镇举办第15-16届奖学
助学活动，对 2022年、2023年考取大学、研究生的 160
名柯蔡学子颁发奖学金、助学金，共计发放奖助学金
20.7万元。

“这是我第二次上台领取济阳柯蔡委员会安海片
区分会发放的奖学金，内心非常感激。由于我的家庭
比较困难，大学期间，福建省济阳柯蔡委员会安海片区
分会每年提供助学金，为我的家庭减轻压力，让我可以
安心完成学业。”今年考取厦门大学硕士研究生的蔡雨
柔说，此次她没有再申领助学金，相信可以靠自身能力
完成学业，同时将继续努力，把宗亲及社会各界的关爱
转化为不懈奋进的动力。

据介绍，柯蔡委员会安海片区分会成立于 2008
年，涵盖了安海、永和、龙湖、内坑、灵源等地的柯姓蔡
姓村落。分会自成立以来，连续16年开展奖学助学活
动，至 2023年累计奖助优秀学子 1227人次，发放奖助
学金170.6万元。

“我们希望柯蔡学子在大学学习期间珍惜这来之
不易的机会，学业有成后回报社会。”福建省济阳柯蔡
安海片区分会会长蔡文渊表示，柯蔡安海片区分会将
不断发动海内外侨亲、宗亲、企业家、慈善家加入奖助
学活动，把奖学、助学活动办得更好。

济阳柯蔡安海片区分会
连续16年开展奖助学活动

本报讯（记者 王昆火 通讯员 洪思源）昨日上
午，英林洪氏大宗理事会教育基金会举行第30届奖助
学金颁发仪式，共发放奖助学金45.5万元，283名考取
大学及研究生的学生受到奖励。

“很开心被复旦大学法学专业录取，也很感恩得到
洪氏大宗理事会教育基金会的鼓励和鞭策。”准大学生
洪伊浓告诉记者，她将在以后的求学和工作路上奋发
图强，以优异的成绩回报家乡、回报社会。

“当年我考取大学后，就获得了洪氏大宗理事会教
育基金会发放的奖助学金。今年轮到我女儿，能陪她
来领奖助学金，我觉得很幸福。”准大学生家长代表洪
连埔告诉记者，“30年来，基金会年年为洪氏学子发放
奖助学金，真是一件非常不容易的事。希望洪氏学子
学会感恩、懂得回报。”

英林洪氏大宗理事会副秘书长洪祖添介绍，该基
金会从1994年开始，已连续30年为英林、龙湖、金井、
东石的洪氏学子发放奖助学金，总共奖励 3700多人
次、发放奖助学金490多万元。

英林洪氏大宗理事会
连续30年奖学助学

100组小记者家庭英林湖尾抓螃蟹、捕鱼……

嬉戏滩涂赶海忙 直呼“太快乐了！”
本报记者 王昆火 刘泽宇 董严军

本报讯（记者 柯雅雅）昨日，舒华体育发布公告
称，拟向激励对象9人授予限制性股票140万股。

根据公告，本激励计划授予部分涉及的激励对象
共计 9人，股票来源为舒华体育从二级市场回购的人
民币普通股（A 股）股票及舒华体育向激励对象定向
发行公司A股普通股。拟授予的限制性股票数量为
140万股，约占本激励计划草案公告时公司股本总额
约 4.11亿股的 0.34%；限制性股票的授予价格为每股
6.2元，即满足授予条件后，激励对象可以每股 6.2元
的价格购买公司授予的限制性股票，有效期自限制
性股票授予登记完成之日起至激励对象获授的限制
性股票全部解除限售或回购注销之日止，最长不超
过 36个月。

公告表示，本激励计划是为了进一步建立、健全公
司长效激励机制，吸引和留住优秀人才，充分调动公司
骨干员工的积极性，有效地将股东利益、公司利益和核
心团队个人利益结合在一起，使各方共同关注公司的
长远发展，在充分保障股东利益的前提下，按照收益与
贡献对等的原则，根据相关规定制定。

舒华体育拟向激励对象9人
授予限制性股票140万股

本报讯（记者 柯雅雅） 19日，匹克
宣布与男篮世界杯“新兵”南苏丹国家队
签署战略合作协议，支持该国家篮球队征
战2023年男篮世界杯。

至此，匹克签约的男篮世界杯参赛球
队增至6支，另外5支分别是塞尔维亚队、德
国队、拉脱维亚队、伊朗队和新西兰队。6
支球队横跨亚洲、欧洲、非洲和大洋洲。

“匹克一直是世界篮球最坚定的支持
者之一，签约首次打入世界杯的南苏丹国

家队，就是为了支持和鼓励更多的篮球运
动员征战世界篮球赛场。”匹克体育CEO
许志华在签约仪式上说。

对于此次合作，前NBA球星、现任南
苏丹篮协主席及南苏丹国家队主教练罗
尔·邓表示，“非常开心能与匹克达成合
作，我们的运动员很有天赋，而且很努力，
相信匹克的资源和力量能帮助他们更好
地成长，我们十分珍惜这次合作。”

据悉，除了打入 2023年男篮世界杯

决赛圈的 6支队伍外，匹克还与黑山、尼
日利亚等多个国家篮球协会，与法国篮球
联赛、菲律宾篮球联赛等多个职业联赛，
与安德鲁-维金斯、阿尔瓦拉多等多名国
际球星保持着密切合作，为运动员提供

“中国黑科技”匹克态极系列高端、专业的
篮球鞋服产品，支持他们与中国各级国家
队、中国青少年篮球爱好者进行交流和比
赛，从而提升匹克在国内乃至国际市场的
知名度和影响力。

匹克与南苏丹国家队签署战略合作协议

本报讯（记者 柯雅雅）日前，舒华
体育发布半年度业绩报告，2023年上半年
营业收入约 5.93亿元，同比减少 4.39%；
归属于上市公司股东的净利润约 4322万
元，同比减少7.73%。

报告期内，舒华体育各类产品通过
不同的渠道和模式进行销售。其中，
在线下，舒华体育经销商近 250 家，经
销商保持稳定，以专卖店、购物中心设
立店中店等多种形式覆盖各级市场；
在线上，舒华体育已在天猫、京东、唯
品会、抖音等平台开设直营旗舰店，同
时重点提升自营平台的渠道销售能
力，与京东自营平台签订协议推动产
品销售。此外，舒华体育与 618、双十
一等大促活动深度结合，线上线下同
步开展系列整合营销活动，强化 C端品
牌认知度，传递和分享时尚、健康的生
活方式与态度。

与此同时，舒华体育建立了近千家线

上线下销售和服务一体化渠道，在全国范
围内建立完善的售后服务体系，同时定制
开发“舒华售后服务系统”，用于快速响应
市场服务需求。

为持续加大品牌影响力，报告期内，
舒华体育聘请“九球天后”潘晓婷作为品
牌代言人，聘请健美健身世界冠军郑少
忠、亚洲冠军滕雨作为舒华科学运动冠军
导师，并签约中国环法骑行第一人计成成
为舒华品牌车类产品推荐官。

值得一提的是，舒华体育首次探索
“1+1+1”业务模式，依托专业的健身器材
和科学运动方案，积极布局“专业级健身
器械+高品质健身服务+定制化上门私
教”全新体系，打造多场景健身服务空
间，提供全场景、一站式健身服务；通过
以舒华体育的健身器材作为硬件支撑、

“舒华运动”App等作为软件支持、多品
类的线上课程和专业的教练团队作为服
务依托，为客户提供定制化、个性化的创

新解决方案，逐步实现多位一体的科学
运动闭环，提升客户粘性，增添信息渠
道，为健身人群提供全新体验，满足各类
客户健身需求。

为进一步深度匹配用户的健身需
求，舒华体育不断丰富产品内容与服务，
将智能化软件技术与健身器材硬件技术
相结合，推出“舒华运动”App。目前，该
App已具备课程、直播、训练计划、社区、
UI 改版等核心功能，新增总课程 20 多
节，2023 年新增用户近 5 万。据悉，该
App 课程体系围绕舒华体育全品类产
品、青少年体考等展开，由资深教练精心
打造，课程内容和功能模块丰富齐全，涵
盖多个训练目标。

舒华体育相关负责人表示，未来，舒
华体育将沿着“科学运动服务商”的品牌
价值定位继续发力，致力让科学运动服务
覆盖全场景、全人群，全力冲刺 2030年百
亿销售的发展目标。

主办：晋江经济报社
英林镇党委、政府
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赶海妙境，醉美湖尾。
19日下午，本报小记者赶海节在晋江市英林镇湖尾村“晋江赶海1号”景区正式启动。来自晋江市第二实验小学、安海成功中心小学、英林达德小学、

内坑柑市中心小学等学校的100组小记者家庭趁着退潮，嬉戏滩涂，体验赶海乐趣，收获了螃蟹、花蛤、小鳗鱼等渔获。现场大小朋友直呼：“太快乐了！”

活动开始前两小时，晋江内坑、安海、龙湖
等地出现短时强降水，天空阴沉沉，还伴有雷
声。此时，“2023.8.19英林赶海活动群”微信群
里议论纷纷，有人说即将下大雨了，有人担心活
动取消，也有人说雨中赶海更有趣。“英林没有
下雨，活动照常进行。”记者第一时间把从“晋江
赶海 1号”景区相关工作人员处打探来的消息
转发到微信群，小记者家庭顿时欢呼雀跃，并陆
续赶到活动现场。

17时，海水逐渐退去，小记者家庭在工作
人员的引导下，带着网兜、小铲子、小桶等工具
直奔滩涂。湖尾海滩瞬间沸腾起来。

“捡到很多贝壳，还抓到一条鱼。”晋江市第
三实验小学学生张宏城告诉记者，这是一场开
心的研学活动，不仅有妈妈陪伴，还有一群同龄
玩伴，大家一起在滩涂上嬉戏，捕鱼、抓蟹，其
乐无穷。

“脚踩在滩涂里，要拔起来有点费
力，但还挺好玩的，我们玩得很开
心。”来自安海镇西隅小学的章丁
浩说，他捡到了几个白色花蛤，还
拾到几个带有条纹的贝壳。 “我‘抓’到了一只，很开心！”微信名为

“奕然奕深”的小记者家长喜领“凫娃”后，将
这份喜悦分享到“2023.8.19英林赶海活动群”
微信群。

活动现场设置了互动环节，小记者家庭将
“赶小海”的精彩瞬间或者拍下网红打卡点发
至朋友圈，最先完成的 30人，可获得由湖尾村
村委会提供的“凫娃”1只。一时间，大家纷纷
在朋友圈“拼速度”、晒照片，“凫娃”也成为朋
友圈的“热点”。

记者了解到，近年来，英林湖尾村“晋江赶

海 1号”打造赶小海雕像、海上女神、凌波亭、
“海誓”礁、亲海栈道、浪迹天涯等网红打卡点，
并推出系列周边产品，如湖尾村吉祥物——凫
娃、主题T恤、玩偶、亲子装、凫娃表情包等，增
强湖尾旅游村的辨识度，推动旅游产业不断向
更深层次发展。

本报小记者赶海节后，我们还将继续与小
记者相约，走进英林镇嘉排、三欧等村，进一步
了解村庄人文历史、乡村振兴等情况。值得一
提的是，所有参与本次赶海节及相关活动的小
记者，均可围绕赶小海、村庄研学等活动的所
见、所感进行创作，并向本报投稿。本报将评
出优秀作品并刊登，同时颁发伴手礼和荣誉证
书。

“‘赶小海’已成为英林镇滨海旅游精品路
线的专属文旅名片。”英林镇文体服务科副科
长、泉州市乌篮文化旅游发展有限公司董事长
许筠钰说，今年 5月 20日，英林镇湖尾赶海季
正式启动；7月 19日，人才驿站、乌篮文旅、英
林青创驿站、青创食堂等4个项目入驻湖尾村
远和楼，为“晋江赶海1号”景区注入活力。

接下来，英林镇将进一步挖掘资源，把湖

尾、沪厝垵、嘉排、三欧等村串联起来，打造“买
在沪厝垵”“吃在湖尾”“玩在嘉排”“学在三欧”
四大品牌，打响“赶小海”这张文旅名片。

湖尾村党支部书记、村委会主任苏文宣表
示，“赶小海”活动不仅能让孩子的视野得到拓
展，大人也能收获乐趣，很适合亲子游。据不
完全统计，今年 5月 20日至今，“晋江赶海 1
号”景点已吸引上万人次前来体验。

据悉，英林湖尾村位于泉州市围头湾半弧
形中心地带，与大金门岛隔海相望，以海鲜享
誉盛名，素有“赶海妙境，醉美湖尾”美誉。

如期赶海欢乐多

朋友圈“赶海”拼速度

打响“赶小海”文旅名片

小记者心声

在英林湖尾海滩上，我用小铲子挖到了
一只蛤蜊。这次赶小海活动，我收获的不只
是海鲜，还有赶海的乐趣，同时体会到了渔民
的不易。

张恩淇（晋江安海桥头中心小学）
活动开始后，我和爸爸在滩涂上捡到了

许多又大又漂亮的贝壳和海螺，收获满满。
虽然天空下着小雨，却浇不灭我们赶海的兴
致。 黄怡萍（晋江安海西安小学）

当潮水退去，我们一窝蜂地向滩涂走去，
寻找鱼虾和螃蟹。我仔细地搜索，发现了四只
搁浅的小鱼。我激动地抓起它们，并自豪地向
大家炫耀战利品。此刻，我已心满意足。

唐义倢（晋江安海西安小学）
看到潮水退去，我弯下腰，仔细寻找，找

准时机用网一捞，一条红色的鱼便“束手就
擒”。这次活动，我不仅捞到了鱼，还抓到了
几只螃蟹。

刘林琳（晋江灵源群峰小学）
活动中，我用网兜住了2条鱼和1只梭子

蟹，最后还在沙滩上捡了一堆贝壳。同时，我也
明白了没有付出就没有收获的道理。
王姝鑫（晋江市第八实验小学大山后校区）

此次活动，我不仅收获了一只虾和一个
花蛤，还收获了一只“凫娃”吉祥物，满载而
归！同时，我还体会到渔民伯伯捕鱼的辛苦。

吴欣颖（晋江内坑中心小学）
这次活动收获满满，我不仅感受到赶海

的快乐，还体会到渔民的辛苦！这让我更加
坚定了要好好学习的决心。

吴伟豪（晋江内坑中心小学）
活动中，我和家人兴奋地奔向大海，抓到

了花蛤、鱼和螃蟹等海鲜。赶海的时光是快
乐的，这种感觉妙不可言。

刘成域（晋江市第三实验小学滨江校区）

本报讯（记者 蔡培仁）近日，晋江内坑镇举办年
轻干部“青锐扬帆”集训暨中层干部能力素质提升班。

此次培训为期2天，围绕“干部心理成长”和“工作
技巧提升”等主题，提升年轻干部的心理素质和团队凝
聚力，增强沟通能力和办公技巧。

培训中，来自晋江市第三医院的陈老师以“遇见
更好的自己——破解压力与情绪的密码”为主题，详
细讲解如何调适心理、管理情绪；国家二级心理咨询
师林老师以“高效沟通能力提升”为主题，从沟通的

“内容”“语言”“肢体”三部分入手，强调有效沟通的
方式和方法。

其间，泉州职业技术大学心理咨询中心负责人
王老师组织年轻干部开展了一场别具一格的“团
辅活动”，增强年轻干部的表达能力、沟通能力及
团队精神。此外，学员们还学习了办公软件技能
提升课程。

据悉，内坑镇年轻干部“青锐扬帆”集训暨中层
干部能力素质提升班是内坑镇“烽火菁英”工作的
举措之一，通过举办理论学习、干部沙龙、课题研
讨、学习观摩、素质拓展等形式，帮助年轻干部提升
综合素质。

内坑举办
年轻干部“青锐扬帆”集训

湖尾村吉祥物——凫娃
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