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本报讯 （记者 黄伟强
林小杰 陈巧玲）“在小小的年
纪，种下一颗爱心种子……”
当下，第六届“夏日送清凉·请
喝一瓶水”公益行动正在全城
火热进行中。由于正值暑期，
连日来，公益行动也吸引了不
少晋江青少年的积极参与，爱
如潮水一般奔涌而来。

17日是晋江养正中学高
一学生林靖涛的 17岁生日。
上午9时47分许，林靖涛将父
母准备为他买生日蛋糕的钱
购买了 500瓶矿泉水，并在父
母的帮助下将水送到晋江报
业大厦。他说，这样做比吃蛋
糕更开心。“孩子从小就有爱
心，很可贵，我们作为家长当
然全力支持！”林靖涛的母亲
告诉记者。

“这是我用奖学金买的
水，想请环卫工等户外劳动者
喝。”17日上午 10时许，来自
晋江青阳街道中和中心小学
二年 1班的蔡潇涵，在父母的
陪同下，用他“三好学生”的奖
学金购买了 480瓶矿泉水，捐

赠给“请喝一瓶水”公益行
动。蔡潇涵告诉记者，他经常
看到环卫工人顶着烈日在街
道上来回清扫，很辛苦，他就
想用自己的行动来表达感谢，

“我会继续努力，希望能再获
奖学金，再请叔叔阿姨们喝
水！”

家住青阳街道的热心市
民周红柑和自己的几个好姐
妹有个微信群，群名叫“7 仙
女”。这次公益行动一经发
布，就引起了“7 仙女”的共
鸣。“大家决定以各自小孩的
名义在群里进行爱心接龙，也
让孩子有参与感。短短几小
时，我们就捐了 7200 瓶矿泉
水。”昨天，作为赠水代表的周
红柑将爱心水送到晋江报业
大厦，“希望这份爱心能伴随
我们的孩子一同成长，让他们
保持本真、本善。”

17 日，本次公益行动还
收到了最小参与者的一份爱
心。上午，家住晋江池店的
程智强、陈亭亭夫妇抱着女
儿程芷嫣（2 岁 10 个月）走进

晋江报业大厦，随他们一起
到达的还有 240 瓶矿泉水。

“希望通过参与公益行动，在
女儿心中种下一颗爱的种
子。”陈亭亭说。

同一时段，本报还收到一
份匿名爱心包裹——由晋江
龙湖镇 4位爱心人士送出的
816瓶矿泉水。记者了解到，
4 位匿名的爱心人士都是在
同一家公司工作的好朋友，
其中一位郭姓女士表示：“看
到报社发起的这个公益行
动，我们觉得有意义，就想尽

点微薄之力。”
当日前来捐赠矿泉水的

还有助盈钢琴教育，金井镇蔡
宜君、蔡宜安、蔡宜佳三姐弟，
青阳高霞小学壹基金等单位
和个人。

据统计，截至17日18时，
第六届“夏日送清凉·请喝一
瓶水”大型公益行动单日收到
爱心赠水 29096瓶，入库总量
已达 176966瓶。值得一提的
是，17日一天收到 22批爱心
水，创造了本次公益行动启动
以来的单日新高。

大家好，我是晋江经济报
记者常励煊。我现在所在的
位置是晋江市池店镇池店村。

历史上，池店村出过许多
名人，比如明代大慈善家李
五、当代人民音乐家李焕之
等，可谓历史文化悠久。

今天，我带大家去看的是
一个小小的亭子，里面藏着一
个大大的秘密。

这座小亭，叫兴济亭，坐
落在池店村旧街十字路口。
与传统有顶无墙的亭子不同，
兴济亭凿墙而建，位于两栋民
房的通道处，面积约 15平方
米。亭前刻着“西方有路人不
识，南海无桥我独行”的对
联。亭中匾额上写着“观自
在”，两边楹联是“兴凤境国泰
民安，济万物风调雨顺”，诠释
着建兴济亭的初衷。而兴济
亭的秘密，就是壁龛上的那尊
印度教湿婆“舞王”石刻。

据传，这尊石刻原本在村
西“桅头尾”古渡头的桥亭
中。明朝永乐年间，发大水，
李五担心石刻会被河水冲走，
出资修葺桥亭，保住了该石

刻。其妻秦氏误认为湿婆浮
雕像是观世音，就将其请回家
中供奉。由于信仰的人越来
越多，只好建亭放置，兴济亭
也就因此而建。

池店村干部李清龙介绍，
“刚开始，村民以为那是观音
像，按照我们当地的习俗，每月
来这边烧香拜拜。后来才知
道，这尊石像是印度教的石
刻。”

80岁的村民谢美仙家住
兴济亭附近，这两年，她几乎每
天都会自发打扫兴济亭的香
灰。“我们拜拜都说我们这里的
话，佛祖来这么久，肯定知道我
们乡里本地人说的话。”

多么美丽的误会。在无
意间也为印度教在泉州乃至中
国的传播留下珍贵的历史见
证。据资料显示，湿婆是印度
教三大主神之一，既是苦行之
神，又是毁灭之神，还是舞蹈之
神。和神话中诸多神一样，由
于湿婆的全知全能性，性别并
不固定，而是根据相的不同随
时变化。因此，这尊雕像才会
被村民当成观音供奉起来。

石刻为辉绿岩质，高48厘
米、宽66厘米、厚22厘米。刻
像三尊，中间为四臂湿婆趺坐
莲座上，头戴扇形冠，左上手握
达莫如鼓，右上手执拂尘，左下
手持长矛，右下手拿铃铎，一脚

踩着横卧在地的巨魔，象征正
义必定战胜邪恶。两侧还有两
尊着印度服饰神像。

1991年，池店印度教石刻
被列入第二批县（市）级文物
保护单位。2019年，时任印度
驻华大使唐勇胜一行来到此
地参观。他说，在泉州发现印
度教遗存，证明中印两国之间
的交往和联系是非常悠久深
入的，并表示，应该有更多印
度人到泉州，看一看这些印度
教遗存，了解这段历史。

泉州是一座多元文化古
城。朱熹曾言“此地古称佛
国，满街都是圣人”。在世界
各地，没有一个城市能够像泉
州这样接纳那么多的教派，并
和谐地走过千年。泉州也因
此 被 誉 为“ 世 界 宗 教 博 物
馆”。晋江池店村兴济亭的这
尊湿婆“舞王”雕像也从侧面
提供了佐证。

本报讯（记者 蔡红亮） 17日，第十四届晋江-金门
红十字青少年夏令营在毓英中学开营。

本届夏令营主题为“传承博爱，情系两岸”，将从 17
日持续至21日。在为期5天的时间里，68名营员将参加
红十字青少年素质拓展训练，参观闽台缘博物馆、来旺良
品堂古早味传承基地、七匹狼男装博物馆等，并体验闽南
传统美食制作、香囊制作，丰富暑期生活，拓宽知识面。

据了解，自2006年起，迄今已成功举办了十三届晋江-
金门红十字青少年夏令营，成为两岸交流的品牌项目，越来
越多的两岸青少年朋友欢聚一堂，互动交流，增进友谊。

本报讯（记者 李诗怡）近日，泉州市第十二届运动
会排球比赛在祖昌体育馆收官。在为期三天的比赛中，
来自泉州 7个县（市、区）的 21支队伍共计 241名运动员
精彩角逐，争夺 4枚金牌。主场作战的晋江排球小将发
挥神勇，包揽男子组两枚金牌，并收获女子组两枚银牌。

盛夏 7月，骄阳似火。赛场上，运动员们热情高涨，
发球、拦网、扣杀……不时将比赛推向高潮。他们以饱满
的精神、默契的配合、出色的战技，充分展现了奋斗拼搏、
永不言弃的体育精神。“晋江加油！”“好球！”……球场边
上，洪亮的加油声响彻整座场馆，激情助阵的啦啦队为比
赛注入无限活力。

最终，晋江、南安、石狮获得男子甲组前三名，晋江、
南安、德化获得男子乙组前三名，南安、晋江、惠安获得女
子甲组前三名，南安、晋江、惠安获得女子乙组前三名。

□关注第六届“夏日送清凉·请喝一瓶水”公益行动

种下爱心种子 开出公益之花

晋江青少年积极参与“请喝一瓶水”公益行动

晋江池店村有个大秘密
本报记者 常励煊

泉州市运会排球比赛落幕
晋江包揽男子组金牌

晋江-金门红十字青少年夏令营开营

为致敬在高温下坚守岗位的劳动者，由晋江经
济报发起的第六届“夏日送清凉·请喝一瓶水”大型
公益行动正如火如荼进行中。广大爱心企业、热心
市民和商家，如果你们也想加入，欢迎拨打爱心电话
0086-595-82003110，或到晋江
经济报微信公众号留下姓名、地
址、联系方式，报社将有专人进行
对接。本次公益行动诚邀全市上
下一起携手，为晋江城市降温、为
晋江人文加分。
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林靖涛17岁生日当天来送水拿奖学金买矿泉水的蔡潇涵 年纪最小的参与者程芷嫣
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晋江池店村兴济亭的湿婆“舞王”雕像。 本报记者 张汉阳 摄

本报讯（记者 柯国
笠）近日，安踏宣布签约
NBA巨星凯里·欧文（Ky⁃
rie Irving）为安踏篮球首
席创意官。安踏将与欧
文启动全新商业合作模
式，打造专属个人产品
线，从各领域助力每个爱
篮球的人，共同助推篮球
文化发展。

根据合作，欧文不仅
将以首席创意官身份参
与其全新个人产品线的
设计，还将邀请篮球运动员、自主品牌、泛潮流文化的意
见领袖、艺术家、音乐家、设计师等一起合作，围绕欧文个
人产品线推出更多支线产品，为产品带来全新理念、创
意。安踏也将集合全球资源赋能设计和生产，并在全球
范围内发售这一系列产品。

“我对此次合作非常兴奋。安踏近年来发展快速，他
们对创意想法持开放包容的态度、重视合作伙伴和团队
合作的理念，以及产品创新、生产工艺方面的专业能力，
都给我和团队留下深刻印象。”欧文表示，“成为安踏篮球
首席创意官不仅仅是梦想成真，也是一个很好的时机。
期待打造出真正具有世代特性的作品，创造和团结球场
内外的文化。”

凯里·欧文是当前NBA最热门的当打球星之一，其
球风华丽，进攻手段多样。截至目前，欧文获得过一次
NBA总冠军，8次入选NBA全明星阵容，3次入选NBA最
佳阵容。欧文在球迷中的号召力和影响力巨大，在社交
媒体上拥有粉丝数超2000万。

早在一个月前，凯里·欧文就在训练时上脚安踏“狂
潮 5”球鞋，在微博、虎扑、得物、小红书等多个社交媒体
上引发热议。而12日官宣一小时后，安踏签约欧文的消
息就冲上了微博热搜，其影响力可见一斑。

此番签约欧文，被篮球圈的不少人认为是安踏借助
球星效应进行破圈的积极尝试。欧文也被认为是国产运
动品牌目前为止签约的最大牌球员。

在此之前，欧文是国际老牌运动品牌耐克的核心代
言人。在与耐克解约之前，欧文的耐克系列签名球鞋是
耐克近年来卖得第二好的现役球员战靴，仅次于“联盟第
一人”勒布朗·詹姆斯。

如今，在篮球板块，安踏已有克莱·汤普森、戈登·海
沃德两大明星球员，并在签名鞋支线上都获得了成功。
同时，安踏也有卡鲁索、迪亚洛等一众新生代球星作为其

“Z-Up”系列支线产品代言人。此次欧文的加入则让安
踏篮球的代言矩阵更加完善。

NBA巨星欧文
成为安踏篮球首席创意官


