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父亲节前一日，即 6月
17日，劲霸男装用心策划拍
摄的微电影处女作《爸爸不
是主角》与观众见面。

一辈子热爱演戏的父亲
张启明，专业严谨的做造型
指导的儿子张继行，以“戏中
戏”的方式，用最常见的父子
间的经典交流铺陈呈现中国
式的父子关系：从年幼的依
赖，到青春的叛逆，到成年的
较劲。他们理念不同，却各
自近乎执拗地热爱着相同的
事业。

父子之争，是事业之争、
观念之争。父亲是靠血和汗
打拼的一代，儿子是靠技和
艺发展的新一代。同样是电
影事业，上一代质疑下一代
不舍得流血，下一代看不惯
上一代只会靠蛮力。这不是
简单的父子之间的不理解。
内核是他们代表的两代传承
之中必然出现的隔阂的缩
影，这隔阂最终由爱化解。

一场戏中戏，一对暗中
较劲又默默深爱对方的父
子，让观众觉得似曾相识。
而微电影中的文案：“人生的
战场没有选角，爸爸永远是
那个主角。”“父子一场，大都
这样。生养不同，又倔得相

同；执迷不同，又爱得相同；
戏路不同，又走得相同。”“是
血脉注定的同行者，更是命
脉传承的劲行者。”引发观众
共鸣，争相留言。

在劲霸男装 CEO 洪伯
明看来，父亲节是一年日历
上唯一一个送给做了父亲
的男人的节日。不知不觉
中，劲霸男装已经陪伴了三
代中国男人。为此，劲霸男
装希望以该微电影致敬所
有的劲行者。未来，无论时
代如何变换，劲霸将继续用
一件好夹克陪伴每一代同
袍上阵的劲行者，拼劲奋
斗，无惧前行。

同样采用视频短片形式
为父亲节献礼的，还有柒牌。

6月 16日，柒牌公益短
片《同行》上线。短片将视角
落到空巢老人傅先生身上，
通过子女接连来电不回家、
倒水忘了是要吃药、看电视
看到睡着、一桌子饭菜只吃
几口等细节，还原许多空巢
老人的真实生活。

“写一封信，愿这封信与
爱意能够填满空巢；送一份
礼，用爱温暖每一个空巢，让
每一份爱都有回应。这个父
亲节，请与我同行。父有爱，

柒同行。”《同行》短片最后，
中国柒牌的文案直戳消费者
心窝。全片无关销售，中国
柒牌更想传递“父有爱，柒同
行——不一样的父亲节礼
物”理念。

在这段时间，中国柒牌
也以关爱空巢老人为主题开
展活动，并在父亲节期间发
起“父有爱，柒同行——不一
样的父亲节礼物”线下公益
活动，鼓励消费者共同投身
公益。与此同时，中国柒牌
还携手中华慈善总会，将消
费者的爱心以衣物形式送到
空巢老人的手中，为他们送
去关爱。

“我们希望从企业角度
出发，用行动演绎践行企业
的社会责任与担当，也希望
以中国柒牌为始，号召更多
消费者一起关注空巢老人。
希望大家可以到中国柒牌的
线下门店一起参与这个公益
项目。”中国柒牌董事长洪肇
设告诉记者，中国柒牌赠送
的不仅仅是一份衣物那么简
单，更希望与消费者携手献
力，以“看得见摸得着的温
暖”为独居老人送去关心关
爱，让“空巢老人”不“空心”，

“空巢”变“暖巢”。

花式“炫父”晋江品牌“爸屏”营销
本报记者 施珊妹 董严军

无论是强大的制造业基础，或是深
厚的民间篮球文化、精气神，都是晋江举
办篮球博览会的现实基础。

但晋江不止于此。篮球博览会更揭
示着晋江在体育产业上向深、向外的畅
想。

“晋江的体育产业在制造端有绝对
优势，但是在体育产业的服务板块、文化
内容板块仍有所欠缺。”福建省体育产业
研究院负责人任慧涛就曾表示，完善全
产业，做强“软实力”是晋江体育产业迈
向下一个发展级的关键和必然要求。

首届篮博会就展现了这样的可能。
根据主办方透露的消息，首届篮

博会将集篮球事业成就展示、篮球产
业联动、篮球文化体验等内容为一体，
全情打造篮球爱好者嘉年华。其中，
就有球迷大会、CHINA BOOM 主题活
动、篮球之夜、篮球音乐节、球迷投篮
大赛、篮球电竞表演赛等多类时尚、潮
流、好玩、创新的篮球主题现场活动，
预计活动总量将突破 100场次，将为晋
江和全国篮球爱好者营造一个属于所
有人的篮球节日。

“国内体育产业已经经历了 30 多
年的发展，我们在提升装备消费的同
时，体育服务、体育赛事、体育教育、体
育文化内容等层面的消费需求也逐渐
井喷。”斑马邦体育创始人蔡昭华告诉
记者，晋江积极构建、培育、发展体育
第三产业有绝对的优势和坚实的基
础。

篮博会就是一个契机。“作为篮球爱
好者，我们不仅希望更多人来晋江参加
篮博会，也希望通过篮博会让大家认识
到一个不一样的晋江，一个在篮球领域
有更多可能的晋江。”篮球爱好者、球衣
经销商陈先生说。

而在泉安南路的一隅，张鸿林已经
构建起自己的篮球公园“0595 篮球公
园”，在这里，依托自己的网红影响力，他
试图号召更多篮球KOL前来。

或许在不久的未来，不只有“铁牛”
张鸿林、东埔网红球场，“晋江”两个字将
成为国内篮球不可或缺的关键词，也会
有越来越多的人关注晋江、来到晋江，成
为这座篮球城市传播的关键注脚。

抢下“首篮”的晋江底气
本报记者 柯国笠

上周，2023年国际篮球博览会（以下简称“篮博会”）新闻
发布会在北京国贸大酒店召开，宣告新一届篮球博览会将于
11月8日至12日在晋江举行。

首届篮博会意义重大，选择晋江别有深意。为何选择晋
江？晋江又有什么样的底气能够办成、办好首届篮博会？这
些问题都是众多关注晋江的篮球爱好者所关心的。

产业底气、文化底色、篮球畅想，这是晋江给出的基本答
案。而在11月，这个答案或许会更加精彩。

强大的产业基础，使得晋江
成为国内乃至世界篮球产业中不
可或缺的一环。

“晋江是一个必来的地方，如
果你要做一双篮球鞋。这里可以
找到所有你想要的配件。”这是球
鞋博主“叶全错”在自媒体上说的
一句话。

这个篮球自媒体领域最具有
影响力之一的 KOL去年开始就
着手打造属于自己的篮球系列，
而在晋江，他找到了几乎所有的
上下游供应链。

不只是“叶全错”，诸如“果子
哥”曹芳的“仙豆一代”篮球鞋、

“极客鞋谈”的“牛蹄一代”篮球
鞋，或是新晋后卫篮球鞋品牌“先
驱七”，背后都有晋江产业供应链
的身影。

为寻找供应链来访晋江的这
些KOL们在逛完工厂、鞋材商之
后，也无不感叹晋江篮球制造产
业的完善程度。

“可以说，离开晋江的产业供
应链，个人 IP想造好一双篮球好
鞋，难度极大。这也侧面反映出
晋江在篮球鞋产业制造方面的强
大。”“极客鞋谈”就在自己的节目
里感慨。

强大制造之下，是晋江风起
云涌的国货运动品牌。从安踏到
361°，从特步到中乔体育，再有鸿
星尔克、赛琪等，都在篮球鞋领域

有自己的产品，形成矩阵强大的
产品线。

不只是品牌，产品类别的多
样性也是晋江在篮球产业迈向专
业化的一个侧影。

“左右力量”是国内新兴的一
个专业篮球运动配件品牌。这个
以专业篮球袜切入的小众品牌，
正在积极拓展自己的边界。

今年 4月，创始人丁仁豪兄
弟将其品牌首款运动拖鞋发布会
放在了上海时尚红人街区，为这
个品牌在篮球潮人领域打出了新
名片。

“不只是专业篮球袜，以专业
为核心，包括篮球运动前后相关
的舒缓拖鞋、护膝、篮球背包等都
会是我们进一步延伸产品的方
向。”丁仁豪在采访中曾表示，依
托晋江现有的优势产业供应链，
做出产品专业度和差异化，是品
牌升级的方向。

强大的篮球产业基础，成为
首届篮博会选择晋江的重要因
素。

“和体育相关的产业在晋江
有非常大的基础，产业积累到一
定程度，一定会有强烈的体育文
化。”中国篮球协会主席姚明表
示，“我觉得像篮博会这样的活
动，要找到一个好的‘土壤’做第
一次‘种植’，所以我相信这是一
次非常好的机会。”

有趣的是，所有抱着来找供应
商的KOL最后都被晋江本地人对篮
球的热爱感染。来到一个陌生地
方，这些KOL的“地接”就是晋江热
爱篮球的粉丝，其中不乏工厂老
板。而这些到访者无不被晋江本地
的村篮球赛震撼。

博识强记的人或许还记得2019
年的那张著名的俯拍篮球比赛的震
撼照片——露天的篮球场地上，观
众围满了整个赛场观赛台，甚至延
伸到旁边的道路、村舍，14层加高的
篮球席外，不少观众席地而坐。而
篮球场外，来晚的观众里三层外三
层地将篮球场围得水泄不通。

晋江东埔篮球场一直以来都是
晋江篮球网红地块，“金榜杯”也成
为晋江民间篮球赛事热闹程度的缩

影。在这个村篮球场上，北京大学、
华侨大学、厦门大学等大学生篮球

“豪强”都曾亮相，更有不少CBA球
员、黑人球员到场领教。

“坦白说，球员们是第一次见到
有这么多观众的比赛，刚开始很不
适应，甚至影响了水平的发挥。直
到后面，大家才把心态调整好。”这
是一名职业球员的感慨。

何止是东埔篮球场，每年仅篮
球项目，就有基层村篮球赛、青年男
子篮球联赛、企业篮球联赛、行政村
篮球争霸赛等多项品牌赛事。篮球
作为晋江市民最喜爱的项目之一，
篮球场遍布各个村居，全市共有篮
球场约 1300个，几乎村村都有篮球
队。

不只有篮球队，甚至还有自己

的草根篮球明星。“比如永和的翁金
郎，还有‘铁牛’张鸿林之类的，每个
村镇都有一些打得好的球员在我们
球友圈有很高的知名度。”篮球爱好
者、某财务管理公司负责人陈先生
告诉记者，这些草根明星的粉丝上
至七十岁老叟，下至十来岁小学生，
他们在村里也都备受尊重，更是比
赛常客。

而像“铁牛”这样参加过“我要
灌篮”综艺节目的国内网红球员，也
是晋江草根篮球的典型。

不少晋江本地篮球爱好者对篮
球有着很深的感触。“晋江人说‘爱
拼才会赢’，打篮球就是打出一个拼
劲、一个气势，这是晋江人的底色，
也是晋江最广泛的篮球文化。”陈先
生说。

未来的畅想

文化的底色

产业的底气

撞档“6·
18”，今年父
亲节有了跟
往年不一样
的热闹。不
管是朋友圈，
还是社交平
台上，都充斥
着关于父爱、
父亲的话题。

每 逢 节
日好借势，对
于品牌来说，
父亲节自然
也是不容错
过的借势好
时机。最近
几天，柒牌、
劲 霸 、七 匹
狼、利郎、九
牧王等男装
品牌纷纷扎
堆“ 炫 父 ”，

“爸屏”营销。
而 如 何

打出差异化
和新意来吸
引目标群体
的注意力，让
他们看到不
一样的情感
营销，并在众
多竞争者中
脱颖而出，是
品牌共同面
临的营销课
题。

根据全国零售联合会和Prosper In⁃
sights & Analytics发布的年度消费者调
查显示，今年父亲节的消费者总支出预
计将达到 229亿美元，大约有 75%的美
国成年人计划庆祝父亲节，平均花费约
196.23美元。可见，海外市场父亲节消
费趋势显著提升，父亲节的商业价值和
市场前景变得越发值得关注。

业内人士认为，除了打造幽默和温
情风格的创意主题外，品牌可以在社媒
平台上发起能激发用户互动的节日话
题，如“#父亲节礼物推荐”，这类方法简
单易行，品牌不仅可以了解到消费者偏
好，还可以为消费者提供礼品选购的建
议和灵感，激发更多UGC（用户原创内
容），为品牌增加热度。

“父亲节的选品策略比较有针对性，
选取在 40岁以上的中老年男性群体中
热销的产品基本上不会有错。因为这个
年龄阶段的男性的子女正好成长到具备
回馈父爱的心智和资金实力，所以卖家
的选品方向比较明确。父亲节选品针对
的是中老年男性，但是推广营销的方式
需要针对的人群就会比较宽泛，少青中
三个年龄层的人群都要辐射到，且男女
通适。”上述人士表示。

美国零售联合会（NRF）曾做过一项
调查，大多数消费者在选择节日礼物时，
一般都不太会有明确的目标，所以卖家
需要主动将自己的产品与节日链接起
来，在优化关键词的时候也要紧追节日
热搜词。例如“Father’s Day gift”“fa⁃
ther’s day gift ideas”等长尾关键词，在
近期的Google搜索中热度有明显上升。
Facebook、ins、Tiktok等社交媒体的影响
同样不能忽视，各种节日在社交媒体上
的讨论度一向都很火爆，更何况父亲节
这种与所有人都可以扯上关系的节日。
卖家可以在不同社交媒体上制定父亲节
相关的商品关键词、标签、话题等，借此
为消费者提供选购灵感，来增加品牌的
曝光热度。

在社媒营销，应注意提前布局。一
般来说，节日营销计划将在前一个月左
右开始准备。海外品牌最好在5月中下
旬制定一个好的计划，并在5月底和6月
初逐步实施。在营销活动开始之前，卖
家首先需要准备促销活动信息和促销宣
传页面，以便品牌在社交媒体上热身时
将其作为主要推广的内容材料。

与此同时，要注意限时抢购设置。
限时促销是卖家在节日中使用的一种日
常手段，可以刺激买家的购买欲望。海
外品牌可以设置促销倒计时，创造一种
紧迫感，从而促进买家加快购买速度。
在节日促销期间，商家可以通过弹出窗
口功能向买家提供节日折扣和免费运费
等信息，以创造促进购买的紧迫感。

“走出去”
提前布局社媒营销

印象中，相比其他节
日，父亲节在各路营销大战
中存在感很低，过往甚至被
人称为是世界上最没有氛
围的节日。

一方面，因为品牌对于
父亲节的营销不积极，不同
于“她经济”为主的妇女节、
母亲节，父亲节难以为商家
带来可观的流量及营收。另
一方面，父亲节营销缺乏创
意，比较普遍的方式为拍摄
广告片，但也陷入越来越同
质化的境地。

最近两年，“扎心”“破
防”的营销创意越来越多，随
之而来的是大众阈值也越来
越高。许多精心编造的煽情
套路很难再真正打动用户，
更别提激活他们的参与感。

到底什么样的营销才能吸引
用户的主动参与、主动传
播？此次父亲节满屏的营销
中，晋江品牌以实际行动给
予了回答。

很多时候，能深刻触动
消费者的并非是浩大的故
事情节，反而是发生在你我
身边、往往被大家忽视的真
实细节。毕竟，父爱往往流
于生活的细枝末节。劲霸
的微电影是如此，柒牌的短
片亦是如斯。

随着时代的改变，每一
代对同一件事的观念也会改
变，但背后的爱不变。劲霸
微电影所传递的价值观得到
了很多用户对品牌的认同
感，在增强了品牌的好感度
之余也进一步强化了品牌的

人文温度。
父亲节之际，柒牌则越过

了以往父亲节“陪伴”“关心”
的老生常谈，找到了一个全新
的切入点——关爱空巢老
人。柒牌的用心之处彰显出
品牌的社会责任感，让更多人
真切感受到温情和人情味。

如今新生代消费者的崛
起改变了品牌的营销方向，越
来越多品牌意识到，只有将情
感化作沟通触点，让大众看到
品牌对用户的关怀和理解，才
能吸引并留住用户。

品牌在这些情感营销过
程中，褪去了严肃的一面，将
品牌形象变得更加富有温度
与人情味，以此来实现品牌
价值提升。不得不说，关于
父爱有多种解法，唯有爱是

正确答案。打好情感这张
牌，确实是营销成功的关键。

今年的父亲节刚好撞上
了“6·18”电商大促，销售依
然是许多品牌希望达到的目
的。作为上半年最适合“打
感情牌”的重要营销节点之
一，父亲节如何将温情主题
触达更多目标用户，建立起
坚韧的情感链接，拉近用户
与品牌之间的距离亦是考
验。对于品牌而言，既要讲
好故事传递品牌态度，也要
链接合适的产品，以此来强
化目标用户对品牌的认知和
认同，进而影响他们的情绪

与购买决策。
七匹狼推出父亲节特别

企划“记录不褪色的美好瞬
间”，邀请粉丝加入“欢迎光
临，移动照相馆”，展开互动。
在七匹狼看来，父爱如衫，一
针一线间都是温柔牢固的力
量。而一份父亲节限定礼盒、
一件固色衬衫，用来礼敬永不
褪色的父爱再合适不过。

于利郎而言，父爱总是沉
默、无声的。爱无痕，便将父
爱的性质与利郎耐洗衬衫的
特性有效结合。利郎耐洗衬
衫机洗平整如新，无皱痕，用
来送给父亲是不错的选择。

“唯有爱”打好温情营销牌

“走心了”广告拍出电影感
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