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对于外贸占比较大的久久王食品而言，
本次参展是企业进一步拓展海外市场的一个
契机。久久王食品电商总监吴良温表示，久
久王食品在展区搭了个直播间，希望通过线
上、线下联动的方式，让更多华侨、乡贤关注
到企业品牌与产品，为企业探索更多发展路
径提供机会。

实际上，优品“出海”，考验的不仅仅是产
品力，也考验着企业自主品牌的实力。

深耕海外市场20多年的优安纳伞业，产
品远销俄罗斯、埃塞俄比亚、孟加拉等80个国
家和地区，还在海外建立了生产基地及自主
品牌销售点。“企业在持续做大市场的同时，更
需要做强。因此，公司从‘产品出海’向‘品牌
出海’升级。”福建优安纳伞业有限公司总经理
王翔鹏表示。

为此，优安纳伞业加大了客户的线下拜
访力度，并梳理了自身从冷轧、筑塑、伞架到
成品伞的全产业链优势，对服务进行升级，
为客户提供从产品生产到包装设计、上架陈
列等全套解决方案，同时，建立海外独立站
并加大 facebook 等海外社交媒体的传播力
度，通过线上渠道，全方位展示公司的规模、
生产及服务能力，建立品牌形象，提升影响
力。

除此之外，产业链布局全球化也是部分
企业海外市场战略升级的发展方向。

作为优品“出海”走出去投资的项目代
表，森地客在此次大会现场进行了签约。

据了解，随着企业不断发展，产能需求扩
大，森地客也在扩大生产规模，除了在国内设
厂，还在海外设厂，布局海内外供应链多元化
发展。

“我们面对的客户群体多元化，对产品
生产需求也开始多元化，有高附加值的精品
小单，也有大批量的规模订单，这样的趋势
划分往后会越来越明显。国内国外订单的
生产模式也会分化，我们也在供应链生产端
进行布局，以适应这种变化。”魏国安告诉记
者，虽然当前大经济环境压力较大，但这几
年来企业自身内力稳步提升，个体增量空间
仍可观，“危与机并存，把握住机遇，未来仍
可期。”

为了更好地扩展全球业务，森地客还进
行了外贸领域销售全球化的布局，“我们不仅
跑出去接单，而且直接把办事处设到国外去
了，在德国、丹麦、西班牙、英国、日本等多个
地方设立了子公司或办事处。”魏国安告诉记
者，这样企业可以和客户进行更为频繁的互
动，也将更方便深入了解客户的需求，进行更
具针对性的研发。
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安踏、恒安、361°、利郎、劲
霸、盼盼、优安纳、久久王等龙
头齐亮相；食品、鞋服、伞业、纸
制品、晋江高新产业、晋江数字
健康产业、晋江半导体与集成
电路等产业纷纷“秀肌肉”……
上周举行的泉州首届“海丝”侨
商投资贸易大会向全球乡贤嘉
宾推介“泉州优品出海行动”，
其间，泉州城市产业会客厅暨

“国潮泉州”优品展示中心正式
开馆，作为主要展馆之一，晋江
展馆迎来八方客。

不同于以往以代工产品
“出海”，在与市场的一次次碰
撞中，如今，晋江“出海”的产品
不仅有更高的研发与设计实力
支撑，更有越来越多本土自主
品牌产品走向海外市场，企业
战略也从产品“出海”转向产业
布局的全球化发展。

亚洲杯官方产品、西甲球队西班牙人的
官方产品、英超沃特福德的官方产品，以及
卡尔美新季度足球鞋和 FIFA PRO比赛用
球……卡尔美在晋江馆的展区内展出了其
在全球市场有影响力的产品。

“对未来一段时间内的国际市场，我们
有很大信心。接下来，卡尔美将以国内市场
为主导、亚洲市场为核心，进行新一轮的国
际化布局。”卡尔美国际部负责人吴冬苹告
诉记者，近三四年，卡尔美每年订单量都实
现了超 40%的增长，其中，国际订单量更是
实现了翻倍增长。

和卡尔美一样，梅花伞业也带来了国际
市场畅销的产品。“这款超轻的高尔夫伞不到
250克，采用航空碳纤维支架，重量减轻了
60%。这是梅花今年的新品，在海外备受高
端消费市场的青睐。”在晋江馆的伞业展区，
梅花（晋江）伞业有限公司总经理王卿泳向来
客展示了一款大伞面伞具，在特殊材料及工
艺加持下，该款产品又轻又牢固。

除了技术加持，设计也是本次展品的出
彩点。

专注茄克 43年的劲霸展出了“万象之
花”系列产品，结合白玉兰的意象设计的“万
象之花”，表达了美好的祝福；福建优安纳伞
业有限公司带去了今年全新设计的系列产
品，伞面图案设计以城市 IP为主题，伞架的
材料及做工也在原有的基础上进行升级；追
求产品年轻化，恒安集团此次展出了 IP联
名产品几米漫画《月亮忘记了》纸巾……

多样的品类、琳琅满目的产品让海外
乡贤们惊喜不已，也感受到了诸多合作的
可能性。

“我已经三年没有回家乡了，没想到晋
江有这么多优秀的品牌，这是此行最大的惊
喜！”在菲律宾经营百货生意的侨胞施佳铭
表示，这次逛展收获很多，众多晋江品牌给
他带来了很大的震撼，尤其是鞋服类产品，
无论是设计还是面料都凸显了科技元素。

从事农贸行业的菲律宾中国商会班
乃分会董事陈兴兴则看到了本土农产品
加工的潜力。他坦言，在了解到家乡有这
么多食品相关产业后，非常期待有好的合
作机会。

而菲律宾中国商会班乃分会副会长潘
峥嵘则对产业链的完整和政策支持表现出
了浓厚的兴趣。他表示，除了与本土企业探
讨产品“出海”的可能性，他还感受到了国内
研发实力的发展与政策利好，对于在本土设
计或者合作开设宠物食品加工厂很有兴趣。

“纸品类方面，我们推出了
新品心相印‘溶’系列，其具有可
溶性、可降解功能，极大解决了
消费者对于马桶堵塞的担忧。
卫品类方面，我们推出了七度空
间天山绒棉，该产品含有乳霜因
子，可以更好地呵护女性健康。”
恒安集团工作人员张娅告诉记
者，希望通过晋江展馆这一窗
口，进一步加深广大华侨、侨商
对恒安品牌的好印象。

普通消费者体验的是产品本
身的功能与设计，而行家、从业
者则看到了一双鞋、一张纸、一颗
糖、一把伞等背后的企业、产业实
力。

在海内外市场都有相当高热
度的特步产品 160X3.0PRO跑鞋
也出现在了展馆现场，不少华侨
华 商 详 细 询 问 该 产 品 性 能 。

“160X 系列进入 3.0的阶段，在
推进、稳定、保护性层面全面提
升。”特步集团跑步发展中心总经
理吴联银介绍，当前冠军跑鞋系
列已经升级到了特步 160X 3.0
PRO，“160X 3.0 PRO 并非只是
一款性能提高的新跑鞋，它是特
步用 15年功力磨一剑的冠军版
跑鞋产品。”

特步的科技成就离不开X-
Lab实验室。2015年，特步决定
成立运动科学实验室 X-Lab，探
寻更多技术可能，从英、美、法、比
利时、意大利、日本6国引入精密
科学设备，并连年加大科研经费
投入，甚至邀请诺贝尔物理学奖
得主 Barry C. Barish 教授担任
首席科学家。160X 3.0 PRO搭
载的全新 XTEP ACE缓震科技，
正是运动科学实验室 X-Lab的
最新力作。

强研发能够给产品带来实
力支撑，这已经成为品牌企业
的共识。

近两年，森地客持续深耕轻
户外运动品类，如跑步、健身、瑜
伽训练服等服饰，在骑行服、骑
行鞋等相对小众的领域不断发
力的同时，也进行了品类的拓
展。

“服装方面推出了专业户
外品类，鞋方面推出了高尔夫

球鞋、登山鞋等专业运动鞋。”
森地客集团董事长助理魏国安
告诉记者，在品类拓展的同时，
森地客产品在功能、面料等方
面也进行了新一轮提升，“在服
装面料上，我们更加注重环保
可再生面料的运用，它本身具
有较高的科技含量，也契合目
前全行业可持续发展要求的趋
势。这类产品还是得到了客户
的认可，这给了客户惊喜，也给

了我们信心。”
魏国安透露，森地客加强了

原材料体系研发的投入，去年下
半年至今研发投入占比提升了
30%左右。“我们虽然是商贸型公
司，但我们整体产品的开发，面料
的研发，都放在企业总部。”在他
看来，研发创新就是企业的核心
竞争力，只有核心竞争力掌握在
企业手中，才能让企业在市场中
更具竞争力。
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没有了锣鼓喧天大张旗鼓的传播，没
有了各个品牌间你争我赶互相较劲的实时
战报发布，今年电商”6·18“年中大促就这
样落幕了。

缘何会出现这种情景？业界对此有诸
多解读，比如说消费潜力挖掘殆尽，比如说
年轻消费群体不想“卷”。但在记者看来，
还是要从消费的基本逻辑去思考。

消费者想要什么？质优价美。这也是
早期不管是“双 11”或者是“6·18”能够做
起来的原因。彼时的电商大促，不管是为
了流量也好，或者是销售额也好，各电商平
台跟商家给出的都是简单且实实在在的优
惠：没有各种复杂的计算，不需要消费者绞
尽脑汁去凑满减。

然而，情形后面却悄然发生了变化。
不知道从哪一年开始，平台方给出的规则
越来越复杂，这既让参与的品牌企业无所
适从，也让消费者身心俱疲。久而久之，电
商大促对于消费者的吸引力就越来越弱。

回归本质，才能让消费者重新成为电
商大促的拥趸。今年“6·18”，记者在某电
商平台入手了一款心仪已久的产品，没有
任何满减、凑单套路，相比平常，直接省了
小几十块。这难道不香吗？

少些看上去花里胡哨的套路，多些实
实在在的真诚，唯有如此，电商大促方能重
回你好我好大家都好的局面。

世新

少些套路 多些真诚

展会现场，特步跑鞋产品受到广泛关注。


