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在做好品牌优化服务升级的同
时，品类的选择也是商家脱颖而出的
一大要素。其中，以户外用品为代表
的细分领域成为新增长点。

“随着社会生活越来越快节奏，
越来越多的人开始注重从城市的喧
嚣中寻找内心的宁静。户外运动成
为一种流行的生活方式，从而增加
了户外用品品牌的需求。晋江作为
品牌之都，运动品牌众多，这对于晋
江的企业及商家是一大利好，这也
在一定程度上推动了快递业务量的
稳步增长。”张强告诉记者，为了更
好地服务消费者对于户外用品的需
求，青婉田今年春季新开发了多款
具有户外属性的鞋款。今年其公司
的产品将在“自然主义女鞋”的定位
下，多开发符合户外活动的款式，既
满足消费者的日常需求，又可随时
走进大自然。

业内人士指出，晋江电商的快递
业务量不断攀升，既是消费者对品牌
和服务质量的认可，也是市场消费习
惯的改变。随着人们生活方式和生
活节奏的变化，越来越多的人喜欢追
求体验和自然，选择户外运动，晋江
电商商家通过策略性投资、新品开
发，逐渐提升了自己在户外运动市场
的知名度和话语权，成功实现了快递
业务的增长。

在品牌、创新、产业带的多重加持
下，晋江电商将继续紧跟市场发展，不
断拓展新业务领域，探索新的市场业
态和新模式，创新服务模式，推动企业
的可持续发展，更好地满足消费需求，
打造更具竞争力的电商品牌。

电商显韧劲 晋江快递迎逆势增长
本报记者 曾小凤 刘宁 董严军 文图

晋江邮政业务一季度成绩单日前出
炉：今年一季度，晋江市邮政业务总量完
成了 22.42 亿元，同比增长了 18.50%。其
中，最令人瞩目的是快递业务量增长了
19.90%，达到了22970.47万件。

在经济下行周期中，快递业务的增
长，背后彰显的是本土企业电商业务的稳
健。记者走访获悉，得益于新渠道带来的
新增量、品牌服务升级，以及消费者对于
细分领域产品需求增长等三大点，晋江快
递逆势增长。

本报讯（记者 柯国笠）近日，香
港交易及结算所有限公司（以下简称

“港交所”）对外宣布，将在今年6月19
日推出“港币-人民币双柜台模式”。
安踏体育用品有限公司（以下简称“安
踏体育”）与腾讯、阿里、京东、美团、快

手、百度等21只证券一起被指定为首
批双柜台证券，新增设的人民币柜台
自双柜台模式推出起生效。

据悉，“港币-人民币双柜台模
式”是一种新的交易模式，主要在港
交所中实施。这种模式允许证券在

两个不同的柜台（港币柜台和人民币
柜台）进行交易，只有拥有港币及人
民币柜台并符合双柜台庄家（DC-
MM）计划资格的证券才能进行此类
交易。

数据显示，21家受邀的香港上市

公司，占港股每日成交额的40%。此
次入选代表着资本市场对安踏体育
市场价值的认可。

安踏集团方面认为，在双柜台模
式正式推出后，安踏体育的股份将能
够在港交所以人民币进行买卖，从而

进一步支持人民币在香港证券市场
的发展。该公司相信，以双柜台模式
进行买卖将为股东及投资者提供买
卖货币的灵活性，有机会受惠于人民
币的流动性，同时进一步推动人民币
国际化发展。

上市公司圈

安踏体育
纳入“港币-人民币双柜台模式”首批名单

本报讯（记者 施珊妹）近日，汇鑫小贷发布公
告，该公司将于2023年8月15日派发末期股息每股人
民币0.05元。

汇鑫小贷2022取得利息收入净额1.36亿元，同比
减少1.52%;归属于母公司拥有人的净利润6070万元，
同比增加44.25%。

汇鑫小额贷款股份有限公司是一家为中小企业、
微型企业及个人企业家提供贷款的公司。公司主要为
客户提供两类贷款，包括循环贷款及定期贷款。其产
品包括循环贷、联保贷、定向贷、过桥贷及速贷通等。
公司以福建泉州为主要市场，在国内经营业务。

本报讯（记者 施珊妹）近日，汇鑫小贷发布公
告，张立贺、林建国及孙立勋退任独立非执行董事，于
股东周年大会结束后即时生效。

郑文坚、杨东及杨章华获委任为独立非执行董事，
于股东周年大会结束后即时生效。

于股东周年大会结束后，张立贺不再担任其审计委
员会及提名委员会各自主席的职务，林建国不再担任其
审计委员会成员及薪酬委员会主席的职务，而孙立勋不
再担任其薪酬委员会及提名委员会各自成员的职务;及
郑文坚已获委任为薪酬委员会主席及审计委员会成员，
杨东已获委任为审计委员会主席及提名委员会成员，而
杨章华已获委任为提名委员会主席及薪酬委员会成员。

本报讯（记者 蔡明宣）近日，记者
从晋江市食品行业协会了解到，作为今年
食交会的配套活动之一，2023首届中国休
闲食品产业带电商直播大赛暨第二届食
交会抖音带货节已拉开帷幕。

据了解，2023首届中国休闲食品产业
带电商直播大赛由食力家供应链管理公
司、晋江市食品行业协会联合举办，分为企
业组、专业组、社会组、高校组等四个组别，
于4月20日正式启动，将持续至7月20日。

近日，记者走进食力家直播基地，映入
眼帘的是“2023首届中国休闲食品产业带
电商直播大赛”的横幅，来自福建本土的不
少网红聚集于此，进行直播，推广食品。

“现在我们给大家推荐的是阿一波的
红糖姜汁银耳羹，这款银耳羹采用的是FD
技术迅速冻干，能够还原食材最原本的品
质……”直播间里，账号为“烤肠姐妹”的主
播陈华娴熟地通过直播介绍自己的产品。

“我们从上个月就报名了这个活动，
目前已经直播销售了货值 20多万元的产
品，整体感觉还是很不错的。”陈华告诉记
者，此次直播大赛给主播们一站式地提供
了丰富的食品供应链，这些食品不仅是源
头工厂货源，在直播售价上也具有一定的
优势，这种跳过很多中间商，主播直接与
工厂的合作能够真正实现双赢。

除了组织直播带货，大赛还组织达人
实地探厂，截至目前已走进阿一波、久久

王等食品企业。
“直播大赛给我们提供了一个与网红

直播面对面沟通交流的过程，另外，通过
真实的主播探厂也可以借助他们的账号，
把企业更为真实的一面展示在消费者面
前，也能够带动企业的直播销量。”久久王
食品公司电商总监吴良温表示。

直播大赛启动以来，受到了品牌与网
红的关注。截至目前，已经有盼盼食品、
久久王、有零有食、阿一波等 100多家食
品企业参与，“烤肠姐妹”等100多个网红
参与选品直播，涉及的食品 Sku数百款，
涵盖果冻、小面包、巧克力、冻干食品等多

个品类。
晋江市食品行业协会副秘书陈志峰

告诉记者，此次直播大赛从5月份开始征
集，6月份开始正式直播带货，目前，食力
家直播基地每天都有达人前来选品直播，
整个直播大赛的热度正在不断攀升，为即
将举行的食品交易会进行了预热与提前
曝光。

据介绍，本次大赛依托抖音平台进
行，分为月赛和总决赛。主办方将结合参
赛主播的直播数据、录播视频及第三方平
台数据核验，最终评选出冠、亚、季军共 6
名，并于今年食交会上进行颁奖。

汇鑫小贷新上任
多名独立非执行董事

相关新闻

汇鑫小贷将于8月15日
派发末期股息

百余名网红参与选品直播

晋江举办首届中国休闲食品产业带
电商直播大赛

本报讯（记者 蔡明宣）近日，晋江市工信局会同
产业数字化服务协作联盟，采取线上、线下相结合的方
式，举行晋江市产业数字化转型诊断咨询服务专项行
动启动仪式。本次行动覆盖晋江市的镇（街道）、经济
开发区，已有90家工业企业报名参与。

晋江产业数字化服务协作联盟秘书处负责人章水
德介绍，为保障诊断咨询服务质量，联盟从产业数字化
专家库的128位专家中择优筛选了25位行业专家。即
日起，专家团将分五组深入企业实地调研考察。同时，
为确保参加诊断咨询的企业数据信息安全，会上，联盟
还与专家团成员逐一签署了数字化诊断项目数据资料
保密协议。

据悉，此次免费“义诊”的项目主要包括全面了解
企业核心业务数字化、智能化和网络化发展水平、应用
现状；根据各家企业生产特性、工艺流程，为企业提供
痛点诊断、转型路径规划、应用场景设计等公益服务；
通过出具诊断报告、提出解决方案，帮助企业明晰转型
思路，让企业在数字转型中少走弯路。

晋江市工信局相关负责人表示，此次行动是贯彻
落实省深化数字技术赋能制造业转型行动和泉州市加
快推进千员万企数字化诊断的一项具体工作，是晋江
深化数智转型战略的一个创新举措，对于晋江制造产
业数字化进程提速将起到积极的促进作用。

本报讯（记者 蔡明宣）近日，记者从晋江市商务
局获悉，2023年省级商务发展专项资金（商贸服务业
方向）于日前启动申报工作。

据了解，2023年度省级商务发展专项资金（商贸
服务业方向）支持内容为贯彻落实《促进闽菜繁荣三年
行动方案》，支持各地积极创建“闽菜馆”；为增强消费
引导，支持各地积极创建特色美食街（城），同时，支持
各县（市、区、管委会）商务主管部门组织开展“八闽美
食嘉年华”，对各地开展“八闽美食嘉年华”相关费用按
不超过实际发生费用的50%予以补助，每个县（市、区）
最高不超过10万元。

此外，专项资金还支持发展员工制家政企业，支持
家政企业加强信用体系建设，开展线上、线下融合发
展，加强人员技能培训。

支持各地创建“闽菜馆”
省级商务发展专项资金
开始申报

晋江启动产业数字化
转型诊断咨询服务
专项行动

“第一季度公司总体发展稳健，天猫、京东
等平台基于多年的深耕均比较平稳，增量主要
来自新平台即抖音平台。”福建青婉田商贸有
限公司总经理张强告诉记者，其公司经过去年
的筹备，今年 3月份在抖音初见成效，接下来
将继续在这一平台加大力度。“新平台更能带
来增量，尤其是抖音这么大的日活量。有数据
显示，人均每天花在抖音的时间为 2小时，这
里面有很大商机可挖掘。”张强说。

据介绍，除了在抖音这一平台上持续发力，
在做优自身店播的同时，加大达人的合作力度，
此外，“得物”也是青婉田重点发力的平台。

今年，达人直播带货已经成为电商领域获
得新增量的主要方式之一。

久久王食品电商总监吴良温透露，今年
一季度，久久王食品电商业绩同比增长超
30%。其中，达人直播带货发挥了较大作
用。今年，久久王增加了达人直播带货的投
入比重，在抖音、快手、小红书等平台与主播、
博主合作，进行直播带货、“种草”等行为，获
得了显著的增量。

无疑，上线新平台大多会给企业带来新的
渠道增量。

泉利堂食品副总经理陈烨阳透露，今年，
泉利堂食品的线上渠道销量有了很大的突破，
这得益于企业长久以来不断地深耕产品及品
牌，并加大了抖音、快手等新兴电商平台的投
入，跟随不同电商平台的玩法也让企业有了新
的增量，并提高了品牌曝光度。此外，线上渠
道的整体形象升级也让企业的整体销量呈现
出向上的态势。

有不愿具名的电商业内人士认为，目前来
看，传统电商平台的增量有限，也已经锚定了自
己的受众群体。而抖音、快手、小红书等新兴电
商平台兼具社交属性，可以在带货的同时进行
品牌营销，也可以在品牌与产品推广过程中完
成带货。例如，这类平台有短视频、图文等“种
草”方式，企业产品出现在多个消费场景中，更
精准地触达目标消费群体。对于品牌企业而
言，这类平台更有利于企业线上、线下联动，打
通品牌、产品等一系列的链条，让品牌营销更直
接地作用于企业业绩。

要在琳琅满目的食品电商中脱
颖而出，除了合适的渠道选择与带货
方式，还离不开性价比与产品力。

吴良温介绍，久久王食品拥有强
劲的供应链实力，这为企业打造合适
的电商产品提供了强大的支撑。以
企业目前叫座的一款胶基口香糖为
例，该产品是企业多年来的热销品，
本身就有消费者基础，是经过市场考
验的产品。经过在配方、包装风格、
组合形式等方面的改良，该产品有了
自己的电商款。他认为，在多个社交
平台与主播、博主的合作，让企业产
品有了让消费者“面试”的机会，而产
品本身的实力与性价比，才是复购率
的保障。

“品牌与产品是企业电商能够长
久、良性发展的根基。”陈烨阳分析，
当下电商市场云龙混杂，低价竞争更
让许多商家疲惫，“低价竞争终究不
是长久之计，永远会有更便宜的商家
出现，想要长久且良性发展，必定是
提升品牌服务、保证产品质量。”他表
示，要避免陷入低价竞争，企业最重

要的还是要明确自己的品牌定位，如
泉利堂近年来一直定位中高端，强调
蜜饯文化，并在产品开发、市场布局、
品牌打造等各个层面都围绕着这个

“初心”进行规划，包括线上渠道的开
拓、电商平台的战略布局也都以此为
出发点，一步步认真耕耘，逐渐形成
了自己的客群。

“无论做什么渠道都不能跟风，
而是要从企业的品牌定位及产品特
点出发，找到自己的目标消费群体，
做好产品优化和品牌服务，给消费者
以更优质的消费体验。”陈烨阳表示，
企业不能“没头脑”地追求适应渠道，
而是要明确自己的定位，跟紧自己的
目标消费群体，研究他们的消费习惯
变化。例如当下消费者关注健康与
品质，而蜜饯品类属于高盐、高糖零
食，其生产过程目前也不具备数字化
的条件，但是，企业仍然可以根据这
个取向找到自己的突破点。企业的
杨梅系列产品就精简了配方表，通过
工艺升级更大程度地还原鲜果原味，
减少添加物。这种产品升级带来的

消费体验就让企业产品区别于其他
品牌，也降低了蜜饯消费者的健康忧
虑，消费者也愿意为此买单。


