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本报讯（记者 施珊妹）日前，
2023品牌强国（昆明）国际高峰论
坛暨中国创新品牌500强发布会在
昆明举行。利郎受邀参加论坛，与
各大中国优质品牌共话品牌建设路
径，共绘品牌发展蓝图，并荣获“首
创简约男装品牌奖”。

此次获奖，是利郎对于品牌年
轻化内核的精准把控。

针对品牌年轻化，利郎执行董
事胡诚初表示：“多年的实践证明，
品牌本身是不可能年轻化的。因为
每个企业，都是用了十几二十年，甚
至贯穿了几代人的努力，才造就一
个品牌。而且大多数企业都希望做
成百年老店，所以品牌本身是无法
年轻化的。所谓品牌年轻化，是要
让别人觉得你的品牌有年轻感。而
让品牌有年轻感，必须要跟得上年

轻人的追求、懂得年轻人的需求、满
足年轻人的要求。”

据悉，利郎集团总裁王良星于
2000年率先在业界提出“商务休闲
男装”概念，并在 2002年邀请陈道
明代言商务休闲男装。随着消费
者需求的变化，利郎首先选择在产
品风格上进行调整，同时开辟利郎
LESS IS MORE子系列，成功打造
满足现阶段年轻消费群体需求的
产品。由此，利郎将年轻化旨意渗
透进主品牌，让品牌凸显年轻精
神，真正做到品牌年轻化。

今年，利郎将品牌定位全面升
级为“利郎简约男装”。利郎相关负
责人表示：“利郎一直坚信要跳出服
装做服装，要将时尚与文化艺术相
结合，用原创精神缔造产品个性。
同时，要用新的思维、新的形态、新

的产品、新的概念链接新的消费群
体，引领新的商务时代。”

与此同时，利郎用大数据优
化各店铺的网络，将所有门店、电
商、微商的运营与总部营销中心
及仓库形成扁平管理，并及时构
建仓配一体、无忧托管、系统调
节、后台服务、信息共用、业绩共
享的云仓模式，打通产品研发、生
产物流、渠道销售，让营销线路一
路畅行，大大降低经营成本，确保
公司在逆境中良性发展。

作为发展至今已 36年的男装
品牌，利郎始终坚持高度统一的“简
约”风格，不断夯实基本功并不断改
革创新，获得消费者的认可及业界
的肯定。下一阶段，利郎将继续创
变求新，寻求新的增长点，持续为品
牌赋能，与中国品牌共同进步。

本报讯（记者 柯国笠）日前，“可持续发展领导
力论坛 2023”举行。论坛上，首批“金钥匙·SDG（可
持续发展目标）领跑企业”名单发布，安踏集团与国
家电网、中国移动、字节跳动等 50多家跨行业头部企
业入选；同时，安踏集团也是唯一入选的中国体育用
品企业。

据悉，“金钥匙·SDG领跑企业”由《可持续发展经
济导刊》发起，入选企业从贡献可持续发展的意愿（前
期积极提交行动参加金钥匙活动）、行动力（中期具有
代表性的金钥匙行动方案）、影响力（全程主动分享传
播金钥匙行动）三个维度，持续推动实现自身可持续发
展，在行业中具有代表性。

安踏集团“安踏茁壮成长公益计划”“与自然同行：
探索行业绿色转型”等案例先后入选金钥匙行动，成为
践行可持续发展的行动典范。

本报讯（记者 柯雅雅） 23日，中乔体育携手品
牌代言人凯尔登·约翰逊、杨成祥，一同前往完成重建
的希望小学——河南省卫辉市唐庄镇公仆完全小学，
用运动与学生开展一场别开生面的对话。

活动中，凯尔登·约翰逊与学生一起打球、奔跑、互动
交流，杨成祥则带领学生进行热身运动，并教授专业跑步
知识，共同传递快乐、自信、勇敢、无畏挑战的体育精神。

“以前只能在电视上见到的体育明星，今天能近距
离接触，真是太开心了。”学生们争先恐后地询问体育
相关知识，凯尔登·约翰逊与杨成祥一一解答，并与学
生们交换了礼物。

“看到孩子们朝气蓬勃的样子，感到很欣慰。”中乔
体育股份有限公司董事谢长志表示，中乔体育将继续
秉承“取之社会，用之社会”的公益理念，帮助孩子树立
积极乐观的人生态度，助力他们健康成长。

据了解，2021年 7月，河南省新乡市卫辉突遭暴
雨灾害，中乔体育携手福建省乔丹体育基金会及河
南青少年发展基金会捐赠 1000万元，资助卫辉市 5
所小学的灾后重建工程，对损毁的校园进行修缮和
改扩建。

本报讯（记者 蔡明宣）昨日，中国轻工工艺
品进出口商会在晋江举办广交会品牌展位申请辅
导会。根据《关于第 134届中国进出口商品交易
会出口展参展申请事宜的通告》的规定，新一轮广
交会品牌展位评审工作已经启动。

本次辅导会仅在福州、泉州、晋江三地举行。
“晋江有很好的轻工产业基础，企业多、参展数也
多，所以我们才会选择在晋江举办辅导会。”中国
轻工工艺品进出口商会的相关负责人表示。

“对于广交会原品牌参展企业和符合广交会
品牌展位申报条件的新企业来说，这是一次重要
的机遇。”据中国轻工工艺品进出口商会的相关负
责人介绍，广交会品牌展位评审原则上每三年进
行一次，最近一次品牌展位评审在2018年。在这
期间没有开放重评，需要时隔四年启动新一轮品
牌展位评审工作。本次评审工作修订了评审标
准，旨在更好地发挥广交会在推动外贸稳规模优
结构中的作用。

广交会展位分为品牌展位和一般性展位两种
类别。交易团根据广交会下达的展位数量负责安
排一般性展位，而品牌展位则由地方交易团预审
推荐，展区对应协调管理商会复核、公示和评审。
商务部外贸司最终制定安排方案。

广交会品牌展位评审主要围绕出口额、境内
外商标、研发创新和自主知识产权、国际通行认
证、品牌建设、行业自律及广交会参展表现等七个
方面进行。其中，出口额评审比重占比最大，不同
展区对申请企业有不同的最低出口额标准。因
此，申请到品牌展位的企业都在对应行业一般贸
易出口额方面表现亮眼，代表地区和行业的先进
水平。

“如何能够申请到广交会的品牌展会，对企业
外贸业务将是一大利好。”晋江嘉年华婴儿用品有
限公司总经理颜呈晓告诉记者，广交会品牌展位
位于展馆的主通道，以四个以上展位相连特装展
示。因此，申请到广交会品牌展位的企业在广交
会上拥有更优的展示效果，能够更好地利用广交
会平台与客商交流洽谈，促成交易，实现品牌跃升
发展。

为帮助晋江原品牌展位参展企业和符合广
交会品牌展位申报条件的新企业抓住本次申报
窗口期，积极申报品牌展位，晋江市商务局主动
靠前服务，第一时间将品牌展位评审申请启动有
关信息和要求通知各有关企业。同时，发动各街
镇和相关协会积极发掘、动员符合条件的企业参
加申报。

目前，晋江已启动2023年广交会品牌展位评
审申请工作。晋江市商务局将按照有关要求抓细
抓实各项工作，做好宣传、动员、指导，确保评审工
作顺利进行。帮助晋江企业争取更多品牌展位，
借助“广交会”这个大平台开拓市场，打响品牌影
响力，为晋江外贸高质量发展全面赋能。

本报讯（记者 施珊妹）近日，富贵鸟 2023秋冬
男装订货会举办。

作为30多年的国民品牌，富贵鸟始终致力于成为
品位与质感的倡导者。在此次“拾光之境”订货会上，
最抢眼的仍旧是富贵鸟的经典成衣系列。除去剪裁精
良的制造工艺和优质面料外，一向以“舒适、合身”而闻
名的富贵鸟商务男装再创经典，通过成衣精致的辅料
及饰品的组合搭配，塑造独具魅力的意式型格。

“富贵鸟的经典成衣是用精密布料精雕细琢出的
艺术品。”富贵鸟男装相关负责人说，“我们力求成就每
一名穿着者的非凡风采，同时让品牌更具备传承和延
续性。”

订货会上，富贵鸟设计团队向与会者展示了一系
列精美绝伦的创新元素。无论是面料的选材还是图样
的纹理，无不展现出富贵鸟在制衣方面的品质追求。

在产品设计方面，富贵鸟更加注重商务人士在场
景生活中的需求性和实用性，以“一件多穿”“拒绝臃肿
的保暖便装”为亮点，让消费者在穿着中获得更愉悦的
舒适享受和更长久的使用价值。

富贵鸟方面表示，将始终以满足消费者需求为导
向，以打造经典与时尚并存的产品为目标，不断追求技
术的突破和创新的可能性，致力于为每一名穿着者带
来无与伦比的舒适体验和时尚感知。

本报讯（记者 施珊妹）日前，由中
国艺术研究院、北京服装学院、贵州省妇
联指导，中国工艺美术馆中国非物质文
化遗产馆、永兴东润服饰股份有限公司
主办的“夏·非遗华夏秀——小满到秋
分”亲子时装秀活动在中国工美馆中国
非遗馆举办。

据悉，本次“非遗华夏秀”以我国入选
联合国教科文组织非物质文化遗产名录
（名册）项目的“二十四节气”为设计灵感，
提炼生肖兔的形象，将苗绣、苗族蜡染、侗
族蓝染植物染、扎染等非遗技艺，结合当
代生活方式中的时尚趋势进行现代审美
的创新设计。

中国工艺美术馆中国非物质文化遗
产馆副馆长苏丹表示，中国工美馆中国
非遗馆作为国家级文化殿堂，致力于中
华优秀传统文化的传承与弘扬。中国的
非物质文化遗产浩如烟海，形态丰富，是
人们创造当下美好生活的重要资源。服
装服饰也是非常重要的方面，它不仅表
现为一种形态，更蕴含着人与自然、与社
会的关系。希望大家可以通过此次活
动，切身感受中华文化的源远流长和创
新创造的精神。

本次活动将非遗元素融入日常生
活的服装之中，旨在体现传统文化与

日常生活的连接，以更好实现对非遗
的创造性转化、创新性发展。秀的三
个篇章分别体现不同节气大自然的色
彩变化，综合“景、光、秀、演、乐”等艺
术表现形式，展现了设计师杨洁将二
十四节气元素结合非遗技艺的创新性
表达。

同时，以中国非遗技艺结合时尚为链
接的亲子互动，也是本次活动特别温情有
爱之处。父母陪同孩子一起参与，让传统
文化以综合美学形式为家庭教育提供了

一种有内涵的全新方式。
永兴东润服饰股份有限公司表示，

本次“夏·非遗华夏秀”是一次把中华
美学精神和当代审美追求相结合的实
践。活动通过服饰这一载体，让非遗
以全新面貌与人产生互动关联，用直
观且动人的美，体现传承与创新的完
美结合。这有利于非遗的更好传承，
也有利于传统与时尚、文化与产业的
更好融合，充分体现人民对美好生活
的追求。

本报讯（记者 吴晓艳）日前，由泉州晋江国
际机场与晋江市青阳街道中和中心小学共同编印
的《和和美美懂航空》学生用书正式发布。

据介绍，《和和美美懂航空》航空校本课程研
发是泉州晋江国际机场机关第一党支部和青阳街
道中和中心小学党支部“邻里党建·航空知识进校
园”党建项目内容之一，从项目提出到编印发布共
历时一年半。新书发布后，将纳入中和小学和美
课堂体系中的公民素养课程；同时，机场将派课程
讲师常态化开展相关教学活动和社团活动。

新书发布当天，泉州晋江国际机场相关工作
人员还为中和小学的学生带来一场航空知识讲
座，让学生进一步感受科技的力量、航空的魅力。

近年来，泉州晋江国际机场和晋江市青阳街
道中和中心小学本着“优势互补、资源共享、相互
促进、共同发展”的宗旨，依托“一齐飞”航空培训
基地，通过“建基地”“做活动”“进课堂”“办社团”

“去研学”“共成长”六方面开展合作，为学生提供
培训教育、实践拓展课程和活动，丰富学生课外生
活，锻炼实践能力，培养学生对航空科学的兴趣和
热爱，着力将“一齐飞”航空培训基地打造成“航空
体育+教育”的校园示范营地。下一步，双方将不
断丰富邻里共建方式，充分发挥“近邻”党建作用，
推动党建“邻”聚力，持续推进“邻里党建·梦想齐
飞”党建共建项目走深走实。

本报讯（记者 曾小凤）日前，晋江市伞业行业协
会2023年第一季度会长会议在中国伞都产业馆召开。
会议对协会第一季度的工作进行汇报，并进一步深化行
业沟通。会上，与会人员纷纷就行业安全生产、环保生
产、降本提质提效、渠道扩展、用工问题、土地问题、资源
整合、创新发展、营商环境等方面进行了深入探讨。

会议指出，过去一季度，晋江市伞业行业协会主
要围绕中国伞都产业馆为核心开展工作，举办了
2023年全国制伞业高峰会议。协会红链党建在晋江
市开展非公企业党建品牌提升工程验收中取得了第
二名的佳绩。

下一步，晋江市伞业行业协会将开展产学研合作、
团体标准工作建设；组织参加展会，以及高技能人才、
制伞工匠认定；举办伞都文化节、职工职业技能竞赛等
活动。同时，还将借助产业馆打造“中国伞都”IP，充分
发挥协会大家庭的优势，抱团发展，增强“走出去”的竞
争力和“引进来”的吸引力，积极探索新赛道、新机遇、
新发展。
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