
第133届广交会线下展5日在
广州落幕。这次广交会是新冠疫情
发生后第一次全面线下举办，也是
有史以来规模最大的一届广交会。

广交会有着中国外贸“风向
标”和“晴雨表”之称。在这个大
舞台上，晋江外贸收获颇丰。晋
江参展企业达 229家次、展位 572
个，参展企业及展位数创新高。
据晋江市商务局不完全统计，晋
江参展企业已签订意向订单超
5000万美元。

交新朋友 拓展新市场

这届广交会上，不少晋企交到
了新朋友，拓展了新市场。

“此次广交会参展效果不错，
我们初步签订了 500多万美元的
意向订单。”晋江育英服装有限公
司总经理陈起评告诉记者，展会上
询价、下意向订单的客户中，老客
户与新客户占比为 3∶7，其中巴
西、俄罗斯等新兴市场的采购商占
比明显提升。

“深沪内衣企业参展成效显
著，平均每个展位都能接到三四十
家外国客户的咨询，并收获多个意
向采购订单。近期将有第一拨海
外采购商到深沪实地探访企业。”
深沪镇经济发展和改革办公室主
任吴碧郡介绍，以前，深沪企业主
要客源集中在欧美等地区。本次
广交会上，来自东南亚、中东、南美
及俄罗斯等地的意向客户，让深沪
内衣收获了新市场。

除了交到新伙伴外，参展晋企
还嗅到了新商机。

广交会三期现场，育英服装
展出了羊毛运动套装、梭织夹
克、羽绒服、针织类产品等综合
产品线。“当前，综合类型的品牌
客户越来越多，他们每个季度都
需要不同款式、不同品类的产
品。我们可以通过扩充或整合
服装品类来满足客户的需求，也
可以通过创新面料为客户提供
配套供应。”陈起评表示，深度挖
掘客户需求，围绕产业创新，便
可以抢占更多商机。

晋江市商务局相关负责人介
绍，本届广交会晋江参展企业达
229家次，共572个展位，系福建省
参展企业最多的县级市，比 2019
年秋季广交会增加企业 64家次，
展位数增长56%，总展位数占泉州
市的27%。此外，晋江还在第三期
展会期间在主馆外馆A区北平台
设立面积 243平方米的晋江展示
专馆，进行产业带集中展示。

深度创新 增加客户黏性

小物件，大创新！一块面料、
一条内裤、一把雨伞、一双鞋……
可以说，晋江在广交会上拿单的底
气来自于企业在模式、面料、服务
等方面的创新。深度创新，让晋企
在面对全球化的竞争中，能够牢牢
拴住客户的心。

晋江嘉利服装业务经理张兹兹
向记者介绍：“很多欧美的采购商都
要求服装采用环保面料，包括一些
可再生、再利用的面料。我们展出
的这款男士内裤就使用了再生涤纶
纱，同时，此款产品还具有吸湿排汗
的功能特性，受到不少客商的关注。”

“除此之外，我们还开发了发
热功能的内衣套装等，这些迎合趋
势的创新产品为我们获取新订单
增加了筹码。”张兹兹表示。

“这次逛展，我的体验更深了，
贴牌之路无法长久，只有创出自己
的品牌才是长久发展之路。”为了
适应全球化的变化，育英服装一边
加大产品创新，增加功能面料、新
羊毛纺织面料等后端供应链的创
新；一边为了适应海外采购商“小
单快返”的订单需求，不断加大产
品款式的创新力度。

晋企绽放广交会，其实是晋江

外贸扎根实业、心无旁骛专注创新
的一个缩影。

本次广交会现场，滨逸纺织的
肌理面料，让采购商现场买机票飞
晋江洽谈合作；蜡笔小新食品的创
意果冻与巧克力，让海外采购商直
呼“太好吃了”；七彩狐公司展示的
功能性面料备受客商认可，美国迪
士尼也主动寻求合作，目前已确定
采购意向……

品类升级 收获产业红利

从小伞到大伞，从户外运动到
休闲时尚，从成人内衣到儿童内
衣、袜子……晋企品类升级增订单
的背后，彰显的是晋江丰富产业带
的沉淀与韧性。

“我们总共接待了上百个意向
客户，巴西、日本、哥伦比亚的客户
明确表示要到公司洽谈具体的合
作事宜。”从广交会三期回来的梅
花（晋江）伞业有限公司业务经理
官雄有点忙碌，他要立马筹备产品
样品。与往年不同的是，以前只需
要准备小伞样品，今年还要准备大
伞、户外箱包等样品。

此次广交会，梅花伞业首次亮
相的大伞与户外箱包产品赚足了

“眼球”。官雄一边撑开一把灰色
大伞，一边告诉记者，与市面上普

通大伞不同，这系列大伞主要用于
沙滩休闲、露营、钓鱼等户外场景，
拥有独特的设计与多项专利，中间
旋转部位还可以放咖啡……

品类升级的背后，是企业对市
场与客户的深度洞察。“我们服务
的海外客户主要以连锁商超和大
型户外连锁店为主，在与客户的深
度沟通中我们发现，他们不仅对小
伞有需求，对大伞和户外箱包也感
兴趣。”官雄说，借助广交会平台，
与客户面对面沟通，能让客户看到
公司产品的品质与晋江产业带优
势，这样签订单的几率更高。

无独有偶，深沪内衣也在本次
展会上收获颇丰。

“本次广交会，深沪镇共有 43
家企业参展，共拿下73个展位，涉
及的品类涵盖成人内衣、儿童内
衣、童装、袜业等。”吴碧郡告诉记
者，与往届不同，有不少深沪内衣
企业借助晋江纺织服装的产业带
优势进行品类升级，如达利内衣拿
下了 6个展位，分别在童装区、内
衣裤区等不同展区同步参展，获取
了可观的客户流量与关注度。
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本报讯（记者 欧阳霆） 5日上午，晋
江市新侨中学举行“王文默先生捐建新教师
宿舍楼”捐资仪式。沙塘社区乡贤王文默捐
资200万元人民币，用于建设新侨中学新教
师宿舍楼。晋江市领导黄少伟出席活动。

据悉，王文默历来热心教育事业，多次
为新侨中学的发展献计献策并慷慨解囊。
此次捐资建设新教师宿舍楼，大大缓解了
该校教师住宿困难的压力。

本报讯（记者 施珊妹） 4日，晋江市
英林镇青年创业联合会第二届理（监）事会
就职仪式举行。

会上，为晋江市英林镇青年创业联合
会第一届理监事会会长洪炳文授“创会会
长”牌，选举晋江市宏兴服饰织造有限公司
总经理李建兴担任新一届晋江市英林镇青
年创业联合会会长、晋江市豪鑫家具装饰
工程有限公司董事长洪荣燉担任执行会
长、晋江市振祥服饰织造有限公司总经理
王瑛材担任监事长、晋江市久利织造有限
公司总经理洪晓林担任秘书长。

会上，还举行了晋江市英林镇人才驿
站、英林青创驿站、泉州市乌篮文化旅游发
展有限责任公司、青创食堂等四个英林青
创会合作项目授牌仪式。

本报讯（记者 曾舟萍 通讯员 陈诗
云） 6日，记者从晋江罗山街道办事处获
悉，高铁新区项目一期罗山街道山仔安置
房回迁工作已圆满完成。截至5月4日，住
宅方面，共有298户回迁居民完成选房，共
选取住宅1134套，住宅选房完成率100%；
店面方面，共完成 19户选房，选取店面 31
间，店面选房完成率100%。

本报讯（记者 李诗怡） 5日，2023年
U15世界中学生夏季运动会体育舞蹈（霹
雳舞）选拔赛在江西赣州开赛。在个人男
子组比赛中，晋江市远华中学初一学子柯
东耀凭借出色发挥获得亚军，有望亮相
U15世中运。

柯东耀出生于 2009 年，来自西园街
道。年仅13岁的他已经是一名出色的霹雳
舞者，曾两次入选中国霹雳舞集训队。今
日，柯东耀还将参加男女混合组的角逐，期
待他再创佳绩。

据悉，2023年U15世界中学生夏季运
动会将于 8月在巴西里约热内卢举行。本
次选拔赛在全国范围内进行选拔，汇聚了
来自中国 20余个省、市、自治区的近 70名
优秀中学生运动员，是近些年首个全国范
围内的学生群体高水平霹雳舞比赛。根据
比赛规则，成绩优异者将进入中国代表团
大名单，经中国中学生体育协会综合考评
后最终确定参赛人员名单。

霹雳舞项目作为由艺术表演向体育舞
蹈转化的新型体育项目，具备活力、阳光、
朝气等体育特性，同时符合学生群体对于
体育项目的心理期盼，在学生中具有广泛
的受众群体。2020年 12月,国际奥委会宣
布将霹雳舞设为2024年巴黎奥运会正式比
赛项目。
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全力出击 晋企广交会上“抢订单”

广交会上，晋企工作人员和客商交流。本报记者 蔡明宣 摄

本报记者 蔡明宣

本报讯（记者 李诗怡）“高
甲戏演出还有名额吗？”“我们社区
儿童多，适合开展‘邻学社’。”……
在5日举行的晋江市第二届“五五”
邻里节开幕式上，首次亮相的“邻
里资源超市”人气火爆。现场，晋
江各市直部门“摆摊”列清单、亮项
目，各邻里中心拼手速、“抢资源”，
一派热闹景象。

所谓“邻里资源超市”，是晋
江以市直部门“服务进邻里”公益
项目为基础，深化打造的资源整
合平台，涵盖养老、托育、医疗、政
务、文体、生鲜便利等六大功能板
块。依托在“邻里乐享”小程序开
设的“邻里资源超市”专区，由各
市直部门、社区商户投放各类活
动、资源和资金项目，各邻里中心
根据社区实际和群众需求，挑选
对接适合下沉的项目，以此促进
邻里中心长效、常态运营，满足群
众多样化需求。

5日是“邻里资源超市”首次在
线下亮相。现场，16个市直部门和

20个社区商户的展位一字排开，每
个展位均列出各自的项目清单，并
注明详细内容和联系方式。各邻
里中心负责人被吸引而来，纷纷上
前咨询、挑选心仪项目。

晋江市文旅局展位前人头攒
动，戏曲演出进社区项目成为热
门选择。“我们第一波推出30场戏
曲公益演出，瞬间就被抢空。”晋
江市文旅局陈欣欣告诉记者，今
年他们将组织百场文化活动进邻
里，除了戏曲演出外，还有非遗研
学、世遗展览、图书分享、书赠春
联等，把文化服务送到群众家门
口，造浓邻里文化氛围。

晋江市科学技术协会的展
位也十分热门。“今天申请表发
出去了很多，后续我们将根据申
请情况，安排流动科技馆进入各
个邻里中心，满足邻里孩童的科
普知识需求。”晋江市科协林飞
龙表示，流动科技馆是科协今年
的主推项目，协会为此采购了 20
件科普展品，涉及声、光、电、磁、

力等领域。
“今天我们主要走访了民政

局、文旅局和体育局的展位，了解
养老服务、戏曲演出和体育设施
设备建设方面的项目。”在磁灶镇
洋尾村村委会副主任谢柳春看
来，有了“邻里资源超市”，邻里中
心可以根据需求精准对接相关部

门，这样的方式很接地气。
据悉，“邻里资源超市”2023

年度首批共汇聚 40个部门，下沉
151项个性化活动服务项目、22项
资金项目。同时，汇集数十家养
老服务、长者食堂、生鲜便利、体
育培训、托育托教等便民商业业
态服务机构。

部门“摆摊位”村社“抢资源”

晋江首次推出“邻里资源超市”


