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本报讯（记者 施珊妹）近日，九牧王股份有
限公司发布2022年年度报告。数据显示，2022年
九牧王营收 26.20亿元，同比下降 14.10%；净利
润-1.05亿元，同比下降 157.59%；基本每股收益
为-0.16元。

九牧王方面表示，2022年营业收入下降，主
要是因为 2022年公司部分线下门店暂停营业或
客流量下降所致。

2022年，九牧王迎来上市以来首次亏损。对
此，九牧王董事长林聪颖表示，利润是企业经营的
结果，是企业的生存之本，企业必须创造利润。但
作为企业家，除了关注短期利润之外，更要着眼长
期发展；要敢于试错，更要坚持战略方向。

“不论在多么艰难的时刻，九牧王始终坚持‘男
裤专家’战略变革。我们坚信，用确定的战略去迎
击风险，是正确且确定的事情。三年来，九牧王以

‘领跑中国男裤，成为全球裤王’为愿景，以‘打造全
球最好的裤子’为使命，持续深化变革，坚定推进产
品创新、渠道转型与品牌升级。”林聪颖说。

九牧王持续优化渠道结构，推动渠道年轻
化。期内，九牧王品牌购物中心和奥特莱斯门店
增加超过300家，占比从8%提升至23%。自2021
年九牧王首家十代店开业以来，新开及整改的十
代店已超 850家，占比接近 40%。十代店不仅为
消费者提供了一个国际化、时尚化的沉浸式体验
空间，更以差异化的渠道形象加深了消费者对九
牧王“男裤专家”形象的认知。

九牧王聚焦产品功能性、年轻化，凝聚匠心打
造“面料好、板型好、工艺好、款式好”的裤子，持续
优化男裤产品。期内，九牧王“小黑裤”累计销售超
200万条，成为消费者指名购买的单品。顺应消费
趋势的变化，九牧王持续丰富产品风格，满足消费
者在商务、休闲、户外等不同场景的穿着需求。

展望未来，林聪颖相信，在经济发展和国潮崛
起的背景下，中国品牌必将迎来百年一遇的发展
新机，孕育出更多世界级的细分市场龙头品牌。

2023年，九牧王主品牌将不断深化在消费
者心中的男裤专家地位，以“高质量进攻”为第
一要务，从产品研发、品牌推广、渠道发展提升
进攻质量。产品研发方面，九牧王将持续对产品
进行功能升级、板型升级、品质升级，整合国内
外优质资源，继续发扬“工匠精神”，把更多兼具
时尚、科技、舒适体验的产品推向市场。九牧王
将精准聚焦消费者需求，持续打造更多“爆品”，
完善头部产品矩阵，不断夯实九牧王“男裤专
家”地位。品牌推广方面，在保持主流媒体品牌
露出的同时，九牧王将进一步完善整合营销，使
产品体验、功能卖点、品牌传播、终端形象等深
度匹配和融合，在终端落地。渠道发展方面，九
牧王将持续推进渠道优化和终端形象升级，将选
择样板区域，探索可快速推广的适应不同类型市
场的新打法，提升整体零售运营水平。同时，九
牧王将重塑组织、优化主价值链流程，推动团队
的“职业化、专业化、年轻化、国际化”建设，为顾
客创造价值，持续提升顾客满意度和黏性，打造
企业与消费者、员工、合作伙伴、社会的“利益共
同体、发展共同体、生命共同体”。

九牧王2022年营收26.20亿元

本报讯（记者 柯国笠）
近日，安踏集团再次牵手清华
大学，举办第二届全球运动装
备创新设计大赛。该赛事奖
金总额高达300万元，面向全
球征集运动装备创新设计作
品，旨在通过产学研结合，探
索运动产品的未来，发现和培

养创意人才，为全球青年设计
师提供一个实现创意梦想的
平台。赛事产出的优秀创意
成果将由安踏集团投入资源
进行市场转化。

据悉，首届全球运动装备
创新设计大赛于 2021 年启
动，经过激烈角逐，共有36个

优秀作品从全球数十个国家
上百所顶尖院校、中学及研究
机构的选手提交的参赛作品
中脱颖而出。其中，多件优秀
作品正在产业转化中，预计不
久将与消费者见面。

记者了解到，第二届大赛
的主题为“以动酝势 Create
Your Signature Move”，以美
学视角记录超凡时刻，以个性
原创为宗旨，发现创意人才，
培养其成为释放品牌独创性
的原动力。大赛面向年轻设
计师及全球顶级院校征集运
动装备原创设计作品，配备有
全方位、高水准、高规格比赛
服务支持体系，由全球知名设
计师、行业专家担任评委团
队，入选选手将由名师亲授设
计经验。

2021年，安踏集团与清华

大学联合创立“清华大学—安
踏集团运动时尚联合研究中
心”，联动清华大学多院系跨学
科资源，致力于打造全球领先
的体育用品行业创新平台，通
过前瞻性运动科技研发与创新
成果市场转化的深度融合，在
材料、设计、人才、行业研究等
四个方面开展研究工作。

多年来，安踏集团持续加
大研发创新中基础学科的投
入，深耕运动科技研发与创新
设计领域，成立行业首家运动
科学实验室，建成行业唯一的
国家级企业技术中心，并积极
与国内外各大知名高校深度
合作，整合全球最顶尖的创
意、设计、技术、学术研究及供
应商资源，突破运动科技技术
壁垒，支持“中国制造”走向

“中国创造”。

奖金总额达300万元
安踏牵手清华举办全球运动装备设计大赛

本报讯（记者 刘宁）在近日举行的喜多多2023
年“喜神降临 夏战必赢”品牌知胜暨经销商大会上，喜
多多发布最新升级的品牌定位，提出要“打造中国喜悦
情绪食品第一品牌”。大会吸引了上千名经销商参加。

对于本次品牌定位升级，喜多多方面表示，2023
年是喜多多发展的关键一年，喜多多将继续深度挖掘

“喜文化”，开辟喜悦情绪食品赛道，从喜宴到喜悦情绪
传递，扩大品牌食用场景，发挥品牌优势，展现“吃喜多
多 喜事多多”的品牌新活力。

会上，喜多多品牌中心相关负责人陈文对对喜多
多的发展历程进行回顾与总结，并发布企业接下来的
战略规划。他表示，喜多多将致力于升级品牌定位，将

“喜神”IP持续运营，终端全面媒体化；以科技驱动发
展，持续培育原点人群；同时，喜多多将进行资源整合，
加大各大媒体投放、梯媒投入、剧植投入及种草投入，
拓宽渠道进军新领域。此外，喜多多将持续为消费者
打造零添加、零糖、零脂的健康产品，让消费者吃得放
心、吃得开心，逐步完成喜多多品牌全国化，成为消费
者高品质生活的提供者和服务者。

除了品牌定位升级，喜多多还发布了今年的渠道
计划。喜多多营销中心负责人介绍，今年，喜多多将从
传统渠道、现代渠道、特通渠道、休闲零食渠道等四大
渠道出发，从新网点的开发及重点网点人员的有效拜
访及维护开始，加大对主要KA及连锁便利超市的重
视与操作。其中，将休闲零食渠道作为一个重要的渠
道进行全面开发。

喜多多集团董事长许庆纯表示，喜多多经过多年
实践，形成了“喜文化”品牌内涵。未来，喜多多也将充
分发挥“弘扬喜文化 传递好心情”的企业使命，创新探
索、焕新启航，让喜文化内涵深入万家，助力共赢、共创
喜事多多。

打造中国喜悦情绪食品
第一品牌
喜多多升级品牌定位

本报讯（记者 施珊妹）近日，由晋江市总工会主
办，金井镇总工会、七匹狼集团工会承办的全市劳模
（工匠）“六进”进车间活动走进七匹狼制衣车间。

活动中，福建省“五一劳动奖章”获得者、泉州市劳
模胡牛崽（七匹狼服装制造党支部书记、技术研发中心
负责人）以“弘扬工匠精神——服装面料检验标准及服
装工艺技术”为题进行授课。

现场，胡牛崽通过互动、实践训练，指导学员应用感
官检验法，对裁片的正反面区别、弹力特性、面料图案、
面料质量进行检验。员工纷纷表示，通过胡牛崽的讲
解，加深了对制衣实用技能的认识，今后将立足岗位实
际，向标杆对齐，勇于在一线创新、一线成才、一线立功。

此次活动旨在进一步引导员工学习先进、争当先
进，引领员工走技能成才、技能报国之路。同时，助力
员工提升技能水平及工作效率，从而提高企业产品质
量，降低产品成本，促进企业技术创新和产业升级，为
企业的高质量发展贡献力量。

上市公司圈

七匹狼开展劳模（工匠）
进车间活动

九牧王门店。本报记者 董严军 摄

安踏与清华大学签约，举办全球运动装备创新设计大赛。


