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刚刚落幕的晋江鞋（体）博会创
下新纪录。

四天展会，吸引了近80个国家和
地区的客商达19.2万人次，创历史新
高！达成意向成交额311.6亿元（人民
币，下同），较2019年增长了30.8%。

晋江鞋（体）博会上刮起一场“科
技风”。

智能鞋类生产线、仿人跑步机器人
等最新技术产品逐一亮相，超临界
EVA、生物基聚氨酯、100%再生塑料瓶
PET鞋面等低碳环保高新材料集中发
布，数字化应用场景和解决方案集中展
示……一项项科技成果，成为展会强而
有力的磁吸点，专业买家纷至沓来。

晋江制造业高质量发展的澎湃
动力，从鞋（体）博会可见一斑。鞋
（体）博会的火爆，显现了一季度晋江
在高质量发展中的良好态势。

起步决定全局。
过去三个月，晋江深入实施“深

学争优、敢为争先、实干争效”行动、
“抓项目、促发展”系列专项行动，第
一时间印发了《晋江市全力拼经济确
保“开门稳”“开门红”行动方案》，发
出动员令、吹响冲锋号，不断提振发
展信心，全市上下涌动着争先奋进的
生机与活力。

拼了三个月，晋江用什么姿态冲
刺？

踏上新征程，晋江始终高举旗
帜，最大化释放“晋江经验”政治效应
和政策效益。以说一不二的气概、务
实高效的作风，向优者学、与快者比、
跟强者争，在高质量发展中打头阵、
当先锋、做标杆。

拼了三个月，晋江从哪里发力？
面对新形势，晋江以盘活利用低

效用地试点政策实施为总抓手，开展
综合产业园区建设、城市品质提升、
开放招商科技创新项目落地、数智转
型、乡村振兴、文体旅融合发展等攻
坚行动，寻找路径、创新突破，力争实
现质的有效提升和量的合理增长。

拼了三个月，晋江有何不同？
站上新起点，晋江全力拼经济，实

现“开门红”；党政企携手，精准招商，
抢滩海内外市场；天下晋江人齐心合
力，侨商回归、晋品出海；重点项目建
设现场，一派大干快上的场景，形成比
学赶超热潮；综合产业园区建设形成
态势，一路金戈铁马、狂飙突进；产业
发展逆势飘红，体育品牌欲穿越行业
周期；消费市场回暖复苏，一面是斗志
昂扬，另一面是幸福生活。

4月春暖，拼搏之城阔步向前。

向市场要增量

晋江一季度的产业市场，捷报频
传。

4 天，1046 个国际标准展位，
86.36亿元的意向交易额。4月 4日，
第五届中国(晋江)国际家装建材博览
会圆满闭幕，在这个春天里，晋江陶
瓷行业正在逆势突围。

展会期间，“磁灶陶瓷”地理标志
证明商标正式启用，成为晋江产区的
商标名片，这意味着“磁灶陶瓷”品牌
优势将进一步转化为产品优势、市场
优势和价格优势。

“晋江克服了市场不利因素，大
力开发科技含量高、绿色环保的建筑
陶瓷新产品，值得肯定。”中国陶瓷工
业协会常务副理事长吴越申在参展
后为晋江陶瓷产业点赞。

抱团发展，晋江上下攥指成拳。
抢滩东南亚，南下粤港澳。今年

来，泉州市委常委、晋江市委书记张
文贤，晋江市市长王明元纷纷带队，
集中精力抢开局、拼经济。1月以来，
晋江产需两端双双回升，经济复苏势
头强劲。

2月 25日至 3月 6日，晋江赴东
南亚经贸代表团先后抵达菲律宾、泰
国、越南三个国家，开展“以侨为桥，
贸促优配”经贸交流合作活动。

活动中，菲律宾晋江建材家居展
销中心正式揭牌。这个占地 35万平
方米，总投资超百亿元的项目，将打
造成菲律宾最大体量、最专业、最齐
全、最具特色、精品度最高的国际建
材家居批发零售市场，目前已有超
100家晋江企业着手入驻展销中心。

除了菲律宾晋江建材家居展销
中心，此次经贸合作活动还成立了菲
律宾晋江产业合作园、晋江国际鞋纺
城（越南）展示贸易中心，进一步打通
外贸采购供需渠道。

2月16日至20日，由晋江党政部
门和企业家代表组成的晋江市经贸
交流团赴深圳、香港、澳门、广州、珠
海，开展“走进大湾区‘晋’力拼经
济”经贸交流合作活动。活动中，一
批大项目集中签约，招商项目总投资
额及供采订单额双双突破100亿元。

走出去、敢创新，路只会越来越宽。
2023年，“走出去”成了许多晋江

企业的必选项，其目的不仅在于布局
一方市场，还在于深度布局全球供应
链，以此获取更多市场增量。

“今年我们预计出口东南亚国家
的订单金额在 5亿元左右，同比去年
预计增长 20%。”信泰公共关系部副
经理陈雪清介绍。

东南亚消费市场崛起，晋江品牌
多渠道“出海”。据统计，今年来，晋
江持续开展“聚侨力、走出去、拓市
场、稳外贸”专项行动，梳理2023年境
外重点展会65个，发动企业积极参展
开拓市场，已重点组织 111家企业参
加意大利加达春季国际鞋展、美国拉
斯维加斯国际服装、服饰、面料及鞋
类博览会等17个境外展会。

向项目要后劲

看晋江的拼劲，就要到各大项目
现场。

3月 10日，梅岭中片区项目正式
进入动迁阶段。

3月 14日，梅岭中片区项目首宗
房屋腾空完成验收。

3月 17日，梅岭中片区项目敲下
房屋拆除“第一锤”。

一周时间，干部用心用情、群众
全力支持，梅岭中片区项目征迁工作
乘势而上，和谐征迁的晋江速度推动
晋江城市建设再跨一步。

不久前，福厦高铁泉州南站完成
初步静态验收。来到泉州南站，整体
造型依山就势，一座“红砖白石双坡
曲，出砖入石燕尾脊”的闽南风格建
筑跃然眼前。

高铁南站、配套交通路网、安置房、
学校等项目的建设频频取得新进展，搭

乘高铁“快车”，高铁新区雏形显现。
晋江建设高品质Ⅱ型大城市，做

强市区都市能级最为关键。今年来，
按照“百平方公里集聚百万人口”规
模标准，晋江加快晋东新区、科创新
区、高铁新区、紫帽片区、梅岭中片
区、池峰路南延片区等项目规划建
设，推动重点区域实现互联互通、协
同互补、连片发展。

强主城，要以“强功能”为导向。
3月15日，总投资20亿元的上海

六院福建医院（福建和敏医院）在晋
江正式开工建设。作为国家区域医
疗中心试点，上海六院福建医院（福
建和敏医院）是泉州环湾重大民生配
套项目，将被打造成为一所公立三级
综合医院，为晋江和泉州百姓提供家
门口的优质医疗资源。

今年 2月份，落地池店镇的晋江
山姆会员商店正式开工，这成为晋江
推进三产发展、招引高端商业业态的

又一重大项目，将完善池店南片区商
业配套，填补晋江高端零售市场空白。

项目是发展的后劲，无项目不晋
江。

放眼晋江全市域，各大项目推进
现场一派繁忙景象：林立的塔吊、轰鸣
的机器，还有忙碌的大型运输车辆来
回运转……“大抓项目、抓大项目”的
主基调在19个镇街、经济开发区萦绕。

据统计，2月 8日，总投资近 870
亿元的148个项目集中签约、开竣工，
犹如一声春雷，振奋人心，给晋江带
来新一年的“开门红”。一季度，晋江
全市签约项目 63个，计划投资总额
933.5亿元，实现一季度招商选资“开
门红”；新增固定资产投资项目 101
个，1065个重点项目完成投资 422.5
亿元，完成年度计划32.3%，超时序进
度7.3个百分点。

向创新要动能

连日来，安踏、特步、利郎等晋江上
市公司接连发布第一季度营运表现。

第一季度，安踏集团旗下安踏品
牌、斐乐，以及所有其他品牌的零售
额均实现正增长；特步主品牌零售销
售（包括线上线下渠道）同比增长约
20%；“LILANZ”产品的零售金额（按
零售价值计算）与2022年同期比较取
得低双位数增长，第一季度恢复到
2019年的相当水平。

韧性大、韧劲强，晋江企业稳产
增效，品牌通过研发、创新、数智转
型，正迈向高质量发展的优质赛道。

安踏联合东华大学研发的“呼吸
膜科技”自应用到户外产品中后，便
受到消费者欢迎。以至于近日，“呼
吸膜科技”第二阶段联合研发工作启

动的消息发布后，反响热烈。
新材料的研发，不仅对于安踏集

团意义重大，对国产体育用品企业亦
是如此。以安踏为首的龙头企业，正
推动晋江体育用品产业链优化升级，
提升体育运动用品行业在中国及全
球市场的竞争力。

抓住核心技术的同时，晋江企业
也为工厂装上智慧大脑。

3月 29日，盼盼集团与福建联通
签署战略合作协议，并举行 5G全连
接工厂项目签约。盼盼集团将利用
联通 5G网络，将生产设备无缝连接，
并进一步打通设计、采购、制造、仓
储、物流等环节。

伴随人工智能、5G、物联网、大数
据等数字技术与制造业深度融合，困
扰晋江传统制造业的成本上升、效率
不高、品控不稳等难题正被破解。

一季度，晋江紧盯传统产业强链
补链的同时，大力布局新领域、新赛道。

肿瘤先进粒子治疗设备研发生
产基地及总部项目，是晋江今年招引
的重大项目。项目选址晋江市集成
电路工业园区，将落地建设肿瘤先进
粒子治疗设备研发中心、办公总部及
生产基地，总投资 20亿元，计划于 10
年内打造成为年产值百亿元的高端
医疗器械企业。

大拼经济、大抓发展，晋江塑造
新动能，也拓展新空间。

在过去的 200天里，英林园标准
厂房项目（一期）拼出了 10.4万平方
米产业空间的全封顶，跑出了综合产
业园区建设的“加速度”。

除此之外，晋江集成电路小微工
业园、安东绿色高端面料整理微工业
园等项目，也纷纷传来封顶的好消息。

产业是晋江发展的重大支撑。
园区标准化建设是晋江腾挪发展空
间的唯一出路。今年来，晋江更加突
出“产城人”融合，聚焦新兴赛道，推
动园区建设从“标准”向“标杆”提升、

“园区”向“社区”重构、“传统”向“高
新”升级。

向服务要效益

4月 13日，晋江市政府“做媒”，
把百家院校请到“家门口”进行校企
联姻。

作为今年晋江举办的首场大型校
企对接会，当天，来自北京、陕西、贵
州、湖南、四川等18个省市的108家院
校代表专程从全国各地赶来，与晋江
153家企业共赴一场“人才之约”。

“目前，公司已和4家院校达成合
作意向，并通过线上方式与四川轻化
工大学的学生签订了意向合作协议。”
361°人力资源部招聘主管刘德国表示，

企业的创新发展需要大量的人才支
撑，今年公司计划招收200~300名高校
毕业生。以往通过企业自身对接院校
存在较大困难，如今通过政府牵线搭
桥，企业可以一次性对接多家院校，不
仅省时、省力，还能做到精准对接。

据统计，当天共有 179家次院校
与企业达成合作意向，其中37家次院
校与企业签订校企人才合作协议，今
后将在协同育人、就业实践、共建资
源等方面展开更深度务实的合作。

广发“英雄帖”，本地媒体也积极
助力。

4月 20日，晋江经济报社精心打
造的全新融媒体栏目《“新闻+”直通
车》重磅上线。栏目首期联合晋江市
人力资源和社会保障局、东南网，以

“主播探厂 乐GO晋江”为主题，为安
踏集团、七匹狼服装线上带岗。

媒体在云端架起的沟通桥梁，为
广大毕业生与晋江企业牵线搭桥。当

天，全渠道在线观看人数超70万人次，
更有求职者第一时间投来应聘简历。

人才是第一资源。
在把院校请到“家门口”之前，晋江

政企今年已多次合力联手引才聚才，先
后组团“走出去”到西安、咸阳、兰州等
地开展多形式的校企对接活动，部分企
业与高校围绕毕业生招聘、顶岗实习生
安排、冠名办班、定向班培养、校企联合
办学等方面达成了合作意向。

做好引路人，更要当好服务员。
“和以往相比，我们至少可以提前

3个月开工建设，这对我们项目尽快建
成投产有很大帮助。”今年 1月份，恒
安（中国）卫生用品有限公司年产 19
亿片纸尿裤、67亿片湿巾的两宗工业
用地完成交地，并一次性取得了土地
出让合同、建设用地规划许可证、不动
产权证书、建设工程规划许可证、建筑
工程施工许可证等手续，这标志着晋
江实现工业项目“五证同发”。

“早在这两个地块报批（土地手
续）时，我们就按照地块的规划要求
设计方案，办理了‘多评合一模拟审
批’。等我们拍下这块地后，自然资
源局又提前完成土地权属、水土保
持、桩基施工等手续的预审工作。”恒
安集团综合管理总经理刘清贤表示，
他们在交地当天，同时拿到“五证”。

“政府给企业一下子省出 3个月的时
间，这就是给企业最大的红利。”

不久前，晋江市获评2022城市营
商环境创新县（市）。据统计，截至
2023年 3月底，晋江全市新增各类市
场主体 13441 户，同比增长 3.86%。
优质的营商环境，推动着人才、人口、
人气的聚集，晋江为创新创业提供了
广阔天地。

一年春作首，万事行为先。一季度，晋江拼经济、促发展，拼市场、抢开局，拼服务、抢先机，为全年发展夯基蓄力。这个春天，经济运行暖意渐浓，“优等生”不负
春光——

喜看晋江“开门红”
本报记者 蔡斯洵

24日晚，“风起海丝·乐动晋江城”2023年晋江国际钢琴艺术节启动仪式在祖昌音乐厅举行。著名钢琴家元杰携手厦门爱乐乐团演绎钢琴协奏曲《黄
河》，拉开了艺术节的序幕。 本报记者 陈巧玲 摄


