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在品牌“战场”之外，产品仍然是糖
酒会的“主角”，也是糖酒会之所以有食
品行业“风向标”之称的基石。

综合多家企业参展产品来看，低
价产品之争已经陷入“深水区”，有实
力的企业更倾向于展示中高端产品、
高性价比产品。此外，健康元素在产
品中的占比也越来越高，零糖、维生
素等概念不仅在早前火爆的饮料赛
道，在糖果、烘焙、果冻布丁等赛道也
有所表现。

“八点半到十点打款客户 26户。”在
巧妈妈食品总经理许树的朋友圈，“酒店
展”开展当天就发布了这一喜讯。该企
业的创新布丁产品饱受客商好评，如植
物蛋白与动物蛋白调配出的“双享蛋白
布丁”、乳酸菌与青梅融合出的“青梅奶
冻”等创新产品。

而好彩头食品本次糖酒会期间则

以去年打造的高端意面新品牌“帕斯
塔”亮相。该品牌意在深耕意面、通心
粉、烤肠、披萨、牛排等西式餐饮，专注
打造烹饪简单、口感丰富、风味经典的
西式餐饮。其意面新品在线上火速登
榜迅速荣登天猫意面畅销榜、抖音意面
畅销榜等，快速培养了一批高复购的粉
丝群体，上架三个月销量突破百万单。
本次参展意在增加新品牌曝光，开发更
多客户，是企业进一步进军预制菜赛道
的一次展露。

新品研发是企业品牌理念和产品战
略的呈现。新品不仅能带来新的客群，
也能带动企业品牌跃上新台阶。

以进行了产品迭代的“亲芙”蛋糕为
例，其不仅外观上新增了蛋糕表面印花
图案，更对工艺进行了升级。豪利时总
经理蔡思铠介绍，“亲芙”蛋糕口感升级，
注重价值体现，不断提高原料成本投入

以保证品质。
“好产品才是品牌的基石。”蔡思铠

分析，当下消费者更倾向于更高性价比
的产品，大家宁可吃少点，也要吃好
点。“亲芙”系列新品瞄准的是中高端产
品，以优质产品让更多客户及消费者认
识并记住“亲芙”蛋糕。

除了口感提升，元素增加也是当下
产品创新的热点。爱乡亲食品总裁林荣
宗介绍，近年来，健康交流普遍存在，营
养消费成为当下的热点之一。本次糖酒
会，爱乡亲关注大众需求，强调通过日常
营养来提升自护力，推出了“维 c橙片大
鼓面包”“肉脯沙拉大鼓面包”等产品。
他表示，糖酒会是企业与新老客户互动
的一个平台，企业要树立自己的品牌调
性，不能陷入价格竞争的旋涡，在原材料
成本波动的情况下，产品立得住才是企
业长期良性发展的“王道”。
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“晓看红湿处，花重锦官城。”
上周，成都迎来第 108 届全国糖酒
商 品 交 易 会（以 下 简 称“ 糖 酒
会”）。这场被视为食品行业“风向
标”和“晴雨表”的盛会在展览面积
及参展人数上都刷新了此前全国
糖酒会展览规模纪录。

在糖酒会及其酒店展期间，
来自食品各个细分行业的展商参
展热情也空前高涨，喜多多、爱乡
亲、力绿、豪利时、好来屋等晋江本
土企业携当家产品及新品亮相。
可以看到，今年晋江企业参展产品
以中高端产品、高性价比产品为
主，客户开发也倾向于零食连锁店
等新晋热门渠道。除了招商，对于
有意提高品牌影响力的企业而言，
糖酒会无疑是增加品牌展露的好
契机。

4月，成都迎来春暖花开，也迎来了食品行业
的糖酒盛会及糖酒会“酒店展”。

据糖酒会官方透露，本届糖酒会首次实现成
都市两个主要展览场馆面积满用，展览总面积32
万平方米，再度刷新全国糖酒会展览规模纪录，42
个国家和地区展品参展，数千家企业齐聚。开展首
日，有17万人次观众入场参观，创下历年新纪录。

火爆的展会也给了食品企业增加品牌露出的
好机会。

在糖酒会的“酒店展”期间，一列酷似卡通版
财神爷的人偶穿梭在成都西藏饭店的展位之间，
成为一道显眼的风景。这是喜多多食品全新的
IP形象“喜神”，成队列前进的“喜神”既吸引了客
商及游客拍照，也为喜多多食品的展位带来了更
多的客流。

“对于企业而言，成都春糖已经不仅仅是个招
商平台，更是一个展示品牌形象的好机会。”喜多
多集团媒介主管胡悦告诉记者，本次糖酒会的人
流量超过企业预期，借着展会进行企业 IP形象的
曝光，可以让更多人看到喜多多，让“吃喜多多，喜
事多多”的品牌口号更加深入人心。

胡悦介绍，这次，喜多多带来了椰果王、仙草
丸子、银耳等王牌产品，以及最近更新包装的产品
和电商产品。其中，最新产品就是零糖版的仙草
丸子，更契合现在消费者减糖的健康消费取向。
她表示，希望借由糖酒会让更多人看到喜多多品
牌及产品年轻化，企业以“情绪产品”为切入点，传
递喜悦情绪、打造喜悦氛围，扩大品牌食用场景，
充分发挥品牌优势。

同样在品牌层面展露新形象的还有爱乡
亲食品，这是该企业去年进行品牌战略更新后
首次在这么大规模的展会上亮相；在糖酒会正
式开幕前，友臣食品就在成都东站投放多个品
牌广告，通过巨大的 LED显示屏形成视觉冲击
力，赋能品牌；而豪利时食品也携旗下品牌“亲
芙”，打出了更高品质的蛋糕；巧妈妈则将“认
真的果冻”这一概念延伸到整个产品及展厅布
置、品牌露出等多个层面……

可以看到，今年的糖酒会及“酒店展”不仅有
琳琅满目的产品，更成了食品品牌争先恐后“登台
唱戏”的重要场域。

糖酒会超乎意料的客流量不仅带来
了品牌及产品的曝光，也带来了超过预
期的意向客户数量。

胡悦告诉记者，本届成都春糖酒店
展期间人流量就很大，意向客户数量也
超出了企业预期，其中，北方等布局相对
较弱的区域客户多，有助于企业进一步
开发市场空白。

除了补足原有的渠道网络，在采访
多家参展食品企业负责人的过程中，记
者发现，零食连锁店是大家都会特别提
到的一个渠道。该渠道的蓬勃发展早
在前两年就见端倪，今年更是迎来了新
的爆发。

“今年企业参展产品品类众多，可
以满足不同地区及不同客户对产品的
需求。”林荣宗告诉记者，近年来，爱乡

亲与零食有鸣等零食连锁品牌都有接
触，糖酒会后又接洽了更多零食连锁渠
道的意向客户，这类渠道也是企业接下
来的重点渠道。

林荣宗分析，该渠道由于受众与日
俱增、年轻消费者多、账期短等特征，受
到了许多企业的青睐。而该渠道对产品
和品牌的要求也更加严格，有一定的入
驻门槛。对于企业而言，这类零食连锁
店有较强的区域性，客群更加精准，也意
味着有更大的挖掘空间。当然，这也要
求企业产品需要作出相应的调整，以满
足该区域市场的消费需求。

“和零食连锁系统合作，要求企业有
更强的供应链实力和产品开发能力。”蔡
思铠表示，对零食连锁系统而言，进去只
是拿到了“入场券”，其竞争机制不容小

觑，需要企业有持续提供更多更契合消
费者诉求、有复购率的产品。此外，他也
肯定与该类渠道合作有助于企业的进一
步发展。在他看来，与终端客户的直接
沟通，让企业离市场和消费者更近，接收
市场反馈更及时，也能及时对产品做出
相应的调整，有助于开发出更符合市场
需求的新品。

对此，也有部分从业者表示“压力
很大”。这类从业者告诉记者，他们认
为这类渠道就像社区团购的线下版，
取消了中间商环节，与厂商直接对接，
在降低成本的同时，不同厂家之间的
竞争也十分激烈。但是，不可否认的
是，零食连锁店等新渠道日益扩大的
市场规模仍然使厂家前赴后继地“涌
入”该赛道。
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