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增长迅猛 中东市场迎时机

“我们这两个月也收到了许多
中东订单，增长非常明显。”晋江某
鞋底制造商负责人张强告诉记者，
这种变化从去年年底开始逐渐明
显，“其他工厂不知道，我们今年中
东订单起码增长了30%”。

张强说，近日，沙特阿拉伯和
伊朗的“握手言和”，更是为地区稳
定注入重要力量，也增强了外贸制
造企业出口中东贸易的信心。

这样的信心和喜讯正在蔓延。
开春以来，晋工海外市场喜报

频传，多批次晋工装载机产品订单
从总部出发，发往尼日利亚、印度
尼西亚、沙特等地，在海外市场开
了好局，也为今年外贸出口订单开
了好头。

“主要还是一些差异化优势产
品，在沙特等新兴市场，晋工的知
名度慢慢打开。”郑前远告诉记者，
在携手合作伙伴共同“出海”的同
时，晋工也在积极推动自主品牌产
品在海外布局，“目前保持了不错
的态势。”

业绩增长背后是市场支撑。
数据显示，中东地区拥有超4.1

亿的人口，互联网普及率超80%，是
世界上增长最快的市场之一。

在跨境电商板块，SHEIN等中
国出海品牌也看到了这个市场强
大的潜力，凭借中国强大的供应链
和运营优势，顺利进入了中东市
场。亚马逊也持续投入该市场的
布局。

事实上，中东是连接印度洋与
大西洋的桥梁纽带，由于其特殊的
地理位置，自古以来便是东方与西
方之间相互交往的重要通道，也在
全球地缘政治中扮演重要角色。

“中东正成为中国投资者的
‘优选项’。”长江商学院市场营销
学副教授李洋近日在接受媒体采
访时作出判断。

数据也验证了这一点。过去
三到五年，中东是中国对外贸易成
长速度最快的市场之一。2022年
全年中国与中东国家的贸易已经
超过了 5000亿美元，不知不觉之
中排在了东盟、欧盟和美国之后。

挖掘潜力 放大优势抓布局
寻求更多机会是张强这几年

来的工作重点。
“这几年我们欧美市场的订单

明显减少。我们也在拓展东南亚、
中东市场。”张强说，但是明显看得
出，东南亚市场对后来者来说，机
会已经不多，中东市场的后发优势
更大。

李洋认为，将东南亚市场与中
东北非市场作对比可以发现，东南
亚人口较中东北非人口多出 1亿，
但中东北非的GDP是东南亚的近
三倍，国民收入水平也明显高于东
南亚国家。

“此外，与欧美市场相比，中东
也有其独特优势。目前欧美市场
已相当成熟，各类商品趋近饱和，
而中东市场发展程度、商品丰富程
度都还远远不足。因此，对中国企
业来说，中东充满机遇。”李洋说，

“中东是连接东西方的重要枢纽，
对于中国投资者来说，也是一个非
常好的‘跳板’。如果中国品牌能
够在中东落地，未来就可以从中东
辐射和渗透至非洲、欧美等更多市
场。”

对此，一名长期从事跨境贸易
的电商卖家告诉记者，做外贸的可
以把开拓中东市场纳入企业拓展的
当下日程。“当然这个市场有很多的
特殊性。做惯了欧美、东南亚、非洲
市场的商家需要转换思路。”

经过多年的深耕，目前，浔兴
拉链在土耳其、叙利亚、埃及等中
东、北非一些国家拥有大量的品牌
经销商，福建浔兴拉链科技股份有
限公司外贸部经理施秋萍告诉记

者，除了持续的对外参展，今年也
将持续深耕中东市场，在伊朗、巴
勒斯坦等一些空白市场寻找优质
的当地经销商，也会借助浔兴拉链
沉淀多年的品牌力持续开发终端
品牌商市场，并拿到他们的指定供
应链资源，借此辐射中东市场的加
工厂，从而增加在中东市场的销售
份额。

新兴市场 机遇与挑战并存
作为“一带一路”沿线重要市

场，中东“左手”是沙漠绿洲，“右手”
是黄金石油，可谓机遇与挑战并存。

对制造业出海、跨境电商卖
家、外贸企业来说，中东是一片亟
待开发的宝地。

尽管市场逐渐打开，但国内企
业对中东市场的认识仍然有限。
如何理解市场和当地文化，对于新
进入者而言是摆在当前的直接问
题。

与自主开拓市场不同，浔兴拉链
把更多精力放在寻找优质经销商上。

对此，施秋萍表示，中东市场
的国家多，每个国家的人文消费习
惯也各不相同，与其派人拓展、培
养培训一两年，还不如借助当地辅
料市场的资源，直接对精准市场进
行渗透，还可以借助他们对一线市
场的了解，拿到一手的市场信息，
从而为拓展中东市场开拓更多精
准的产品。

“去年，整个中东市场的销售
稳中有升，全年出口额在1000万元
人民币左右。今年一季度的采购

量与去年基本持平。”施秋萍告诉
记者，近几年，公司在中东市场的
销售份额整体比较稳定，并不会像
孟加拉等市场增长那么快。

即便如此，施秋萍还是十分看
好今年的中东市场。她告诉记者，
不少中东经销商向她们反馈，其所
在的市场正在慢慢复苏，前景预期
今年将有所增长。

而跑在前头的电商卖家更为
激进。过去几年，除亚马逊、速卖
通、eBay等跨境电商平台不断加大
对中东市场的投入之外，更有棒
谷、SHEIN、执御、Zaful持续加码，
拓宽开发力度。2020年疫情对海
外跨境市场的催化，也包括中东。
据了解，在疫情之下的中东电商整
体增长率超过了20%。

但也有人认为，中东地区的经
济尽管优于东南亚，但文化存在差
异，经济稳定性较为脆弱，整体增
长的稳定性较欧美国家存在一定
的差距，对关注该市场的企业来说
是客观存在的事实。

“文化差异是肯定的，所以我
们这两个月做了很多新品开发。”
张强说，目前其企业的开发数量是
其过去两三年的总量。“新市场新
需求，我们也在主动开发，掌握更
多订单。”

本报讯（记者 赖自煌 通
讯员 李玲玲）党建文化、磁灶
窑、海丝港口……22日下午，晋
江磁灶镇坝头村村民柳阿伯发
现，进村下穿通道两侧的墙体
多出了许多精美的主题壁画，
一幅幅栩栩如生的墙体彩绘扮
靓了通道，让人仿佛置身“画
廊”之中。

“前两天就听厝边说，村
里来了很多画画的大学生，每
天早早就来了，一直待在村口
的下穿通道里画画，今天特意
跑来看看，没想到画得这么好

看。”柳阿伯笑着说，以后这个
通道可算是村里的一个景观
点了。

据介绍，这些精美壁画出
自福州大学厦门工艺美术学院
师生之手，除了在坝头村作画
外，他们还在磁灶下官路村留
下了不少作品，短短 3天时间
累计画了400多平方米。

磁灶镇副镇长乔莉梦告诉
记者，因筹办第五届中国（晋
江）国际家装建材博览会的机
缘，磁灶镇与福州大学厦门工
艺美术学院进行互动，得知学

院有助力乡村振兴的意愿，双
方便共同策划开展“共绘锦绣
画卷 助推乡村振兴”公益实践
活动，一方面为学院师生的社
会实践提供便利，另一方面也
借助大学师生的特长，助力磁
灶乡村振兴。

“没想到我们短短几天的
付出，能够得到当地群众的认
可。”福州大学厦门工艺美术
学院博士刘大志说，这是学院
师生第一次走进晋江开展社
会实践，也是学院首次尝试开
展教学与实践相结合的公益

活 动 ，累 计 近 30 名 学 生 参
与。虽然活动时间不长，但学
院认真对待并精心筹备，在每
一幅壁画中都融入了党建引
领、磁灶窑世遗文化、乡村振
兴等契合磁灶乡村发展需求
的主题。

刘大志告诉记者，以助力
乡村振兴为出发点，今后如果
还有机会，学院还将组织师生
走进晋江更多的镇、村，用好专
业特长，在乡村景观营造、墙体
彩绘等文化振兴工作中贡献更
多力量。

本报讯（记者 柯国笠） 22日，恒
安国际发布 2022年度业绩公告。2022
年，恒安集团营收达 226.16亿元（人民
币，下同），同比增长 8.8%，净利润 19.25
亿元。恒安营收的增长，主要受益于电
商等新兴渠道的开拓，以及现有产品的
进一步升级拓展带来的增量。

2022年，恒安除了在传统大型电商
平台推广品牌外，还加强推动其他新兴
电商渠道(如抖音)的拓展。去年年内，
恒安集团的电商销售(包括零售通及新
通路)占比进一步上升，接近26.9%；其他
新销售渠道[线上到线下(O2O)平台、社
区团购］等取得超过17%的增长，其销售
占整体销售比例已超过13.0%。

2022 年，恒安进一步升级优势产
品，以提升整体利润率和产品竞争力。
从品类上来看，纸巾业务表现抢眼，取得
24.4%的大幅上涨，达 122.48亿元。去
年，恒安继续发展高端产品及持续优化
产品组合，取得效果。其中，高端纸巾系
列“云感柔肤”的销售增长近 80.0%，湿
纸巾业务增长近 14.5%，保持强劲的销
售势头；其他各升级产品及高端产品销
售也实现良好的同比增长。

恒安集团方面表示，集团将推行“聚
焦主业、提升品牌、长期主义”三大核心
策略，坚定信心，坚守实业，坚定不移推
动企业高质量发展，通过持续的创新与
优质产品服务，致力成为国际顶级的家
庭生活用品企业。

本报讯（记者 柯雅雅） 22日，特
步发布2022年业绩报告，2022年营收增
长近 3成，主品牌首破百亿元（人民币，
下同）。财报显示，特步 2022年全年营
收 129.3亿元，冲破历史高位，同比增长
29.1%；归母净利润 9.22亿元，同比增长
1.5%。

公告称，特步收入增长主要受益于
分销商强劲的订单销售，以及电子商务
业务和儿童业务持续增长的推动，大众
市场分部收入大幅增长；索康尼强劲的
零售销售，尤其是电子商务业务的贡献，
专业运动分部的收入也呈现强劲增长；
时尚运动品牌的收入增长。

具体而言，特步主品牌收入贡献最
大，2022年收入 111.28亿元，同比增长
25.9%；经营利润达 17.59亿元，同比增
长9.4%；净利润达13.46亿元，同比增长
10.7%。在 2022年，特步加大了对儿童
业务的投入，特步儿童实现收入同比增
长 52.3%，占特步主品牌收入约 15%；索
康尼和迈乐所在的专业运动板块收入翻
倍，突破4亿元；盖世威和帕拉丁所在的
时尚运动分部收入增加 44.4%至 14.03
亿元，占集团总收入的10.8%。

特步方面表示，跑步在所有运动类
型中拥有最快的增长势头，特步不遗余
力地强化在中国内地最大的跑步生态
圈，以保持其在跑步领域的领先地位。
特步对 2023年及以后的业务前景保持
乐观态度，将通过多品牌组合，发挥长期
可持续的优势。

掘金中东 晋江外贸新坐标

共绘锦绣画卷 助推乡村振兴
福州大学厦门工艺美术学院公益实践走进磁灶

比增8.8%
恒安集团去年营收
226.16亿元

增长29.1%
特步去年营收129.3亿元

本报记者 柯国笠 蔡明宣 董严军

“在沙特等新兴市场，晋工品牌慢慢开始打响。”福
建晋工机械有限公司副总经理郑前远告诉记者，中东市
场开春以来成为今年的新增长点。

越来越多的晋江企业有这样的感受。这样的变化
在世界杯之后更为明显。一场卡塔尔世界杯，让人们被
中东国家的豪气所吸引，也让更多企业将目光聚焦到了
这片蓝海市场。


