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守护群众“钱袋子”

日前，晋江农商银行各网点下乡入户、进园
入企，通过“入户式”发放宣传折页等方式，向群
众宣传反假币、存款保险、个人信息保护、支付
安全等金融知识，以实际行动做好百姓身边的

“金融卫士”，确保金融服务“不掉线”，将“3·15”
延伸至“365”，牢牢守护好群众“钱袋子”，争做
老百姓最贴心的厝边银行。

义务植树添新“绿”
日前，晋江农商银行新塘、西园、紫帽支行

党支部分别与所在镇（街）政府（办事处）开展
“农商志愿‘红’，植树添新‘绿’”志愿服务活动。

活动现场，志愿者们各司其职，挥锹铲土、
定点挖坑、放苗回填、浇水植树，各个环节衔接
有序，共同种下希望与生机。通过本次植树活
动，进一步增强了广大党员干部爱绿、植绿、护
绿的意识,树牢“绿水青山就是金山银山”的发
展理念，激励大家为支持绿色公益事业不断贡
献金融力量。

携手守护海洋“蓝”
近日，晋江农商银行深沪支行党支部与运

伙村党支部、科任村党总支等共建单位联合开
展“农商志愿‘红’，守护海洋‘蓝’”志愿服务活
动。

活动中，志愿者穿着马甲，戴着手套，提着
垃圾袋，顶着海风与骄阳，投身于沙滩清洁，塑
料瓶、碎玻璃、旧渔网，甚至微小的烟头，都被志
愿者们细心发现弯腰拾起，以实际行动践行雷
锋精神，弘扬时代新风。

守护最美“夕阳红”
为进一步优化适老服务，日前，青阳支行党

支部深入曾井社区开展“农商志愿‘红’，情暖暮
年‘银’”志愿服务活动，为老年人普及防范电信
网络诈骗、非法集资、金融信息安全等知识，向
老年群体展示适老化的金融产品，耐心解读软
件应用，提升老年人群体的获得感、安全感和幸
福感。

晋江农商银行相关负责人表示，该行将持
续发挥党建引领作用，恪守初心，在做好金融服
务的同时，踊跃参加志愿活动，积极履行社会责
任，以新担当新作为描绘晋江新“锋”景。

晋江农商银行：

一抹“志愿红”绽放“文明花”
本报讯 近日，兴业银行与Visa联合发布《2023兴业银

行·Visa消费洞察白皮书》（以下简称《白皮书》），通过洞悉
不断变化的最新消费趋势，为进一步畅通经济循环，提振消
费提供助力。此次发布的《白皮书》基于兴业银行信用卡与
Visa联合开展的消费趋势调研而成，依托兴业银行信用卡
的数据管理能力，就消费者心态、观念和行为进行了广泛分
析，对中国消费市场的趋势方向进行了客观分析预判。

近年来，在多种因素影响下，我国居民消费向着发展
型、品质型方向升级，此次发布的《白皮书》则是对这一消费
新形势的深入总结和预测分析。

据介绍，《白皮书》就消费者心态、观念、行为进行了广
泛的专题调研，面向国内主要城市消费者，通过线上和线下
相结合的形式发放问卷 1万份，覆盖城市的经济体量约占
中国GDP的95%。该书分为“时代驱动—疫情趋缓下的消
费新态初现”“城市洞悉—人口流动下的消费脉搏跳动”和

“消费观察—环境自适应中的消费心智进化”等三部分内
容，数据翔实、图文并茂、内容丰富、研判深入，且目前已开
放免费获取通道，在“兴业银行信用卡”官方微信公众号上
搜索“消费白皮书”即可全文下载。

年度消费洞察白皮书发布

本报讯 日前，农行晋江支行积极响应监管部门和总行
号召，组织全辖 20家营业机构开展以“共筑诚信消费环境
提振金融消费信心”为主题的“3·15”消费者权益保护教育
宣传周活动。

该行充分发挥营业网点布局广的优势，依托营业网点
宣传“主阵地”，利用网点电子显示屏、自助机具等各类载体
开展宣传。同时，积极组织青年突击队走进社区、企业、学
校开展专场活动，现场为市民发放宣传手册、折页，以图文
结合的形式普及消费者权益保护相关内容，全方位、多角度
普及金融知识，有效提高了当地市民的自我保护意识及风
险防范意识。

农行晋江支行开展
“3·15”活动宣传周

伴随着保险产品日益丰富，如今，各
类营销方式也与时俱进，尤其在移动互
联网时代，通过朋友圈、短视频等平台发
布宣传广告屡见不鲜。通过广泛推介，
扩大承保面，让不少消费者从中受益，但
是，也有个别群体打着低门槛、低保费、
免费送等旗号误导消费者进行投保，从
而产生“冲动投保、投保容易退保难、退
保金额低”等问题。

警惕诱导投保
据了解，当前存在的误导销售的行

为通常分为几种情况：
一是以“某某统筹”等名义推出互助

保险进行宣传，让消费者误以为是保险
公司的产品；二是业务员通过返佣诱导
消费者购买保险；三是保险机构等通过
隐瞒、偷换概念等误导消费者，在销售时
没有如实讲解保险产品，或者含糊告知
保险责任以及夸大保险责任；四是通过
网络、手机等方式宣传“0元投保”、免费
送保险等诱导消费者进行投保。

按需投保不跟风
购买保险第一步，就是要认清保险

机构资质。消费者应从持有保险业务经
营许可的合规机构，或在保险机构办理
有效职业登记的销售人员处办理保险业
务。如有互助计划、机动车“交通安全统

筹”等以互助保险名义或保险名义进行
宣传，属于误导公众，经营此类业务的机
构并非依法设立的保险公司，且部分经
营组织的业务模式不可持续，相关承诺
履行和资金安全难以有效保障，可能给
消费者带来损失，蕴含较大风险。

其次，消费者应按需投保，不被宣传
迷惑。不少保险机构会通过多种营销方
式促使消费者购买保险，消费者在接受保
险宣传时，要根据自身的需求及经济条件
来选择是否投保，不被“返佣”“0元投保”
等宣传诱导购买了本不需要的产品。

对保险产品，消费者也应当有一定
了解。分红保险、投资联结保险、万能保
险等人身保险新型产品兼具风险保障功
能和长期储蓄功能，不同保险产品对于风
险保障功能和长期储蓄功能侧重不同，此
类产品具有保单利益不确定等特征，但本

质上仍属于保险产品。消费者不宜将人
身保险新型产品与银行存款、国债、基金
等金融产品进行片面比较，也不应轻信
只强调“高收益”而不展示不利信息、承
诺保证收益等不实宣传行为。在投保寿
险后，发现保险产品并不适合自己，可在
保险犹豫期内申请退保。一般情况下保
险合同有10天或15天的犹豫期，消费者
在犹豫期内申请退保的可退还所交全部
保费，超过犹豫期退保会产生损失，因此
提醒消费者在犹豫期内要认真衡量投保
的产品是否符合自己的需求。

若发现销售人员在保险销售过程中
存在误导销售等违规行为，或认为自身
权益受到侵犯，消费者应注意保留相应
证据，及时向保险公司投诉，或向行业调
解组织申请调解，必要时还可以根据合
同约定，申请仲裁或向法院起诉。

如何投保？这份指南请收好

在这万物复苏的季节里，咱厝不
少商圈以春日、生机、绿色、活力为主
题，围绕“春天”二字打造场景氛围，
进行营销活动。用生机、绿色、活泼、
浪漫等元素装点商圈，营造缤纷多彩
的浪漫精致，进行暖心的互动体验治
愈忙碌的小伙伴。这不，在晋江宝龙
广场一楼中庭，有各式各样的花朵美
陈，吸引不少消费者驻足拍照打卡。

“逛了一圈商场，发现近期宝龙广场
变化不少，中庭设置春季主题美陈，
有各种造型的花朵，拍起照来很美。”
市民林晓玲说道，原本以为只有公园
里才有的各种春意盎然，没想到如今
商场里也有春天的气息。

无独有偶。在晋江万达广场，记
者看到各种绿色“森”活节活动海报

扑面而来，置身该广场，仿佛在一片
花海中。据了解，在刚刚过去的周
末，晋江万达广场开启“无限生机·绿
色森活音乐节”活动，现场有精彩的
音乐狂欢节，还有春日漫游计划·汉
服花朝节、绿色生活·多肉创意营地
等。不仅如此，晋江万达广场还开启

“春日咖啡文化节”“全城热跑”等。
在安海上悦城，随处可见各种桃

花树、绿植，一片生机勃勃的样子。
“没想到如今的商场这么‘卷’，把春
天搬进商场，让大家在商场就能感受
春天的气息，享受不一样的踏青快乐
和乐趣，享受春天的浪漫。”市民陈凌
燕告诉记者，没空带娃去周边赏花踏
青，就带他来商场逛逛，看看上悦城
的“春日撒野空间”，非常有趣。

让利折扣诱人

咱厝商圈齐推
“春日主题”促销

本报讯 日前，记者从晋
江 SM 百货获悉，国际一线化
妆品品牌雅诗兰黛于已进驻
该百货，为广大爱美女性提供
很多便利，在家门口就能买到
高端护肤品。在这里，每位顾
客不仅能亲身体验雅诗兰黛
无与伦比的护肤、彩妆及香氛
全系列产品，专业的雅诗兰黛
美容顾问更将与消费者亲密
交流，为每位顾客提供免费肌
肤分析、当季护肤要诀和彩妆
建议，悉心定制专享的完美护
肤彩妆方案。

本次雅诗兰黛落户 SM百
货，独特的设计品位和风格彰

显品牌一贯秉承的优雅与经典
气质。为庆祝雅诗兰黛走进晋
江，SM百货特推出了全年最惠
力度的开业活动：从 3月 18日
到 26日只要来到 SM百货一楼
雅诗兰黛专柜，就可以领取开
业 50元无门槛代金券，开业期
间满 1000元立减 100元、消费
满 3000元立减 420元、消费满
5000 元立减 820 元，上不封
顶！满额还有四档品牌独家超
值礼盒赠送；最高享 4折开业
巨惠！同时银行专场助力雅诗
兰黛开业，多重优惠同享，活动
力度可谓空前，美力无限，具体
到店咨询。

“妈妈，我要把这个蛋糕带回家给奶
奶吃。”“爸爸，这个鸡蛋要再搅拌一会
儿。”……日前，晋江经济报亲子驿站组织
安海实验幼儿园的小朋友到长富牛奶安
海体验馆，参观学习牛奶知识暨制作蛋
糕，吸引60组亲子家庭参与。

活动中，长富牛奶工作人员摆好桌
椅，准备好制作蛋糕的材料。小朋友在看
到桌面上的面粉、鸡蛋等材料时，跃跃欲
试。在工作人员的讲解下，小朋友开始动
手制作纸杯蛋糕，开始用打蛋器打发蛋
白，把蛋白加糖打发变白。现场，有的家
长跟小朋友做起分工，有的打发蛋白，有
的搅拌蛋黄；也有的小朋友则是在边上

“袖手旁观”充当“甩手掌柜”。
活动现场，每个小朋友脸上露出开心

的笑容，其乐融融。小朋友在搅拌好蛋黄
后，用打蛋器把蛋白打发变白，再倒蛋黄
加入油和牛奶搅拌均匀，并把调配好的蛋
糕材料装在纸杯里，最后放入烤箱，小朋
友脸上满是期待与惊喜。

“有哪位家长知道想要让小朋友长
得 高 ，平 常 要 怎 么 做 ？”“ 牛 奶 能 加
热？”……为了活跃现场气氛，当天，长
富牛奶工作人员还开启“齐心协力赢牛
奶”环节，通过播放牛奶知识的科普短
片，让亲子家庭了解如何科学饮用牛
奶。与此同时，现场还有个人才艺环节，
不少小朋友上台合唱《孤勇者》等。不一
会儿，色泽金黄、香喷喷的纸杯蛋糕出炉
了，小朋友一边品尝自己制作的蛋糕，
一边喝着长富牛奶，相当开心。活

动结束后，长富牛奶为每个到场的小朋
友送上一份精美伴手礼（巴士鲜奶+草
莓酸奶），很多小朋友惊呼，这次 DIY蛋
糕活动实在太好玩了。

不少家长纷纷表示，此次DIY蛋糕制
作看似简单，但制作过程充分调动孩子们
的感官和手指协调，在实践操作中孩子的
创造力得到了很好的发挥，帮助孩子建立
自信心，同时激发孩子们对美好生活的热
爱之情。

萌娃变身
开启欢乐周末时光

近日，晋江农商银行组织开展“晋
江农商志愿‘红’，文明实践树新‘锋’”
主题系列活动，以实际行动推动新时代
文明实践志愿服务走深走实，谱写文明
新风尚。

理财课堂

征集

广大读者可将所关心的理财问题、理财信息及个人家庭财务状况发送给
我们。围绕您自身的理财需求，理财顾问团将量身定制专
属理财方案。同时，为了维护消费者合法权益，本报金融维
权投诉平台持续推出，聚焦金融维权，针对您所遇到的各类
金融维权事件，为您的合理维权助力。如果您遇到了各种
金融“烦心事”，欢迎扫描关注理财周刊微信公众号，从后台
对话框中积极参与。

在这个春光明媚的季节，除了各大公园里的大好春
光，咱厝各大商场里也是春意盎然。这不，各大商圈纷纷
推出各种与春有关的主题活动，有绿色“森”活节活动、“三
日热卖”、“阳春三月、万物生长”等，推动着春日消费热潮。

细心的小伙伴会发现，此次各大
商圈除了精心布置各种春日主题活
动外，还推出各种促销活动。记者从
晋江万达广场获悉，该广场于 3月 3
日-31日推出会员森活节·数码体验
专享券、会员森活节·服饰精品专享
券、会员森活节·餐饮专享券等活动，
各大品牌商户联动，推出春日美食套
餐、万达影城推出 29.9元观影特权、
暖春奶茶等活动。

另外，泉州晋江 SM国际广场于
近期开启“三日热卖”活动，有好友
组队瓜分 10万元现金红包，还推出
各种促销活动及满额赠礼、最高抽
万元购物金，还有各种美食福利等
着你。

而晋江吾悦广场将于 3月 21日
开启“春纷荧光跑”，让更多亲子家庭
在玩乐的同时，领略春天气息。值得
一提的是，该商场除了开启“春纷荧
光跑”活动，还推出各种优惠促销活
动，例如商场里的各种品牌服饰推出

不同程度的折扣，有全场59元起、有
低至6折、有低至5.5折等。

不少商圈负责人表示，3月份是
淡季，很多商圈为了吸引消费者的眼
球，都会积极开展各种引流活动，现
在正值春季，各种与春有关的主题活
动成为各大商圈营销的重点，把各种
春天的场景搬进商场里，让消费者宅
在商场也能感受到春意。

此外，也有不少商圈负责人坦
言，通过打造别具特色的消费新场
景，目的就是为了激发消费活力的

“强力引擎”。跟随着春的脚步，各大
商圈将鲜花、草坪“请”进各大商圈，
通过营造浪漫唯美的线下场景，举办
各种春日主题消费活动，为消费者带
来沉浸式消费体验，送上充满暖意的
消费福利，进而拉动消费。在消费者
林东方眼中，如今的商圈除了积极开
展各种促销费活动，也忙于布置各种
美陈，打造美景，让消费者在逛街购
物的同时，享受美好春光。

消 费
亲 子 驿 站

雅诗兰黛进驻晋江SM百货

安海实验幼儿园小一班
翁孜昂家长——通过这次制作
蛋糕活动，小朋友不仅学会做蛋
糕，还锻炼动手能力，同时也增
长了见识，更是一次难得的亲子
陪伴。

安海实验幼儿园中三班
肖腾逸家长——这次活动，通
过老师的讲解，让小朋友了解到
健康生活的重要性，学会了制作
营养蛋糕的方法，虽然小朋友做
得不好看，但是看到通过自己动
手制作的蛋糕，每个小朋友脸上
都露出开心的笑容。

安海实验幼儿园小七班
陈一宁家长——小朋友在做蛋
糕的过程中，表现出了对烘焙的
好奇，每个小朋友面对制作蛋糕
的材料，都跃跃欲试，以及亲手
做出了蛋糕后的喜悦之情都写
在脸上。这次活动不仅提高了
孩子的动手能力，也增进了亲
子感情，让大人享受到亲子陪
伴的美好时光。

本版由本报记者陈荣汉、唐淑红采写

促销活动不断

春季主题活动频现

快来瞧瞧 广大家长的心声


