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本报讯（记者 柯国笠）近日，安踏体育发布公告
称，安踏体育创始人丁世忠卸任集团CEO，安踏集团
首次实行联席CEO制度，由赖世贤、吴永华接任联席
CEO。新任命将从2月1日起执行。

丁世忠表示，联席CEO制度是经董事局长期研讨
后，面向未来全新布局的审慎决策。这一制度将更有效
地统筹多品牌复杂的管理体系，强化高层人才的轮岗及
梯队建设，提升集团日常运营管理的效率。在致全体员
工信中，丁世忠特别指出，“将董事局主席与CEO的职责
分开，是对标国际先进企业，完善治理架构和提升治理水
平的举措。”

根据公告，赖世贤将担任集团联席CEO，分管安
踏品牌、除FILA以外的其他所有品牌、集团采购及集
团包含人力资源、法务、投资者关系及行政管理若干职
能；同时，卸任集团首席财务官，首席财务官的位置将
由毕明伟接任。

另一名联席 CEO 吴永华，将卸任专业运动群
CEO，分管FILA品牌、集团国际业务和集团包括零售
渠道管理及公共关系等若干职能。

调整后，丁世忠留任董事会主席，仍对集团整体保
持掌控，将继续在集团企业战略、人才建设、企业文化、
经营监管等事项上发挥核心领导作用，并直接管理集
团内部审计与监察职能及收购合并事宜。另一名创始
人丁世家则不再负责集团供应链管理，但仍继续负责
集团生产职能管理。

此外，郑捷将卸任集团总裁及户外运动品牌群
CEO，留任执行董事，并以亚玛芬首席执行官的身份负
责亚玛芬相关业务。

这是安踏集团发展中管理层职能调整最大的一
次。调整之后，上述几人仍为安踏执行董事。安踏董事
会这次的变化，不在于人员变动，而是管理职能的调整。

根据公告，此次调整将更好地落实安踏集团“多品
牌”及“全球化”战略。

当前，安踏集团的营收主要仍由安踏主品牌与FI⁃
LA为支撑，而不在安踏体育上市公司报表之内的亚玛
芬集团营收，则被认为是安踏集团未来的增长极，是安
踏“第三条增长曲线”的主要组成。

此次调整后，郑捷将独立负责亚玛芬，赖世贤侧重
负责主品牌安踏及旗下其他户外品牌，吴永华则侧重
FILA，正好对应安踏集团三大事业群。

长江证券研报指出，在其他品牌矩阵中，迪桑特及
可隆品牌汇报等级有所提升，有助于品牌更快更好地
把握户外运动市场的高成长机遇。另外，郑捷专注于
亚玛芬，或将加速推进5个10亿欧元发展计划的达成，
同时意味着亚玛芬单独上市值得期待。

此次职能调整之前，1月 11日，安踏公布 2022年
第四季度和全年运营表现。2022年全年，安踏品牌产
品按零售价值计算的零售金额与 2021年相比取得低
单位数正增长；FILA品牌产品按零售价值计算的零售
金额与2021年相比取得约低单位数负增长；所有其他
品牌产品则取得20%~25%的正增长。

为此，不少业内人士认为，安踏集团此次人事职能
大调整，是其积极拓展全球化战略，抓紧开拓亚玛芬体
育板块，加速全球化竞争的准备。此次管理层架构优
化调整，或许是安踏集团新一轮进化的开端。

安踏首次启用联席CEO制度
丁世忠卸任集团CEO，赖世贤、吴永华接任联席CEO

上市公司圈

本报讯（记者 施珊妹）近日，福建
天守慈善基金会向东石镇梅塘村老人会
捐赠爱心基金，用于慰问村中 60周岁以
上的老人共 300多名，每人分发 1000元
红包和大米、食用油等慰问品，恭祝老年
人新年安康、新春大吉。

“我和父亲虽然经常在外，但一直惦
记着梅塘村和乡亲们。我父亲一直坚
信，一个人的富裕不叫富，只有全村人共
同富起来才是真正的富裕。希望梅塘村

的所有人都能共同扶持、共同奋斗，共建
美丽、富裕的梅塘村。”当天，天守集团总
裁蔡裕泰代表董事长蔡天守出席捐赠仪
式。蔡裕泰表示，老年人是梅塘人的宝
贝，他们为梅塘村的发展做出努力、做出
贡献。“我父亲一直希望能为大家做些事
情，我们也将继续为梅塘村的建设贡献
最大的力量。”

一路行善，一生善行。多年来，蔡
天守、蔡裕泰时刻关心着家乡梅塘村

的发展，不论是道路修建、博物馆、老
人文化活动中心等民生事业，还是大
学生助学、学校建设等教育事业，或是
逢年过节慰问、疫情防控物资捐赠等，
他们始终在各项慈善事业上倾注爱
心。据不完全统计，多年来，蔡天守已
累计为梅塘村投入慈善金额近 2000万
元。同时，福建天守集团也时刻履行
企业社会责任，累计在各项慈善事业
捐资近 2亿元。

蔡天守给东石梅塘村老人发红包

本报讯（记者 施珊妹）近日，劲霸
男装第四次登上米兰时装周官方日程。

在意大利地标——米兰三年展设计
博 物 馆 ，劲 霸 男 装 携 高 端 系 列 KB
HONG，以“玉礼四方”为主题，再度以线
下走秀形式回归全球视野。这亦是劲霸
男装CEO兼创意总监洪伯明继2022年9
月问鼎中国服装设计“金顶奖”后的首场
国际大秀。

从 2020年的“门见万象”首秀世界，
到2021年发出中国品牌的自信“昇·音”，
到 2022年“晞寄东方，劲望世界”的温暖

“晞·望”，再至2023年“玉礼四方”大气谦
和的“礼尚往来”之约，劲霸男装是极少

数能连续四年登上米兰时装周官方日程
的中国品牌。

连续四次登上米兰时装周，劲霸
男装坚持通过服装表达对东方美学的
理解。

“劲霸男装一直在探寻全球审美与
中国时装设计融合的平衡点，寻求东方
美 学 更 当 代 化 、时 尚 艺 术 化 的 诠
释。”洪伯明表示，43 年对品质的长期
坚守，让劲霸男装有信心有底气做一个
真正有东方文化美学底蕴的中国人自
己的高端男装品牌。

此 次 大 秀 ，劲 霸 男 装 高 端 系 列
KB HONG 携中国非遗走向世界。通

过对中国文化不断地挖掘、梳理和整
合，劲霸男装从刺绣的“活化石”——
水族人传承千年的非遗手工艺马尾绣
出发，并进行多维度探索。其中，从古
老典籍中汲取鱼、龙等风格强烈的水
族图腾纹样，与象征着吉祥、同心永结
的中国结、流苏等交融在一起，通过一
针一线向世界展示东方韵味。

中国驻米兰总领事刘侃以视频形式
对此次大秀表示祝贺，他表示：“衷心希
望劲霸男装可以用中国品牌讲好中国故
事，向世界展示中国男装品牌的设计实
力和高端品质，展现东方美学和中国人
文之美。”

劲霸男装再登米兰时装周官方日程

晋江市永和镇教育委员会办公室不慎遗失中国农业银行

晋江市支行永和分理处“开户许可证”原件，核准号：

Z3972000048902，编号：3910-00078970，现声明作废。

晋江市永和镇教育委员会办公室

2023年1月30日

遗失声明

福建省晋江市磁灶镇前尾村古塘头路38号陈孟焕（已
故）其本人办理的集体土地建设用地使用证，编号：晋土磁集
建（95）字第106010093号，土地使用者：陈焕，此证明“陈孟焕”
与“陈焕”系同一个人，特此声明。

声明人：陈扁
2023年1月30日

声 明

2023年1月30日 星期一 广告热线：13305077599 （微信同号）

福建省晋江市内坑镇坑尾村梅美路33号张友宝（身份证
号码：350582195512162535）其本人办理的集体土地建设用地
使用证，编号：晋土内建（95）字第104070135号，土地使用者：
張友保，此证明“张友宝”与“張友保”系同一个人，特此声明。

声明人：张友宝
2023年1月30日

声 明

晋江市池店镇文业餐饮店(社会信用代码：92350582MA

326B920R)不慎遗失晋江市市场监督管理局核发的食品经营许

可证副本原件，许可证编号：JY23505820267101，现声明作废。

晋江市池店镇文业餐饮店

2023年1月30日

遗失声明


