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事件回顾：回首 2022年大事件，北京 2022
年冬奥会和冬残奥会必定榜上有名。赛事不
仅掀起全球冰雪运动热潮，亦处处彰显中国
品牌冬奥的高品质。

2022年2月，盼盼食品作为北京2022年冬
奥会和冬残奥会官方赞助商，向北京冬奥村、
各比赛场馆、冬奥酒店等提供了2500多万包盼
盼坚果、面包、饼干、方便面、卤蛋等产品，为来
自全球的运动员、教练员、各国元首、志愿者提
供健康营养美味的休闲食品。

盼盼食品的产品也借由冬奥会让更多人
认识。比如，捷克运动员拍摄的入驻Vlog中，
盼盼食品C位出镜；英国运动员在社交平台上
兴奋地展示盼盼食品丰富的零食库；瑞士运动
员在长达 8分多钟的冬奥体验Vlog中，化身盼
盼零食测评达人；甚至各国运动员在返程时，
都不忘带上一份盼盼食品的大礼盒……

除了原有的产品，盼盼食品还专门为冬
奥会开发了能量燕麦棒、冻干方便面等产
品。历时近一年，这些产品前后经过配方
调整研发、安全测试、样品确认等多道
工序后面世。其中，方便面采用了冻
干技术成品方便面，最大限度地考
虑营养不流失和方便等特性，而燕
麦棒中则加入了果干、坚果、鸡
蛋等食材，营养均衡且方便快
捷补充体能。

此外，盼盼食品所有供应
冬奥的产品，需经过北京冬奥
组委及多方机构的严格检测，在
食品安全、兴奋剂检测等一系列指
标方面，经过自主CNAS认可实验室
和第三方检测机构检测合格后专车配
送到赛场上。

记者点评：从“晋江盼盼”到“中国盼
盼”，从“中国盼盼”到“世界盼盼”。盼盼食
品作为北京2022年冬奥会和冬残奥会官方
赞助商，“面子”上是企业有实力与能力赞助
全球顶级赛事，而真正的“里子”却是借由冬奥
会这类国际赛事的舞台，盼盼食品带来的诸多
正向影响。一方面，盼盼食品向外界展示了一
家扎根实体经济近30年企业的产品实力；另一
方面，作为晋江食品的龙头企业，盼盼食品再
攀事业高峰，对晋江食品既是区域品牌的加
分，更倒逼晋江食品供应链的再一次优化与提
升。此外，经此一役，盼盼食品向世界展示了
中国休闲食品“健康、安全、营养”的品牌品质。

破圈向上 晋江食品勇拓新路
2022年，对于晋江食品而言是破圈向上的一年。
品类不断推陈出新，功能饮料、预制菜、功能食品、冻干水果等产品的突破进展为晋江食品获得更多增量机会；渠道更加多元化，零食店、直播带货等新型销售模式，为晋江食品打开更多销售市

场；营销加速接轨国际赛事，赞助北京2022年冬奥会和冬残奥会、跻身“世界杯”等，晋江食品在整合营销、内容营销、体育营销等当下热门的营销领域拥有越来越多经典案例。
回顾2022年，求新、求变的晋江食品，让我们看到了更多的可能性与可塑性，整个产业也朝着千亿产业迈出更为扎实的一步。 本报记者 蔡明宣 刘宁 董严军 陈巧玲 文图

热点事件：
盼盼食品
赞助北京2022年冬奥会

热点事件：
阿根廷夺冠
助盼盼玩转世界杯

事件回顾：2022年卡塔尔世界杯已落下帷
幕，吸引了全球目光。比拼品牌实力与魅力的
营销比赛也在同步进行，来自全球各国的品牌
使出浑身解数，吸引声量与流量。伴随着阿根
廷队夺得冠军，盼盼食品精准网罗“顶级流量”，
无疑成为本届世界杯上的品牌“大赢家”。

2022年 9月底，盼盼食品与阿根廷国家足
球队合作签约，正式开启了强强联合的世界杯
之路。

早在签约前，盼盼食品就为阿根廷球队的
宣发做好了充足的准备，喊出了“一起拼，痛快
赢”“一战豹发，助力阿根廷征战世界杯”等世界
杯宣传口号，并从产品开发、品牌创意、营销推
广等维度全面发力，线上、线下营销融合并进，
开启中国休闲食品的世界杯营销之旅。

世界杯赛事期间，盼盼食品“一起拼，痛
快赢”助力赢奖活动在盼盼食品官方公众号
与小程序上同步上线，到截止日期已有 170
万人参与；盼盼食品推出“阿根廷队夺冠，助
威礼盒全免单”的活动，2.5万份阿根廷队助
威礼盒在推出当天就售罄；盼盼“阿根廷助威
零食大礼盒”于直播间爆火，5分钟销售额就
高达 500万元……

线上火爆的同时，盼盼食品也将世界杯营
销渗透线下多个渠道中。

活动期间，盼盼食品与各地重点商超联合
推出“一起拼，痛快赢”的互动游戏；携手“石化
油站、易捷连锁便利店”进行推广买赠促销活
动；与“咖之桥”连锁咖啡，邀请球迷现场观看世
界杯赛事，吃盼盼食品。此外，盼盼食品还亮相
中国高铁站点，让盼盼食品与梅西冲刺的广告
遍布中国一二线城市的各大交通枢纽。

除了线上线下的广告宣传与花样的互动活
动，盼盼食品还走上了卡塔尔的街头，与阿根廷
球迷共同为潘帕斯雄鹰的胜利狂欢。

赞助阿根廷，不仅为盼盼食品带来了前所
未有的品牌曝光与美誉度，也让其产品走进更
多年轻消费群体中。盼盼食品总经理蔡镕骏介
绍，世界杯期间，盼盼食品产品销售业绩上扬明
显，主力产品麦香鸡味块、豹发力销售火爆，部
分地区业绩增长超过 50%。其中，盼盼阿根廷
定制礼盒也深受消费者喜爱，上市 5分钟销售
额便破百万元。

记者点评：不是“豪赌”，也并非运气，盼盼
食品借由阿根廷夺冠跻身世界杯顶流，让盼盼
食品的品牌知名度与美誉度再上一个台阶，盼
盼食品自创立以来，十年如一日深耕体育营销，
从国内到国际，从传统到新兴的战略选择；也是
盼盼食品在体育营销领域不断推陈出新，做深
做透，打造独有的“盼式营销”，让休闲食品在体
育营销领域拥有一系列经典的案例呈现。

热点事件：
渠道分化加速 零食店受青睐

事件回顾：糖巢、老婆大人、来伊
份……近几年，各式各样的零食店如
雨后春笋般在大街小巷生根发芽。

近年来，零食店不再是记忆中的
校园小卖铺、乡村夫妻店等传统小店，
而是有着品牌零食入驻，货架上琳琅
满目，装修有独立、统一的风格。

在线上、线下都面临渠道分化加速
的当下，新渠道前途未卜，KA、流通等
老渠道增长乏力，而零食店、便利店这
类渠道则表现出了较大的增长力量。

针对这一渠道变化，盼盼、泉利堂、
渔家翁等晋江食品企业也已经加快渠
道布局，在产品创新、包装、市场开拓等
方面发力，力求赢得更大“排面”。

在晋江食品应对渠道变化的过程
中，我们可以看到，企业已经逐渐改变一
个单品打天下的观念，开始针对不同的渠
道消费群体诉求“抓重点”，从选品、包装
等各个方面对不同渠道进行精耕细作。

除了迎合渠道变革对产品品类、包
装、克重等多方面进行改变，盼盼食品等
晋江头部企业也打起了渠道生意的主意。

2022年年底，由盼盼食品集团打
造的零食品牌——“零零嘴”全国首家
直营店在泉州正式落地运营，主售产
品涵盖糕点、饮料、坚果、蜜饯等数千
款产品，不仅有盼盼的热门产品，更
有来自国内外各大品牌的经典产
品及网红产品。

据盼盼食品董事长助理、零
零嘴零食连锁副总经理宋长
镇介绍，盼盼食品布局零食
连锁店主要考虑到，零食
消费高端化、多元化等特
点对盼盼食品的战略发
展提出了更高要求，
且线下零售连锁渠
道崛起，已成为零
食行业的新增量
聚集地。此外，
受疫情影响，原有
的商业模式与渠道
搭建受到了挑战，盼
盼食品布局零售渠道有
助于打造品牌的第二成
长曲线，加固竞争壁垒，提
高盼盼食品的综合竞争力。

在积极耕耘以零食店为代
表的线下渠道的同时，晋江食品
也同步加快了线上渠道的布局更
新，拓展抖音、直播、社区电商等新型
线上渠道也是晋江食品绕不开的话题。

此外，利用跨境展会、海外经销商
资源，海外渠道也成为不少晋江企业
的首选增量渠道。今年年初，盼盼食
品重新进行组织架构梳理，独立开设

“国际事业部”，专注海外市场。
记者点评：近年来，受疫情等因

素影响，消费者的消费习惯在一定程
度上发生了改变，消费者对产品的要
求更高，追求性价比成为当下年轻消
费者主要消费倾向之一。

此时，以小包装、散称、产品多样
等特色为主的零食店、便利店等渠道
优势可见一斑，这类小而美的渠道获
得的新增量更是不容小觑。与此同
时，渠道分化加速也加速了企业的转
型升级，促使企业将产品做精、做细，
以满足不同渠道需求。

此外，以盼盼为主的晋江头部食
品企业“逆周期”投资零食店，给有实
力的食品企业主动面对渠道分化一个
参考路径，为休闲食品制造行业的转
型升级提供了借鉴经验，也为零食直
营行业市场注入了新的活力。

事件回顾：不用择菜、洗菜、切菜、配菜，也
不用担心厨艺拙劣，撕开包装，简单加热几分
钟，一道可口的大餐即可在家“复刻”……曾经
躲在“幕后”的预制菜从B端走向C端，成为许多
消费者餐桌上的“新宠”。

艾媒咨询数据显示，2021年中国预制菜市
场规模为 3459亿元，同比增长 19.8%，预计 2026
年有望突破万亿元。2021年我国人均预制菜消
费量仅为 8.9千克，远低于日本的 23.59千克，提
升空间较大。

有目共睹，今年预制菜生意火爆。闽商陆
正耀在打造了神州租车、瑞幸咖啡之后，再度将
这一模式继续复制，进入了预制菜市场，创立

了舌尖英雄；安井、圣农等上市公司纷纷推
出预制菜；而三餐有料、冻品码头等新兴

的品牌正加速融资，受到了资本的青
睐；预制菜品在抖音、小红书等平台

曝光增加……
预制菜不仅被市场看好，还

迎来了政策的叠加利好。就省内
来看，2022年下半年，福建省、泉州

市两级就接连发布了扶持预制菜产
业的相关措施。

可以看到，各类资源的大量涌入也
进一步激发了行业的快速发展，消费市

场逐渐成熟，呈爆发之势。
这也引起了不少晋江食品企业的关

注，阿一波、鲜之惠、优滋美等一大拨原先从
事紫菜加工生产的企业，已经通过各种形式

的酱料包涉足预制菜，其中，部分企业正计划
从地方特色产品进入预制菜的成品菜领域；而
类似渔家翁、三里街等另一批食品企业，则联合
餐饮企业，共同开发具有地方特色风味的预制
菜品，以期在这个万亿元的赛道中崭露头角。

实际上，近年来，酸菜鱼等大众菜品已经完成
了一波预制菜的消费者教育。加上当下国内的冻
品市场发展迅速，渠道从大型商超不断向农贸市
场、社区超市等细分渠道渗透，冷链物流运输越来
越便捷……这些条件都促使预制菜从B端市场扩
大到C端市场，消费者诉求也越来越多样。

在行业迎来快速发展的同时，预制菜标准
不统一、质量难保证、种类单一、图文不符等问
题也随之浮现。其中，工艺成熟、有着广泛“群
众基础”的大众菜品预制菜竞争激烈、鱼龙混
杂，让许多从业者苦不堪言。

不同于以往热门赛道流行的“以快打快”，
快速扩张市场，晋江大多涉足预制菜的企业选
择在选品、供应商选择等方面加大投入，跑通整
个供应链。比起盲目地不断开发新客户，他们
更注重找到、圈住自己的目标消费群体，提高复
购率，深耕行业。

记者点评：俗话说，民以食为天。在我国，
餐桌上的事情向来受关注，各个地方的口味倾
向也不同，从餐厅堂食到家庭餐桌，如何将菜品
味道成功复刻？对大多数食品企业来说，预制
菜是条新赛道，从食材、制作到冷链物流的全链
条，都需要一次彻底的重构。

不可否认，预制菜赛道充满了机会，整个市
场正从被动式消费转向主动式消费，但是消费
者诉求也越来越多样，产品标准也饱受争议。

在这个充满机会与挑战的赛道里，无论是
预制菜赛道的“新人”，还是“元老”，都需要与时
俱进学习。原本做B端的预制菜从业者需要了
解更多C端消费者的消费习惯，做出相应改变，
而有意于此的新入局者也需要较长时间探索适
合自己的商业模式，打通整个交易链条。

从酸菜鱼等大众菜品的风靡到具有地方特
色风味的预制菜品“登台”，预制菜之争越来越
细分，企业需要更精准定位，才能赢得属于自己
的一席之地。对于有一定产业基础的晋江食品
行业而言，企业要梳理好已有优势，盘活各类资
源。预制菜仍有很大的市场机会，也是值得“迎
难而上”的新赛道。

热点事件：
大热的预制菜赛道

2022年产业大事件回眸


