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本报讯 （记者 蔡斯洵 张茂
霖）“我宣布，2022—2023 赛季中
国女子篮球联赛，开幕！”11 月 30
日晚，在晋江市第二体育中心，中
国篮球协会主席姚明宣布联赛正
式开赛。泉州、晋江市领导蔡战
胜、陈小辉、王明元、陈传芳等参加
开幕式。

受泉州市委常委、晋江市委书记

张文贤委托，晋江市市长王明元在
致辞中指出，近年来，晋江坚持以赛
兴城，先后举办国际大体联足球世
界杯、世界沙滩排球、晋江国际马拉
松等一大批品牌赛事，今年又落户全
国电子竞技大赛、中超中立赛区，掀
起了一波波“体育热”“赛事热”。晋
江篮球氛围非常浓厚，是中国首个
拥有 CBA 和 WCBA 球队的县级城

市，乡村篮球赛、企业篮球赛、校园
篮球赛遍地开花。此次，中国篮协
携手晋江，将新赛季的第一站落户
晋江，为这座体育城市注入新的赛
事活力，对晋江加速“体育+”产业融
通发展、擦亮体育城市名片有着重
要意义。

王明元说，晋江将竭诚提供最优
服务，创造最好条件，做好最强保

障，确保安全比赛、出彩办赛。晋江
热忱欢迎广大篮球爱好者们，以赛
为媒、以球会友，奔赴晋江，走进晋
江，共享精彩赛事，感受体育魅力，
助力晋江打造更高水平的体育之
城、赛事之都。

开幕式后，内蒙古农信队和四
川远达美乐队随即拉开战幕。据了
解，WCBA 新赛季仍将采取赛会制

进行，分别在晋江、福州及深圳举办
联赛常规赛和全明星赛。在晋江赛
区，17 支队伍分成 A、B 两组，将在
11 月 30 日至 2023 年 1 月 23 日的常
规赛中进行三个循环比赛，1 月 25
日开始季后赛，全明星周末将在 2
月 4日至 5日进行，总决赛采取三局
两胜制，全部赛事将于 2月 26日前
结束。

本报讯 （记者 王云霏）
11月29日晚，神舟十五号载人
飞船成功发射。由晋江品牌浔
兴SBS生产的航天服拉链再次
随航天员一起体验太空旅程，
见证“太空会师”。这也是浔兴
拉链第五次登上太空。

“早在 2016 年神舟十一
号飞船发射时，我们的产品
就开启了‘太空之旅’。”浔兴
拉链研发负责人高秀忠告诉
记者。在 2021年 6月 17日神
舟十二号飞船发射、2021 年
10月 16日神舟十三号飞船发
射、2022年 6月 5日神舟十四
号飞船发射时，浔兴拉链也
一同飞天。

记者了解到，应用在航天
服上的拉链由浔兴自主研发生
产，突破了常规的设计思路，材
料、工艺等各方面都历经了无
数次的试验和改进，每个细节
都经历了超百次的测试，最终
实现高强度和高可靠性。

“SBS从成立研发部门开
始，就持续发力‘智造’，不断
提升产品功能性，将触角延伸
至消防服用的阻燃拉链、空军
服拉链等领域。”高秀忠透露，
在开发航空拉链的时候，最早
是想利用普通拉链进行技术
升级，但在实际过程中遇到各
种瓶颈。研发团队根据难点
堵点，对拉链头的结构、纱线
工艺等进行有针对性的改进，
再反复验证，最终达到了理想
效果。

“航天产品代表着世界上
最尖端的技术，我们不断攻
克难关，实现了技术升级和
突破。”浔兴拉链总经理何国
平表示，能成为航天服拉链
供应商，为中国航天事业贡
献力量，浔兴感到非常自豪
和振奋。

据悉，浔兴经过30多年的
摸索、尝试和积累，打造了一套
内部工程师和外部专业机构合
作研发的模式。围绕“打造世
界顶级产品”的目标，浔兴每年
都在持之以恒地进行技术革
新。其中，在航天领域，新款拉
链的设计和开发也正在持续推
进当中。

从神舟十一号到神舟十五
号，浔兴拉链五度“问天”。事
实上，“晋江造”和太空的不解
之缘，早在 2005 年就已结下。
当年，神舟六号的航天员在返
回舱清脸时用的棉湿巾，正是
恒安生产的“心相印”柔湿巾。

除了湿巾、拉链外，“晋江
鞋”也曾到太空遨游。在2021
年7月4日央视新闻对中国空
间站视频直播中，一名航天员
脚上穿的正是安踏的“氢跑鞋
3.0”。该跑鞋参考航空超轻材
料原理研发，男款41码单隻鞋
重仅99克，是世界上“最轻”的
慢跑鞋，拥有世界纪录认证。

东华大学航天员舱内用鞋
研发设计团队负责人、东华大
学国际时尚科创中心教授郑嵘
表示，航天员舱内用鞋要“柔
性”，保护脚部安全与舒适。而
安踏氢跑鞋3.0很好地符合了
这一要求。

无独有偶。2021年12月17
日，在央视发布的神舟十三号航
天员太空健身的画面中，女航天
员王亚平骑车时脚穿的“特制装

备”也来自于晋江品牌——森地
客公路自行车锁鞋“伯顿”。

据介绍，轻量化和科技感
是该鞋最大的标签，其鞋面采
用极具柔韧性且兼顾透气性的
超纤复合材质面料，对于不同
脚型有着不同的拉伸动力，包
裹性极好；碳纤维的鞋底，能够
最大化提高踩踏的功率输出。

“在太空完全失重的环境下，航
天员通过锁鞋与动感单车固
定，在骑行踩踏时不会飘起
来。锁鞋的功能性可以让航天
员的腿部肌肉得到更有效率的
锻炼，起到事半功倍的效果。”
森地客相关负责人介绍。

通过自主研发、技术创新，
晋江产品跟着神舟飞船实现了

“航天梦”。而在更广阔的航空
航天等高端领域，晋江企业通
过科技创新，打破壁垒，点燃了

“科创航天”梦。
从传统鞋材行业中成长起

来的浩博（福建）新材料科技有
限公司，自主研发生产的 PMI
（聚甲基丙烯酰亚胺）泡沫已取
得了航空航天体系质量认证。

“我们的雷达罩、天线罩等
产品已在航空航天领域运用。”
浩博新材料董事长丁友家告诉
记者，通过不断的科研投入，公
司正在为成为中国商飞的合格
供应方做准备。

氮化铝陶瓷基板是福建华
清电子材料科技有限公司的主
导产品，已运用在航天、5G 通
信、半导体等高科技领域。“华清
经过多年的产业化检验和自主
研发，已经掌握氮化铝陶瓷基板
制备的全部核心技术，填补了国
内空白，并拥有专利50多项。”
华清电子执行总裁施俊侨介绍。

“浔兴的航天服拉链、浩博
的雷达罩、华清电子的氮化铝
陶瓷基板等产品在高端领域的
运用，折射出晋江企业越来越
重视科技创新，正加快步伐，实
现传统产业高新化。”晋江市科
技局相关负责人表示。

“新形势下，湖尾村乡村旅游要
怎么走下去？”近日，在晋江英林镇
湖尾村党群服务中心，下村干部黄
月红、湖尾村党支部书记苏文宣及
村两委干部聚在一起，商讨湖尾的
未来。就在不久前，湖尾村获评
2022年“中国美丽休闲乡村”及“农
家乐特色村”。

作为滨海渔村，湖尾村有着丰富
的旅游资源。趁着天气晴好，记者
徜徉于湖尾村，领略那份独特的滨
海景观。乳白的沙滩、棕黑的礁石，
雕刻着各色浮雕的亲海栈道，以及
凌波亭、“海誓”礁、赶小海3D互动彩
绘摄影等网红打卡点，让人流连忘
返。踱步在村巷间，红砖古厝和番
仔楼彰显着这里的侨乡印记，见证
着湖尾华侨远渡重洋的奋斗历程。

村中古厝或改造成海鲜餐馆，或打
造成研学基地，或因地制宜设计成
微景观。

苏文宣告诉记者，2017年，湖尾
村推出“赶小海”体验项目，一时间客
似云来。为了丰富文旅功能，湖尾村
还充分利用闽南古民居和滨海原生
态特色资源，研究编制《英林镇湖尾
村乡村旅游规划方案》，投入资金超
1000万元（人民币，下同），打造集滨

海观光、滩涂体验、运动休闲、餐饮娱
乐等吃、喝、玩、乐多位一体的乡村旅
游休闲区。近三年，湖尾村年平均接
待游客超20万人次，年平均旅游收入
超1000万元。

随着湖尾村的名气越来越大、游
客越来越多，为了适应新需求，村两
委主动转变“运营模式”。“我们缺乏
专业人才，包括景区安全员、活动对
接人员、运营推广人员等。村两委精

力有限、专业受限。”黄月红说，几经
思考、讨论，湖尾村决定引进专业的
运作团队。

今年，湖尾村与泉州乡旅景区托
管运营公司正式达成合作。“经过前期
的宣传策划，端午小长假期间，‘晋江赶
海1号’项目试营业，日均游客达3000
人次。”该公司总经理林少程说，为了更
好地推广湖尾村，他们还邀请了 100
多家旅行社（门店）负责人前来体验。

随着冬季来临，来“赶小海”的游
客日渐稀少，但前来湖尾的食客却络
绎不绝。

早在20年前，湖尾村的海鲜美食
就远近闻名，而随着近年来乡村旅游
业的发展，“醉美湖尾”的名号更响
了。在村两委的引导下，不少村民选
择在家开办海鲜餐馆、大排档。鼎盛
时期，湖尾村有 20多家海鲜餐馆、大
排档，两三百名村民从事餐饮业。

近段时间，村两委经过数次商
讨，一致认为海鲜餐饮大有可为。“我
们计划利用村里的红砖古厝、番仔
楼，打造一个海鲜餐饮区。”苏文宣
说，目前，村里正着手修缮两座古厝，
待完成后再引导海鲜排档经营者入
驻。“这是一次‘试水’，如果效果好，
我们会再扩大规模。”

本报讯 （记者 王云霏） 11月 29日
晚，澳门安海同乡会举行成立二十周年暨
第六届理监事就职仪式，中奥企业总裁苏
建华连任会长。

据了解，澳门安海同乡会成立于 2002
年 10月 22日，以“爱国爱澳爱乡，敦睦乡
谊、团结互助”为宗旨，积极开展各项会务
活动。同乡会现有乡亲会员2500多人。

当日还举行了澳门安海青年联合会第
三届理监事就职仪式，颜志侨当选新任会
长。颜志侨表示，将团结带领安海青年积
极参与社会活动，促进海内外青年交流与
合作。

本报讯（记者 柯国笠）近日，“2022
外国人喜爱的中国品牌”名单在2022中国
企业家博鳌论坛上揭晓，华为、小米、支付
宝、格力等知名企业品牌入选。其中，安
踏、鸿星尔克两个泉企品牌位列其中。

据悉，本次评选全面综合了网络投
票、产品出口量、海外传播声量、专家评审
四个维度，共选出 50个深受外国人喜爱
的中国品牌，涵盖汽车、金融、网络服务、
酒类、家电等 11大类，入选品牌皆为所在
行业佼佼者。

作为中国体育用品领先品牌，近年来，
安踏在海外市场的声量不断提升。在
NBA 赛场上，以金州勇士队当家球星克
雷·汤普森为代言人，安踏KT系列篮球鞋
特别配色款一度在海外刮起抢购潮。不仅
如此，安踏还陆续牵手多个新生代球员，在
NBA篮球板块上进一步布局。

同时，在奥运会这个世界大 IP的运作
上，安踏也受益匪浅。在今年举办的北京
冬奥会上，国际奥委会主席巴赫身穿的安
踏羽绒服火出圈。而安踏品牌代言人谷爱
凌更是将安踏冬季款羽绒服穿出了时尚秀
的感觉，其在社交平台发布的视频获得海
外数百万的浏览量，也让安踏品牌在海外
市场得到广泛认知。

活动主办方表示，近年来，全球经济格
局显著转变，中国制造水平不断提高，很多
品牌开始放眼海外，积极开拓国际市场。

“一带一路”倡议提出以来，中国品牌更是
掀起了一波“出海”新浪潮，走出去的品牌
数量越来越多，产品、服务种类越来越丰
富，外国人对中国品牌的认知度也在这一
过程中不断攀升。中国品牌在海外各大细
分市场收获了广泛的认可，在国际市场中
彰显出强大的韧性。

2022—2023赛季中国女子篮球联赛在晋江开幕
蔡战胜出席 姚明宣布开赛

浔兴SBS航天服拉链见证“太空会师”

晋江“智”造数度“问天”

“赶小海”引客“烹海味”留客
——英林镇湖尾村的乡村旅游之路

安踏鸿星尔克入选
“外国人喜爱的中国品牌”

澳门安海同乡会换届
苏建华连任会长

本报记者 苏明明

本报记者 王云霏 柯雅雅


