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近日，记者来到蜡笔小新
（福建）食品工业有限公司的
现代化工厂，映入眼帘的是不
停运转的自动化设备。一颗
颗晶莹剔透的果冻在生产线
上“诞生”，工人们则忙碌地包
装着。隔着玻璃，蜡笔小新出
口板块负责人郑东方告诉记
者，这批果冻将通过海运发往
泰国。

受益于共建“一带一路”
的发展，近两年，蜡笔小新食
品出口东南亚的订单量迅速
增长。

“2015年，公司出口东南
亚的订单额约300万元（人民
币，下同）；如今，年出口额可
达2000万元，主要出口果冻、
糖果等产品。其中，泰国、印
尼、马来西亚等国家的订单增

量最为明显。”郑东方介绍，
“订单持续高速增长的原因在
于，与东南亚地区相比，晋江
食品拥有智能化的现代化工
厂、完善的食品产业链，还有
不断推陈出新的产品研发
力。”

在郑东方看来，借力“一
带一路”的发展，晋江外贸企
业打开了一条新通路，“不用
舍近求远只专注于欧美订单，
离‘家门口’不远的东南亚等
市场，同样机会无限。”

除了抢订单外，百宏选择
在越南投资建厂、键坤进出口
在土耳其设立海外办事处、斯
兰一品嘉供应链平台把生意
做到东南亚等国家……爱拼
敢赢的晋江人正多维度进军

“一带一路”市场。

数据显示，2021年，晋江
与“一带一路”沿线国家和地
区的外贸进出口额达 683亿
元、同比增长 74.8%。其中，
出口额 627.4亿元、同比增长
79.2%，进口额 55.6 亿元、同
比增长37.5%。

深耕“一带一路”市场，晋
江正全力打造“海陆空”物流
通道。

近日，在围头港，满载着
数十个货柜的“沃德菲泉州”
轮在鸣笛声中驶向大海，意味
着这个以“泉州”命名的货轮
开启了从中国泉州到俄罗斯
远东航线的首航之旅。8月，
继满洲里、霍尔果斯之后，经
阿拉山口口岸出境的泉州—
莫斯科第三条中欧班列载着
晋江纸尿裤驶向海外；6月，晋

江国际陆地港开通运行厦门
—哥打基纳巴卢全货运包机；
4月，“格蕾丝”货轮在晋江围
头港首航，晋江到马尼拉的海
上货运多了一条新航线……

“不同线路的开通，为晋
江联系中欧、中亚等‘一带一
路’国家和地区，进一步做大
做强对外经贸，提供了非常重
要的通道。”晋江市商务局相
关负责人表示，接下来，晋江
市商务局将通过精准施策，有
力有序有效推进外贸保稳提
质，助力晋江外贸企业积极拓
展“一带一路”沿线市场。

第35届中国电影金鸡奖
评委身着柒牌中华立领亮相。

12日晚，第35届中国电
影金鸡奖颁奖典礼暨 2022
年中国金鸡百花电影节闭
幕。万众瞩目的金鸡奖颁奖
礼星光熠熠，众星云集。其
中，任仲伦、张宏、丁亚平、段
奕宏等 30 名本届金鸡奖评
委，身穿柒牌中华立领集体
亮相，成为当晚的高光时刻。

作为第 35 届中国电影

金鸡奖评委指定服装品牌，
中国柒牌为本届评委团提供
了旗下标志性的中华立领服
装设计定制服务，用专业工
艺呼应评审团的专业精神。

据悉，本届金鸡奖评委
服饰以“金鸡闪耀 姹紫嫣
红”与“和合共生”为设计理
念。礼服设计遵循中华立领
国家专利 1∶1∶0.8 黄金准则
（内搭衬衫袖口露出标准长
1 厘米，中华立领外衣领襟

标准宽 1 厘米，内搭衬衫领
口露出标准高0.8厘米），一
分一毫间都是中国柒牌对精
工品质的坚守，以及对中华
时尚的笃定。而这一份精
准，亦展现了评委严谨从容
的风度，呼应评审团“一诺成
金”的专业精神。

其中，男士评委礼服的
立领套装，将中式立领和西
服版式深度融合，凝练出专
属评委的非凡格调。女士评

委的戗驳领礼服套装，以酒
红色搭配缎面戗驳领，其中
式腰线连片结构设计，线条
流畅时尚，强调层次感的同
时，又体现了现代的极简主
义，重新定义了女性的优雅
和知性。女士礼服的酒红色
与男士礼服的黑色，碰撞出

“和合共生”，寓意着2022年
中国电影行业的相异相补，
和谐共生。

本报记者 施珊妹

本报讯（记者 施蓉蓉 陈巧玲）
从高空俯瞰冠和年产 10万吨高端产
业用非织造布智能工厂建设项目，数
栋灰色的标准化厂房颇具现代感，另
外几栋厂房外墙搭着脚手架，正在紧
张有序建设中……这是记者近日在龙
湖现代纺织产业园看到的场景。

冠和项目占地 125亩，计划建设
面积 6万平方米，总投资 15亿元（人
民币，下同）。其中，一期标准化厂房
建筑面积 3.6万平方米，目前基本完
成建设，相关设备已进场调试。

“项目全面投产后，年产量可达

10万吨，年产值约 18亿元，届时将成
为国内卫生用品及一次性医疗用品
最先进的生产示范基地之一。”冠和
卫生用品有限公司董事长助理萧英
杰介绍。

龙湖镇有“中国织造名镇”之称，
以传统织造为支柱产业。龙湖现代
纺织产业园（以下简称“龙湖园”）位
于晋江经济开发区时尚服饰织造园
内，此次纳入“千万平米”综合产业园
用地面积1616亩，总投资85亿元，预
计总建筑面积96万平方米。

“龙湖园紧扣‘产业集聚+数字

化’两条主线，通过引进高新技术、先
进设备和制造技术，让传统纺织迈向
现代纺织，以产业集聚推动高质量发
展。”晋江经济开发区时尚园区办主
任叶春笋说。

当天，记者还来到位于龙湖园的
华兆（华宇）绿色纺织微工业园项目
建设现场。该项目计划至今年年底
新增建筑面积 7万平方米，建成投产
后年产值可达15亿元。

另一边，港益纤维制品无纺布生
产项目建设同样火热。该项目分两期
建设，建成后可新增年产值约15亿元。

值得一提的是，11月 10日，在晋
江市工业（产业）园区标准化建设项
目招商签约仪式上，福建晋江经济开
发区管理委员会与晋江凌耀纺织有
限公司签约，为龙湖园再添新军。该
项目主要从事织带的生产加工，建成
后，可新增年产织带100万米、新增年
产值约2亿元。

此外，龙湖园还规划了商住配
套、标准公寓社区、市政道路景观等
配套设施，优化园区营商环境，力争

“种好梧桐树，引来金凤凰”。
叶春笋介绍，龙湖园坚持“区域

集聚、创新发展”理念，策划 1个时尚
园标准化厂房项目，依托华宇、港益、
冠和等 3个重点企业，带动上下游企
业集聚发展，以做大做强产业、做优
创新生态为抓手，充分发挥智能制造
产业、资源禀赋优势，推动纺织产业
数字化转型升级。

本报讯（记者 吴晓艳）
15日，由晋江市人民政府主
办的国际贸易线上供需对接
会举行。来自晋江鞋服、泳
装、伞具等行业的 67家企业
代表，以及来自印度、孟加拉
国、白俄罗斯、摩尔多瓦、俄罗
斯、沙特阿拉伯、阿曼、约旦、
阿联酋等13个国家的40家相
关行业企业采购商代表参会。

据了解，多年来，晋江对
外经济贸易持续活跃。2021
年，晋江外贸出口额同比增长
71.22%，进出口总额超 1000
亿元人民币，鞋服、泳装、伞具
等特色产品畅销海外。同时，
随着户外运动市场的不断升
温，晋江不断延伸产业链条，
抢占细分消费市场，并加快营
销渠道变革，集群效应明显，
品牌美誉突出。

本次对接会以“精准合
作·共享共赢”为主题，旨在通
过互联网会议形式，帮助企业
开展国际经贸交流，实现对接
采购可持续发展。

“希望通过这次线上对接

会，中国供应商和阿联酋可以
建立合作关系，并不断拓展合
作领域。”阿联酋阿布扎比工商
会副会长阿里·达赫里表示。

现场，印度国际商会与中
国国际商会晋江商会通过视
频连线的方式签署了经贸合
作备忘录。

“晋江是中国东南沿海的
经济强市，我相信双方合作的
潜力是巨大的，前景是广阔
的。希望双方可以通过互联网
会议的形式开展经贸交流合
作，推动合作商机，进一步促进
双边经贸活动。”印度国际商会
副会长优特帕尔·康德表示。

此外，海内外供需双方还
通过ZOOM世平会议系统平台
展开“一对一”线上经贸对接。

“很感谢晋江政府举办这
场对接会，为中印两国的制鞋
业提供一个新的沟通渠道。”
印度萨巴集团采购商代表埃
卡拉维亚曾到访过晋江，他表
示，公司想通过此次线上对接
会，寻找皮革化工和制鞋化工
产品与制鞋皮革。

本报讯（记者 刘宁）日
前，有着中国食品行业“晴雨
表”之称的全国糖酒商品交易
会（以下简称“糖酒会”）在成
都开幕，糖酒会酒店展也同期
开展，雅客食品、亲亲食品、泉
利堂食品、力绿食品、好来屋
食品等多家晋江企业的“拳
头”产品亮相，吸引了众多客
商驻足、问询。

本届糖酒会酒店展上，许
多晋江企业都带去了自己的
产品，希望通过久违的展会整
合渠道资源，达成新的合作。
同时，对于一些品牌而言，通
过展会曝光是企业经营的常
态动作之一。

在成都新华宾馆展出的
雅客食品，布置了一个大型复
合双展位，咸味和甜味的产品
线爆品悉数亮相。雅客（中
国）有限公司市场总监连国龙
告诉记者，通过糖酒会酒店
展，让更多客户看到雅客今年
推出的新品。同时，希望通过
糖酒会酒店展，开发新的客
户，对已有的经销商渠道进行
补充和进一步细化。

以雅客旗下品牌卤大益

系列产品为例，不同于以往的
甜味产品和水产品，卤大益系
列以咸辣口味为主。连国龙
表示，卤大益系列产品将为企
业带来更多新渠道的经销商，
有助于企业做渠道的整合与
细分。此外，持续在知名展会
上发出品牌声量，也是雅客食
品品牌力的一个展现。

“逛得人少了，但是人群
更精准了。”巧妈妈食品负责
人许树在朋友圈这般感叹
道。这次糖酒会酒店展，巧妈
妈食品带去了果冻、布丁新
品，其展位以粉色为主基调，
打出健康果冻相关口号。他
表示，这次开展，一早就有客
户打款预定，“我们要带着积
极的思维方式去开拓客户。”

据悉，糖酒会始于 1955
年，是中国历史最为悠久的大
型专业展会之一。今年，第
106届全国糖酒商品交易会
（春季）与第107届全国糖酒商
品交易会（秋季）合并举办，共
设置九大展区、十五大专区。
其中，糖酒会酒店展率先开展，
展商利用酒店的公共区域和酒
店房间，在酒店开展招商工作。

乘势而上，东南亚市场订单量迅速增长——

“一带一路”上的晋江“生意经”
本报记者 蔡明宣

中华立领再次亮相“中国金鸡百花电影节”

传统织造插上“数字化”翅膀

龙湖现代纺织产业园以产业集聚推动高质量发展

晋江搭建国际贸易
供需对接“双向”桥梁

多家晋企亮相成都糖酒会酒店展


