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本报讯（记者 曾小凤）“不用熬夜抢
购，付完尾款，当天晚上货物就送到家门
口。”10月 31日晚 8时，家住泉州市区南
环路的陈女士付完“双11”预售产品尾款；
晚上9时4分，顺丰速运就把其中一款化妆
品送到其家门口……这是顺丰速运在泉州
到货的首单。

陈女士的体验，很多消费者都感受
到了。今年“双 11”促销活动期间，自称

“尾款人”的消费者，正在体验“神一般”的
物流速度。10月 31日晚 8时 8分，家住安
徽省亳州市的韩女士在支付尾款 8分钟
后，就收到了在“双11”预售中购买的一套
日用品。这也是全国范围内今年“双 11”
快递发出的首单。

在这其中，“极效前置”当立首功。
泉州顺丰运输有限公司（以下简称

“顺丰”）公共事务部主管郭欣梅告诉记
者，顺丰提前为客户做了件量预测，每个
网店都有前置件的区域。以晋江梅岭街
道的福璟点举例，10月 31日该网点前置
件达 500余票。当消费者付完尾款，品牌
方下发指令到快递小哥的巴枪系统，快递
小哥根据指令直接在前置件区域将货件
拿出派送。

据介绍，早在2018年，顺丰就推出“极
效前置”服务，经过4年的发展，服务的范围
在不断扩大，现已从原来专注为国际美妆
类品牌提供服务解决方案，拓展到更多的
民生商品领域，涵盖快消、日化、3C、鞋服等
行业；从原来满足单一电商平台“双11”“6·
18”等的大促活动，拓展到多平台、多模式
支持，甚至完全满足品牌商日常直播、单店
促销的活动场景；从原来单品前置模式，向
以配驱仓，仓配高效协同的综合商品品类
前置的模式转变；从原来追求单一标准

“快”的极致时效体验，向消费者自主可选
的确定性履约交付效率转变。

和顺丰一样，今年的“双 11”购物狂
欢节，德邦快递不仅在收、转、运、派等环节
做好准备，更发挥网点的官方直营体系优
势，对预售货物实行前置网点下沉，开展

“预售极速达”业务，即消费者支付了定金
后，商品就被运输到离收货地最近的营业
网点，当消费者尾款支付完成，德邦快递收
到送货指令后，就会以最快的速度将快递
送至买家，有效提高配送效率。

记者从晋江邮政管理局获悉，为应对
“双 11”旺季，晋江快递业提前谋划，做足
准备，加大人员、车辆、场地等方面的投入，
以最好的姿态迎接“大考”。全市快递企业
新扩充或租赁操作场地4600平方米，新租
赁或购置干线车辆超 830辆，新增航线 1
条、新增仓位 42吨，新增流水线 306米、自
动化分拣设备 3套，新增储备用工 2000余
人。

业内人士指出，今年“双 11”诸多电
商平台延续去年的玩法，提倡不熬夜“剁
手”“晚 8点抢购”等新模式，不仅提升了
用户购物体验，获得消费者认可，更有利
于商家乃至行业的健康发展，加上“预售
前置”“全国分仓”“智慧物流”等装备的广
泛运用，分拨中心旺季“爆仓”风险基本可
以排除。同时，业务高峰的“平整”，对快
递从业人员合理安排工作也是利好，不会
出现像往年旺季期间只能休息 2-3小时
的困境，一线快递小哥更能感受到“暖心
旺季”。

“双11”大促“极效前置”助快递再提速

本报讯（记者 施珊妹 张晋福） 10月28日，七匹狼携手
中国当代艺术家陈文令，在厦门开展艺术跨界发布会。现场，
陈文令为七匹狼所创作的“小红人—狼帽”作品发布，标志着
七匹狼与陈文令的艺术跨界之旅正式开启。

根据公开资料，陈文令主创雕塑作品，也涉足装置、绘画、
摄影、当代书法等多个领域，被誉为“魔幻现实主义视觉魔术
师”，是大型公共雕塑的开拓者。他凭借出色的创造力和想象
力，创作出了“红孩儿系列”“幸福生活系列”“万物皆牛系列”
等众多经典作品。

“艺术的表达要由心而生，有感而发，是一种非常冲动的
能量释放。”陈文令认为的艺术特性与“狼”一样，是狂野而奔
放的。而这正是七匹狼一直向大众所传递的品牌价值观之
一。

“时尚与艺术的关系从来都是密不可分的。”七匹狼董事
长周少雄表示，“随着中国文化自信逐渐在生活的各个方面建
立起来，以国货为代表的中国时尚同步崛起，中国当代艺术也
逐渐走进主流视野。”当中国时尚遇见当代艺术，七匹狼与陈

文令的艺术跨界合作应运而生。
据了解，本次艺术跨界主题系列产品，将陈文令的雕塑作

品及其挥毫而作的“狼”作为重要设计元素，用雕塑的温度塑
造时装的轮廓，重新解构与组合，给“狼”的主题注入丰富的表
现形式。这些全新艺术跨界联名款风格中性，利落的剪裁及
充满设计感的版型，为当代男性提供全新的时尚概念。

业界表示，此次跨界合作，以书法与雕塑为艺术媒介，以
服装为时尚媒介，碰撞出了令人惊喜的“七匹狼×陈文令艺术
跨界主题系列产品”，跨越领域展开了对时尚与艺术的全新演
绎。

“男人不只一面”，世界也应多姿多彩。周少雄表示，七匹
狼始终秉承着“用时尚传承经典，让品牌激励人生”的品牌使
命，不断探索未知的世界。本次跨界联名，是七匹狼将书法、
雕塑艺术与时尚相融的大胆尝试，也正式开启了品牌的艺术
跨界之旅。未来，七匹狼将继续解锁新的艺术领域，为大家呈
现更多“时尚与艺术”的组合形式，让更多热爱中国文化艺术
的消费者感受更多元的中国时尚风格。

本报讯（记者 柯国笠） 10月 27日是 2022
国际熊猫日，安踏集团与一个地球自然基金会共
同举办“大熊猫巡展厦门站”活动，提升公众对保
护生物多样性的认知。这也是安踏集团积极参与
社会公益实践，践行生物多样性保护的重要举措
之一。

据悉，国际熊猫日是为呼吁更多人关注和响
应自然保护而设立的，其目的是号召社会各界像
爱大熊猫一样，关爱濒危野生物种，关注全球生
物多样性保护。安踏集团作为世界自然基金会
的全球战略合作伙伴，多年来持续推动生物多样
性保护。

此次“大熊猫巡展”首次落地厦门，1864只
由艺术家韩美林授权设计的大熊猫纸雕塑作品
备受关注。1864是第四次大熊猫调查得出的野
生大熊猫数量。纸雕呈现出了材质和工艺本身
造成的脆弱质感，艺术家认为这种美好和脆弱都
象征着我们人类和所有生命所处的地球生态系
统。

据悉，2019年，一个地球自然基金会把国际
上广受赞誉的“熊猫巡展Panda Tour”带回中国，
中国艺术家韩美林以人类宝宝的形象为巡展创
作了大熊猫宝宝纸雕塑。在过去的 3年里，这些
作品分批“巡游”了多个城市，并在厦门站实现
齐聚。

巡展在厦门 SM广场和安踏厦门营运中心
大厦举办大型艺术科普展示和熊猫课堂活动，
把自然保护的展览做成网红打卡地标，通过艺
术化的创意向市民介绍野生大熊猫的生存状态
和东北虎、长江江豚、雪豹、穿山甲等濒危野生
物种的知识，让公众认识到生物多样性对人类
的重要意义。

安踏集团副总裁李玲表示，与环境和自然共
生，是安踏集团“创造共生价值”主张的核心内
容之一。“我们一直关注和投身于生物多样性的
保护。对濒危物种的保护也是安踏联动消费者
一同关注的内容。此次活动，我们特别邀请了安
踏儿童的青少年朋友一同关注这一重要话题。
2022年安踏集团致力于保护世界濒危物种长江
江豚和东北虎。安踏集团将继续与社会各界共
同努力，持续宣传普及生物多样性保护知识，推
广‘Moving to Nature与自然同行’的环保理念，
为可持续的未来和全球生物多样性保护贡献智
慧和力量。”

本报讯（记者 施珊妹）近日，厦门市纺织
服装同业商会第八届理监事就职典礼举行。富
贵鸟（厦门）科技集团有限公司董事长洪顶超当
选新一届会长，厦门维达斯服饰有限公司董事
长吴志武当选为商会监事长，福建世联达服装
辅料有限公司等一批企业单位负责人当选为副
会长。

“商会在各界领导班子带领下，社会影响越
来越大，声誉也越来越高，这些成绩的取得都凝
聚着商会各界领导班子的心血和奉献，凝聚着
全体会员的努力和支持。一个企业的力量有
限，但联合起来的力量无穷，希望新一届的会员
能够继续积极参与商会各项活动，继续弘扬纺
织服装人的精神，发挥自身资源优势，为商会乃
至行业发展建言献策，希望在大家共同努力下，
把商会建设成为‘道相同、利相共、心相通’的纺
织服装温馨家园。”洪顶超说。

厦门纺织服装同业商会成立于 1989年 5
月，现有团体会员 108家，囊括了化纤、棉纺织
印染、针织和服装加工等主要生产企业。

本报讯（记者 王云霏） 10月 29日，浔兴股份发布三季
度报告。

公告显示，浔兴股份 2022年前三季度实现营业总收入
16.17亿元，同比增长2.25%；实现归母净利润7366万元，同比
下降39.3%；每股收益为0.21元。

浔兴股份 2022年三季度营业成本 10.45亿元，同比增长
6.7%，高于营业收入2.25%的增速，导致毛利率下降2.7%；经
营性现金流大幅上升1237.1%至2.03亿元。

2022年 1月至 6月，浔兴股份的营业收入构成为拉链行
业占比81.58%、跨境电商业务占比18.42%。

本报讯（记者 施珊妹）近日，九牧王股份有限公司发布
2022年第三季度报告。

报告显示，该公司前三季度实现营业收入19.51亿元，同
比下降 10.17%；归属于上市公司股东的净亏损 1.15亿元，同
比由盈转亏；归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净
利润5279.57万元，同比下降42.08%。

其中，2022年第三季度，该公司单季度主营收入 6.64亿
元，同比下降14.37%；单季度归母净利润-5542.38万元，同比
上升 20.77%；单季度扣非净利润 218.75 万元，同比下降
87.19%；负债率 34.17%，投资收益 3435.4 万元，财务费用
2183.14万元，毛利率60.39%。

本报讯（记者 施珊妹）近日，凤竹纺织公布 2022
年第三季度报告。报告期内，凤竹纺织前三季度营业
收入为 9.38亿元，比上年同期下滑 3.13%；归属于上市
公司股东的净利润为 2758 万元，比上年同期下滑
62.51%。

其中，凤竹纺织第三季度营业收入3.28亿元，同比下
降11.79%；归属于上市公司股东的净利润1279.15万元，
同比下降69.49%；归属于上市公司股东的扣除非经常性
损益的净利润1196.37万元，同比下降66.04%；基本每股
收益0.047元。

凤竹方面表示，公司前三季度营业收入变化主要由
于本期子公司江西棉纺销售收入下降导致。

2022年前三季度，公司毛利率为 13.47%，同比下降
2.85个百分点；净利率为2.94%，较上年同期下降4.66个
百分点。从单季度指标来看，2022年第三季度公司毛利
率为 13.19%，同比下降 6.18个百分点，环比上升 0.09个
百分点；净利率为 3.90%，较上年同期下降 7.39个百分
点，较上一季度上升0.98个百分点。

2022年第三季度，凤竹纺织净资产收益率为1.53%，
同比下降 3.66个百分点，环比上升 0.32个百分点。2022
年前三季度，凤竹纺织经营活动现金流净额为8968.39万
元，同比增长 28.62%，主要系本期因去年提前备货导致
本年采购支出金所致；筹资活动现金流净额-1.40亿元，
同比增加6596.31万元；投资活动现金流净额-4367.45万
元，上年同期为2990.56万元。

2022 年前三季度，凤竹纺织营业收入现金比为
109.86%，净现比为325.13%。期间费用为8576.17万元，
较上年同期增加239.77万元；期间费用率为9.15%，较上
年同期上升 0.54个百分点。其中，销售费用同比增长
1.83%，管理费用同比增长 9.42%，研发费用同比增长
9.75%，财务费用同比下降19.24%。

本报讯（记者 柯雅雅）日前，舒华体育发布
公告称，该公司2022年前三季度营收约9.3亿元，
归属于上市公司股东的净利润约6348万元。

据悉，家用健身器材是舒华体育主营业务的
重要组成部分。当前，舒华体育在家用健身、商用
健身、全民健身、体能训练、老年健身及校园体育
等方面已实现全场景智能健身，并保持与华为、西
门子等科技型企业深入合作，通过智能硬件、智能
软件与内容服务相结合，进一步构建全场景智慧
生活运动体验。

在体能训练领域，舒华体育开发推出“速度力
量反馈系统”，可实现自动识别运动员训练情况、
运动数据量化、智能语音提醒等功能，打破了这类
产品技术长期以来被国外垄断的局面，为专业运
动员提供数字化训练方案。

舒华方面表示，近年来，舒华体育发展势头
猛，从普通的健身器材逐渐升级为智能化软硬件
产品，从单一的健身器材产销到逐步整合产业链
上下游、融入科技研发。未来，舒华体育将坚持为
家用、商用、公共等场景提供专业智能的极致产品
和解决方案。
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左三为陈文令。


