
疫情的这三年，看似“闭关”的晋江外
贸，实则在修炼内功，苦练本领。

向“内”管理，数字化让晋江外贸产能
效益双丰收。

在华昂智能科技公司，搭载智能机械
手臂的智能生产线平均12秒就可生产一只
硫化鞋，比传统生产线用工减少 60%。目
前该公司已实现智能车间的规模化生产，
产品附加值也比改造前提升近两倍。

数字化的驱动，让华昂公司备受范思
哲、CK等国际奢侈品牌的青睐，外贸订单
逐年增多。该公司董事长黄劲煌表示，将

来制鞋行业一定是一个高科技的产业，一
定会涉及很多先进的数字化应用。这个行
业不是夕阳产业，而是朝阳产业。

向“新”发展，全新产业链条让企业降
本增效。

专注于产业升级的七彩狐，10年间出
口销售额增长达 130%。业务板块从泳衣
扩展到沙滩裤、瑜伽、健身服等多个品类；
企业规模从一家制造厂发展到7家，并同时
拥有纱线厂、织布厂、数码印花厂等十几个
配套工厂的集团化公司。

伴随着产业上下游配套工厂的聚集，

除了泳装、瑜伽运动服生产等原有业务外，
七彩狐将于近期启动棉服生产。未来，七
彩狐对于新增订单的渴求将越来越大。

因此，作为海外展会的老朋友，七彩狐也
报名参加了德国慕尼黑国际体育用品展。七
彩狐相关负责人许永祝表示，目前，七彩狐的
订单已经排到明年3月，但外出直接对接客
户，对实体经济、实体工厂很重要。“相比云上
接单，线下面对面接订单，无论是在成交量还
是服务客户上，都有更直接的优势。”

向“创新”要爆款，创新设计让产业逆势
增长。

疫情之下，晋江伞业顶住压力逆势增
长。2021年，晋江东石制伞业营业收入达
125亿元，同比增长 5.16%。文创伞、水枪
伞、超轻伞……层出不穷的创新设计，让晋
江伞业渐渐迎来新一轮爆发。

“近年来，东石伞业推出了一个又一个
爆品。得益于在研发上的持续投入。”晋江
市伞业行业协会会长王翔鹏介绍，三折自开
收伞独占鳌头，市场上超90%的三折自开收
伞均来自晋江东石，年销售额超 20亿元。
不仅如此，东石伞企更是大胆采用新型材
料，让产品的功能性与美观性都得到加强。
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“因为不能‘走出去’参展，就通过
当地代参展人员把产品带到海外展会
现场推广洽谈，而我们则在线上辅助沟
通配合。通过这种线上线下融合的‘代
参展’模式，我们竟打开法国和意大利
市场。”7月份通过“代参展”参加德国柏
林亚洲服装及配饰博览会，让晋江市佳
缘针织服装有限公司尝到了甜头。该
公司负责人吴先生表示，明年，佳缘将
加大投入，继续参展。

面对复杂的全球经济形势，为积极
应对订单下滑、业务萎缩的危机，晋江
外贸企业不断创新形式，通过云展会、
代参展、建立海外营销网点等方式积极
抢单，多渠道拓展国际市场。

晋江外贸多渠道“出海”抢单
本报记者 蔡明宣 曾小凤 董严军

企业冲在前，政府服务在后。企业“外
出抢单”的背后，是政企的“双向奔赴”。

日前，泉州市密集出台《海外抢单专项
行动方案》《2022年推动企业开拓国际市场
若干措施》等支持举措，对企业展位费用给
予 70%补助，对赴境外走访客户的企业人
员往返机票费用给予 80%补助，对组团承
办单位给予10万~20万元分档补助。

除了政府给企业真金白银的鼓励和支
持外，晋江市商务局还将与航空公司协调，
保证企业的往返舱位，最大限度避免因航
班熔断导致企业工作人员滞留境外；与晋
江市公安局出入境管理大队建立联动服务
机制，开设“抢订单，拓市场”商务专窗，为
外贸企业提供“一站式”高效便捷服务。

晋江市商务局相关负责人表示，当前，
晋江企业“出海”抢订单队伍仍在持续扩
增。晋江市商务局将根据后续国际专业展
会的举办档期，及时摸排企业参展需求、参
展动向，落实兑现鼓励扶持政策措施，增强
企业开拓国际市场的信心，为晋江外贸高
质量发展增添动力。

除了政策引导支持企业“外出抢单”
外，晋江还从加强重点外贸企业服务保障、
支持举办外贸供采对接会、畅通外贸物流
通道及加大出口信保支持力度四大方面全
面助力晋江企业外出抢订单。

10月 13日，在晋江围头港，满载着数
十个货柜的“沃德菲泉州”开启中国泉州—
俄罗斯远东航线围头港首航。这条直航快

线是晋江外贸企业“家门口”出口俄罗斯的
新通道。

受访中不少企业表示，外贸运输渠
道的打通，让他们可以更大胆地出海抢
订单。

上半年，中国出口信用保险公司福建
分公司为晋江出口企业开通“理赔绿色通
道”，保障企业及时获得风险补偿。上半
年，信保公司共服务晋江企业 609家，其中
小微企业 540家，累计承保金额约 12亿美
元，赔付款项约552万元。

今年 7月，晋江市出台 75项稳大盘稳
增长措施。措施明确，加大出口信保支持
力度。鼓励出口信用保险公司推进“单一
窗口+出口信保”统保业务，扩大短期出口

信用保险覆盖面，出口信保支持比例由
10%提高到 20%。支持商业保险公司开展
短期出口信保并降低费率，为外贸企业在
新签或者续转时降低保险费率10%~15%。

此外，晋江还通过引导企业用足用好
省“商贸贷”“外贸贷”“纾困贷”等政策性优
惠贷款，给予企业出口信用保险保单融资、
出口退税融资等贴息支持，降低企业融资
成本；通过引导外贸企业抱团对接 Ama⁃
zon、TikTok、1688等知名跨境平台开展线
上业务培训、产销对接活动，支持中小微企
业以“境内线上对口谈、境外线下商品展”
等方式参加境外展会，并积极帮扶企业拓
展直播业务，助力外贸转型和内外贸一体
化发展。

“我们已经报名了参加明年 2月份美国拉斯维加
斯纺织服装展，目前正在积极准备面料新品。”晋江市
滨浪制衣织造有限公司陈德勇表示，新冠疫情发生以
来就没有出去参展过，此行的目的很明确，获取新订
单，拜访老客户，及时获取行业发展市场信息。

晋江市滨浪制衣织造有限公司是一家以外贸出口
为主的制衣企业，主营面料及瑜伽、健身、跑步等运动
服装，主要客户来自美国及欧洲。“以往公司的订单主
要来自线下展会，每年参展频率大概是一至两次；自
2020年以来，海外的展会就没有参加过，增量订单受
到影响。”陈德勇说。

为了应对此次的参展，陈德勇所在的企业做了万
全的准备。“针对即将到来的拉斯维加斯展，我们自主
开发了一系列面料新品，不少面料都是专利新品；成衣
方面则准备了不少运动服装的新样品。”陈德勇坦言，
大家都是铆足劲冲着这次展会去的，要想效果好，提前
做好准备是必须的。

记者从晋江市商务局获悉，在 11月，晋江市共有
29家企业报名参加 11月份 7个境外展会。其中，10
家企业参加 2022年 11月香港湾仔礼品及家居用品展
览会，12家企业参加德国慕尼黑国际体育用品展，2
家企业参加土耳其国际皮革、鞋材及机械展，1家企
业参加迪拜国际甜食及休闲食品博览会，1家企业参
加菲律宾建材、暖通、工程与矿山机械展，1家企业参
加菲律宾电力能源展览会，2家企业参加越南国际皮
革展。

泉州市键坤进出口贸易有限公司是一家一站式
鞋服设备及辅料出口商，产品行销中东、南美、南亚、
非洲和欧洲等地区。疫情影响下，键坤的订单不降
反增，主要得益于创新的参展方式。为拓展新市场，
键坤利用遍布全球的老客户资源，将营销网点布局
到市场一线。同时，通过网点下沉海外市场，线上服
务对接海外客户，键坤挖掘了不少国外新客户，订单
需求稳中有升。

“目前，我们已经把要参展的各种样品寄到土耳其
了。当地负责运营的公司伙伴将组织参加土耳其国际
皮革、鞋材及机械展，并借此机会展示新品，与海外客
户进行面对面的沟通与交流。”泉州市键坤进出口贸易
有限公司总经理吴地梅说。

更让吴地梅欣喜的是，5月以来，原有订单不断回
归，海外客户不断释放投资欲望，让他们看到了海外市
场“触底反弹”的巨大商机。

主动出击，推动订单回流。除了走出去参展、推动
海外营销网点落地外，“代参展”模式也是晋江外贸企
业积极抢单的有力武器。

不少企业反映，“代参展”非常及时地为企业提供
了维护老客户和挖掘新客户的办法，让企业在困难时
期找到了新的突破。

截至目前，晋江已有 12家企业通过代参展模式，
参加今年 7月份的德国柏林亚洲服装及配饰博览会，
以及8月份的美国拉斯维加斯国际服装、服饰、面料及
鞋类博览会。展会期间达成意向成交金额共665万美
元，其中，现场成交额约105万美元。

抢订单“多种形式参展找机遇”

练内功“大浪淘沙勇者胜”

强政策“真金白银地鼓励和支持”


