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晋江百宏·御墅香堤 10#、11#、18#

楼，兹定于2022 年9月27 日正式交房，请

各位尊贵的百宏·御墅香堤10#、11#、18#

楼业主携带相关资料前往百宏·御墅香堤

售楼部办理产权和交房事宜。

售楼部地址：晋江市经济开发区（新

塘园）新城路1号

联系电话：0595-82155555

福建逸度房地产开发有限公司

2022年9月26日

交房公告

本报讯 （记者 柯雅雅） 24
日，361°自主打造的 2022“触地
即燃”系列赛事总决赛在郑州
打响。该赛事横跨 9 座城市，吸
引了超过 1000 多名球员、300 多
支参赛球队积极参与，经过 400
多场比拼，16 支优胜队脱颖而
出集结郑州，展开全国总冠军
的争夺。赛场上，选手们强强
对决、火力全开，引得现场观众
阵阵欢呼和呐喊，不时将气氛
推向高潮。

据悉，“触地即燃”自创立以
来，全力支持草根篮球，为喜欢
篮球、热爱篮球的年轻人提供专
业的篮球运动装备和展示平台，
搭建品牌与年轻消费群体近距
离接触的场景。经过三年时间，

“触地即燃”系列赛事反响热烈，
在所到城市掀起篮球热潮，赢得
了现象级热度与群众的广泛参
与，也为篮球事业发展注入更多
鲜活能量。

“361°篮球不断打造属于自
己的篮球英雄，不仅是在顶级赛

场冲锋陷阵的球星，更重要的是
在我们身边热爱篮球的那群年轻
人。”361°品牌管理中心总经理郑
业欣表示，361°希望通过“触地即
燃”系列赛事，为热爱篮球运动的
年轻人提供一个可以实现篮球梦
想的舞台，让他们可以充分享受
篮球带来的更多快乐。

《中国篮球运动发展报告》显
示，我国拥有 1.25 亿一般篮球人
口，7610万核心篮球运动人口，篮
球已经成为中国的第一运动。自
2019年下半年开始，361°通过对大
众体育发展趋势的精准判断，洞察
到篮球赛道的巨大潜力，将篮球品
类定义为战略品类并进行突破。

为了这一目标，361°强化核心
资源投入，三年内陆续签约了NBA
球员阿隆·戈登、斯宾瑟·丁威迪，
以及CBA球员可兰白克·马坎作为
品牌代言人，持续加码篮球市场。
同时，为向篮球运动爱好者提供更
专业的运动装备，在研发过程中，
品牌还多次邀请代言人参与产品
测试，并根据其反馈意见不断打

磨，反复数次，最终才能投向市场。
值得一提的是，全新升级的科

技装备也获得了市场和消费者的
高度认可。361°打造的BIG3 3.0、
禅 4、LAVA 2等系列爆款篮球鞋，
多次开售即罄。赛事期间，361°还
先后推出 AG3、AG3 PRO 和禅 3
PRO等多款专业战靴，同步打造了

“触地即燃”专属配色。多款尖货
满足了不同位置球员在赛场上的
需求，助力他们在赛场上有更好的
运动表现。

“这三年，重量级代言人的签
约和自有 IP赛事的落地，很大程
度上促进了 361°篮球品类的优化
和提升，产品的稳定表现和不断
创新升级则成为 361°篮球迅速发
展的基石。”谈及 361°对于篮球板
块的布局，郑业欣表示，未来，
361°将秉承“以专业运动驱动品
牌”的策略，依托自身科研实力和
形式多样的线下赛事，为篮球爱
好者提供更专业的体育产品和服
务，为中国篮球事业持续向前发
展贡献力量。

“触地即燃”总决赛收官

361°以自有IP赛事传递篮球热爱

展览中，旋转的艺术装置让不少观展者
连连赞叹。连宇透露，整个画展的方案历经5
稿才最终确定。最终确定的软雕塑，灵感正
是源于王辰希画中的线条，自由、不束缚。

“我们改掉了起初的展墙方式，取消了强
制的动线，选择结合利郎艺术中心的空间结
构，利用高悬挂陈列出艺术家的作品。希望
利用开放式的动线，还原孩子返璞归真的自
然感。毕竟太刻意的设计，往往会失掉本
分。而这与利郎品牌的气质，以及多年来一
直强调的‘简约不简单’不谋而合。”连宇说。

王俊宏希望通过这种极具仪式感的方
式，向更多人传递孩子的梦想，点燃更多人的
追梦热情。

因此，在这次特殊的展览中，主要以王辰
希 4~10岁的作品为主，王俊宏的作品为辅。
父子的艺术作品，具有特殊的文化意味。这
既让人们想起中国历来所称颂的“根深叶茂”

“薪尽火传”等理想精神，又让人们感受到利
郎人身上的艺术基因。

这一背景下，展览中，利郎创一代、利郎
董事长王冬星的题字——“画画是一种艺术，
做人也是一种艺术”，更显耐人寻味。这与王
辰希七年的绘画作品和王俊宏的成熟作品，
恰形成了一个服装世家的美学与艺术传承。

提及艺术，王俊宏与记者分享了一个新
的观点。

“以前大家谈的都是‘艺术大于生活’，
我倒觉得‘生活大于艺术’。艺术全部都萃
取于生活，生活才是无限艺术的源泉。”王俊
宏指着展览中的艺术装置，“我们的现场看
似很艺术、很光鲜，看似不亲民，但走近看这
些画，其实就是平时最朴实且随意的画，它
们不限时间、材料和创意。”

显然，艺术成了他们共同的生活方式和
追求生活的品质象征。没有艺术依然有生
活，但没有生活就一定没有艺术，这也是王俊
宏理解的“生活大于艺术”。

而这，与利郎一以贯之的品牌观是相通
的。

利郎集团总裁王良星曾说，“要将时尚
的、艺术的、人文的、历史的东西融汇运用到
服装设计中”“要跳出服装做服装”“要创造美
好生活”。对于服装人来说，更多时候，不仅
要有战略家的远见、战术家的勤奋，更要有艺
术家、美学家的思维。利郎在过去 35年服装
美学基因与实践的沉淀下，集聚了大批美的
从业者和爱好者。而在利郎的日常经营中，
更致力于发挥利郎企业优势，将时尚设计之
美、艺术创意之美，带到人们身边，为人们创
造美好生活，为人们的心灵美和行为美插上
翅膀。

“看见·光临”画展持续至11月10日

从这里 窥见利郎的艺术传承
本报记者 施珊妹 秦越

别过夏花绚烂，走进秋叶静美。
近日，一场名为“看见·光临”的特殊
展览在利郎文化创意园开展，并将持
续展至11月10日。

展览的主角，是 10 岁的男孩王
辰希和他的父亲王俊宏。在公开展
览的140多幅画作中，大多是王辰希
的作品。在丰收的季节里，他也迎来
了自己的“盛开”时节。

他们清新的、朴素的、纯真的艺
术理想，在这些作品中显示出来。“生
活大于艺术。没有艺术依然有生活，
没有生活一定没有艺术。”王俊宏渴
望让人们在展览中、在利郎三代人的
艺术对话中，看到利郎的艺术传承、

“将艺术时尚创意进行到底”的信仰，
以及“简约不简单”“少就是多”的人
生观。他也希望，人们透过展览，能
看到这座城市的艺术土壤。

本报讯（记者 施珊妹） 近日，“CARA LOVES
KARL”主题快闪店登陆上海老佛爷百货。该主题快
闪店将持续开展至11月21日。

8 日，KARL LAGERFELD 发布“CARA LOVES
KARL”联名胶囊系列，由品牌与知名演员、超模兼活
动家Cara Delevingne合作设计。

作为品牌迄今为止最具规模的合作，“CARA
LOVES KARL”联名胶囊系列在全球范围内，同步推
出一系列别出心裁的发布活动，重点呈现此次联名系
列的深厚意义，以进一步启迪整个KARL社群的时尚
灵感。此外，多家“CARA LOVES KARL”主题快闪店
陆续开设，分别亮相米兰（亚历山德罗·曼佐尼街）、洛
杉矶（格罗夫购物中心）和纽约（伍斯特街）等地。

该联名胶囊系列以可变换穿法的服饰单品为核心
款式，让消费者只需一件单品即可打造多种摩登造
型。在整个设计过程中，经典剪裁发挥了关键作用。
外套和标志性的白衬衫经重新构想，成为二合一单品，
或可拆卸细节、附加配饰，或具有双面穿着特性。

值得一提的是，该系列采用更加符合可持续发展
理念的高品质材料制成，使其对于环境的影响降至最
低。KARL LAGERFELD品牌设计总监Hun Kim说：

“Karl总说每个人都应该穿自己喜欢的服饰，并以自己
的方式进行混搭。‘CARA LOVES KARL’系列正是展
现了服装无须性别设定的理念。我们与Cara的合作
非常顺利和愉快，她分享了自己的故事和想法，我们则
从中得到了许多启迪。我们有着高度一致的愿景，即
对所有人而言，服饰都应建立其自信，给予地球尊重，
同时悦人眼目、予人光彩。”

CARA LOVES KARL
主题快闪店
登陆上海老佛爷百货

本报讯（记者 施珊妹）近日，九牧王人力资源中
心组织开展主题为“上下同欲 共赴征程”的管理团队
文化活动。近 150名九牧王管理人才凝心齐聚，共同
度过了充实、丰富且受益匪浅的两天一夜。

该活动基于九牧王领导力模型，旨在倡导积极的
行为、理念、价值观，进一步改善组织氛围，促进全员思
想及行为上达到高度统一。

活动中，管理团队成员分为六大军团，在趣味运
动嘉年华项目、戈德堡挑战等活动中，通过齐心协
作，展现出各自的创造力和领导力，以及团队的凝
聚力。

九牧王董事长林聪颖与管理团队畅谈活动意义，
他表示，“企业与人一样，没有希望，就去找寻新的希
望。困境并不可怕，躺平才可怕。”九牧王的战略变革
从不止于口号，需要价值链各环节取得真正突破，更需
要核心价值观和领导力的保驾护航。作为管理团队，
大家应该始终围绕核心并严格落地执行，才能保障公
司战略的进一步实现。

为了更好地响应公司战略，深化实现战略的落
地，由管理成员组成的六大军团基于领导力素质模
型，围绕相关议题，结合公司当下普遍存在的问题展
开研讨。大家从各业务领域的不同角度中，进一步
剖析和深挖典型事件背后的待改善点，通过共创输
出改善行动。

“从追求市场洞察、制定创新战略、激发承诺和
投入、善用内外部资源、支持人员发展，到推动结果
实现，希望所有管理者以活动为启发进行深刻思
考，以领导力模型为标准自我要求，不断反思、不断
提高管理能力和整体思维，不断提升自我驱动力，
推动业务与管理的变革。”林聪颖说。

九牧王开展
管理团队文化活动

在利郎文化创意园独栋圆楼里，有一个纯白的
多元化艺术空间，其位于中庭的软雕塑“向上的力”，
十分吸睛。微风吹拂，风铃“丁零零”作响，在灯光照
射下，童趣烂漫十足。

用笔墨点染，用色彩堆叠，王辰希以童真的视
野、绚丽的色彩，涂写了对事物独特的心灵感受，将
多彩生活映于纸上，展示了其天马行空的艺术思维
和审美感知。

“这幅《车》是我最喜欢的作品，是今年暑假画
的。有一天，我在抖音上看到了有人在画车，我就想
着把最喜欢的车画出来。那天吃完午饭，我便把纸
铺在地板上画。”王辰希指着画中的两处汗渍告诉记
者，在一气呵成的作画过程中，他还把汗水滴到了画
上。

发动机、齿轮、线路……王辰希的画中，几处细
节的处理引得观展者连连惊叹。“不敢相信这是 10
岁小孩画的。”“他画得真的很好，估计有专业学过
吧。”……晋江一中初二学生蔡奕霖因为学业的关
系，只能在美术课上作画。看到《车》时，她和同学发
出感慨：“作画者无论是在细节的处理还是整辆车的
空间结构上都把控得很好。通过参观画展，能够让
我在审美上有所提升。”

虽然从 4岁就开始画画，但王辰希并未专门学
过绘画。学过机器人编程、喜欢玩乐高的他，结合自
己平日的认知，将赛车的结构拼接起来。他亦充分
发挥想象，在45分钟里画了《空间站》。

策展者连宇告诉记者，此次画展主题为“看见·
光临”。看见什么，被谁看见，该主题开放性地揭示
了展览的愿景。“这些作品是绘画者看到的世界，也
来源于他们的生活、工作。他们用艺术的眼光看世
界，同时也希望能了解到参展者从中所看见的世
界。”

在艺术展览中，人们可以看到世界各个角落的
人们如何生活；可以看到同样题材，在不同时代与画
笔下，有怎样的呈现方式；可以看到艺术家在生命和
美学里永不止步的探索追寻；可以用自己的眼睛与
画家的心灵近距离交流……

比起上述，王俊宏更希望通过这次展览抛砖引
玉，打开利郎的“画匣子”，让更多人能看见美、看见
利郎、看见艺术、看见就在每个人身边的光。

而这亦如画展的主题。
“光临”即光的到来。所谓“光”，意味着希望和

自由，同时亦指灵光。灵光和灵韵是艺术的魅力所
在，同时，灵光的到来也回应了本雅明所作的《迎向
灵光消逝的年代》。与复制时代的绘画不同，这次作
品大多出自孩子稚嫩的笔触及其纯净的内心，而王
俊宏的作品与其交相辉映，他们彼此互文和互为注
脚。同时，“光临”也意味着对观众的友好，艺术家希
望观众能够进入他们的精神世界，并欢迎他们的到
来。

毕加索曾说，他用了一生的时间，
只为了能像孩童一样画画。

“孩子的天性，以及拙劣的、纯粹的
画法，是短暂的、难能可贵的珍宝，要保
护好。否则长大后，就都是各种硬式规
范和套路了。”身为设计师和利郎创意总
监的王俊宏比任何人都清楚珍视孩子的
创作自由的重要性。在这期间，他不干
涉、不干预，唯一做的就是提供足够多的
笔和纸，让孩子随心所欲地绘画。

回忆起小辰希第一次作画，王俊宏
觉得挺有意思。“他画画的时候就很自
信、很开心。那时候他才4岁，我们不需
要指手画脚。”王俊宏说，自己不敢教 4
岁的王辰希画画，他画得比自己好，“做
大人的别太聪明。”

王辰希一年级的时候，在生字本封
面上画了一个巴斯光年。王俊宏对他
说：“画得很好，以后别在这里画了，我
给你大张纸画，那样更痛快。”

热爱绘画的种子，开始在王辰希心
中生根发芽。而他的绘画天赋，也被王
俊宏用足够的空间，在一张张画纸、一
根根彩笔中，一点点勾勒、小心翼翼地
保存下来。

到了王辰希 6岁时，他所展现的天
赋更让王俊宏感到惊讶、震撼。“他的脑
子仿佛会扫描，能够记住所有看过的东
西，拿起笔便可以凭借记忆直接画，果
断且自信，这是我做不到的。”

王俊宏认为，画是王辰希最自信的
表达。“如果让他用一句话表达情感，他
可能 3天也憋不出来；但让他画一幅大
尺寸的机械内部结构，他 1个小时就能
画出来。”

竭力发现孩子的闪光点，这是王俊
宏作为父亲所坚持的。“我一直在挖掘
他的特色强项，他在画画上有过人之

处，他的作品让我感到惊叹。这次的展
览，是我作为父亲能为他做的、能展示
他发光点的事。”

而这一初衷，也深深地打动了连
宇。“坦白说，起初接这个策展工作时，
我是有担心的。但当我看到所有作品
后，我就被深深地触动了。这些从 4岁
到10岁的画作里，满满是一个父亲对孩
子的尊重。平心而论，包括我在内的很
多家长，常常会在生活中忽略孩子的闪
光点。如果没有这份留心，就不会有这
个画展，这是一个父亲的爱。”

这样的出发点，亦是王俊宏在执行
利郎少年美育计划所输出的理念。今
年 6月 14日，利郎集团携手上海真爱梦
想公益基金会举办少年美育计划进校
园公益活动，走进龙岩市上杭县南阳中
心小学，让“美”进入校园，走近乡村学
生的学习和生活。

“每个人生下来都是很厉害的，就应
该是不同的、百花齐放的。要找到自己的
天赋长板，做那件最擅长的事，并把它发
挥极致。”在王俊宏的理解中，美育不是看
学生能画得多好，而是能让他们找到自己
的发光点，以全新的方式看待自己。

美育是教育的刚需，是“五育并举”
（德智体美劳全面培养的教育体系）中
不可或缺的环节，也是感知生活、感知
自然，发展孩子的人格，培养其人文素
养和精神内涵的教育。深知其重要性，
利郎将于 2022年—2027年投入不低于
500万元的专项资金，在发挥企业内部
时尚、艺术、美学资源优势的基础上，整
合更多社会艺术及美育专家、院校资
源，帮助中国欠发达地区的儿童享受优
质的艺术教育，提高审美情趣、感知、艺
术表现能力，获得创意实践机会，面向
未来成长。

特殊展览
“另一种可能性”

三代传承
“生活高于艺术”

因材施教“发现身边的光”
本报讯（记者 施珊妹） 近日，泉州汇鑫小额

贷款股份有限公司发布 2022财年中报。公告显示，
1 月 1 日—6 月 30 日，该公司归属母公司净利润为
2265.38 万元，较上年同期下降 30.8%，基本每股收
益为 0.03元。

该公司的贷款业务主要由股本和银行借款提供
资金。期内，该公司的利息收入约 6860万元，同比增
加 2.6%；未偿还非不良贷款的平均结余约 7.49亿元，
同比增加7.1%，增加主要原因为公司加强贷款审批标
准，导致非不良贷款的增加；平均实际年利率为
15.9%，同比增长 1%，该增加主要由于报告期间所授
出新贷款的利率增加。

泉州汇鑫小额贷款股份有限公司是一家为中小
企业、微型企业及个人企业家提供贷款的公司。该
公司主要为客户提供两类贷款，包括循环贷款及定
期贷款，产品包括循环贷、联保贷、定向贷、过桥贷及
速贷通等。该公司以福建泉州为主要市场在国内经
营业务。

汇鑫小贷上半年
净利2265.38万元


