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本报讯（记者 柯国笠）昨日，
恒安集团旗下品牌心相印宣布，签
约国内顶级流量明星肖战为心相印
品牌代言人。这是恒安集团旗下品
牌近期在品牌年轻化方向上的又一
动作。

在宣布肖战为心相印品牌代言
人的同时，心相印品牌还发布了与
肖战同框的品牌合作短视频。同
时，在微博、抖音、腾讯、微信朋友圈
等多个平台投放开屏、闪屏联投广
告，积极为新代言人造势。在心相
印官方微博上，心相印发起品牌时
刻解锁好礼、H5游戏等营销活动，
并发起多个话题互动。

签约肖战的消息一经心相印
官方微博发布就引发热议。在该
条微博下，短短三个小时就有超过
20万次的转发点赞，展现出肖战作
为国内顶级流量明星的号召力。
作为国内当前最具话题度的年轻

代言人之一，肖战在X玖少年团出
道发布会上，以主唱担当的身份正
式出道，并通过古装仙侠剧《陈情
令》《诛仙 I》火速走红，受到众多年
轻观众的喜爱，也为其带来了可观
的代言合作。

这也是心相印品牌近年来在
签约顶级流量明星方面的大动
作。近几年，心相印品牌作为恒安
集团旗下重要的品牌和业务营收
组成部分，为该集团贡献了超过一
半的营收。

数据显示，今年上半年，恒安集
团整体营收上涨。其中，纸巾业务
收入大幅上升约 25.0%至约 58.4亿
元，占集团整体收入约 52.2%。而
心相印品牌中，高端产品“云感柔
肤”系列的销售比增80%，占整体纸
巾销售超过 10.0%，湿纸巾业务方
面，比增20.0%。

从生活用纸行业来看，心相印

牵手肖战也是品牌年轻化和迎合消
费者的动作之一。同为生活用纸品
牌，去年，维达就曾官宣品牌代言人
蔡徐坤。这也被认为是维达在品牌
年轻化方面的积极作为。

而从恒安集团层面上看，作为
国内拥有 30多年发展历程的生活
用品集团，恒安集团旗下多个品牌
也面临品牌年轻化的重要节点。近
期，恒安集团旗下七度空间品牌也
官宣签约年轻演员赵今麦。

对业内而言，恒安集团的革新
早已开始。恒安集团总裁许清流
上任一年以来，从管理、供应链等
内部环节入手，引入 SAP多个数字
化项目，提升内部效率。同时，在

“品牌升级”的集团新战略指引下，
今年，七度空间、安儿乐、心相印等
恒安集团旗下品牌的多个动作也
彰显了其在品牌年轻化、品牌升级
方面的布局。

品牌年轻化更进一步

心相印签约顶级流量明星肖战

本报讯（记者 柯雅雅）日前，晋江
市科技局联合灵源街道、新塘街道开展
了“百家企业进平台”泉州装备制造研究
所科技成果对接（灵源、新塘街道专场）
活动，来自灵源街道、新塘街道的多家机
械装备企业参加。

活动开始，泉州装备制造研究所相
关负责人介绍了智能机器人系统、智能测

控、工业大数据、感知精准导航等领域的
研究方向及相关技术成果。其后，晋江市
科技局相关负责人对晋江市科技创新奖
励扶持政策进行了解读。

在后续的对接活动中，参会的多家
企业与泉州装备制造研究所科研团队就
成衣瑕疵检测、螺栓冲压、鞋底成型等
多项技术难题展开了热烈讨论，并达成

初步合作意向。
晋江市科技局相关负责人表示，接

下来，晋江市科技局与各镇（街道）、经
济开发区、科技创新平台将常态化联
合举办科技成果对接会，充分挖掘在
晋科技创新平台的科技成果，推动科
技交流合作，着力促成一批科技成果
落地开花。

泉州装备制造研究所科技成果对接活动举行

本报讯（记者 蔡明宣）“这款吐司
有奶油夹心，吃起来奶味十足，丝滑爽
口。”“整体口感是软软糯糯，满嘴都是奶
香。”……近日，盼盼食品推出的蛋皮奶
心吐司受到消费者广泛好评，在东北市
场更是上市就脱销，短短数天销售超 66
万件。

与市面上其他吐司不同，盼盼蛋皮奶
心吐司在皮、夹心、工艺等方面均做了创
新。盼盼食品相关负责人介绍，该款产品
的黄金外皮由新鲜鸡蛋精制而成，中间的
奶心由优质奶粉熬制而成。企业通过特
殊工艺，把奶心注入特制的面包，再用黄
金外皮将面包包裹起来，从而完成“蛋皮
奶心吐司”的制作。

明星产品从来不是一蹴而就的。多
年来，盼盼食品持续深耕吐司赛道，在市
场端、供应链、生产等环节持续引领行业
发展。

“就行业发展而言，新消费群体站到
台前，烘焙消费需求多元化，消费选择更
多，这就催生了吐司烘焙的新消费潮，吐
司面包更是成了烘焙市场里的大单品。”
盼盼食品相关负责人表示，早在 20多年
前，盼盼食品便开始涉足烘焙领域，并提
前布局吐司市场，斥资入局中保吐司和
短保吐司，专注研发创新。历经七八年
的发展，盼盼食品已成功打造近 20款吐
司产品。

Euromonitor数据显示，2021年，我国

烘焙市场总规模达到2657亿元，近5年的
年复合增长率为9.34%，预计2025年我国
烘焙市场将达到3589亿元。历经几十年
发展，中国烘焙市场已经发展为仅次于美
国的全球第二大烘焙市场。

全球优质供应链体系的搭建让盼盼
食品在吐司创新方面拥有更多话语权。
据悉，原料方面，盼盼通过全球优质原材
料筛选体系进口新西兰优质奶粉，严选阳
光小麦和新鲜鸡蛋，从源头上确保蛋皮奶
心吐司的品质。生产工艺方面，盼盼建立

了 10万级无尘车间，配置了全球先进的
生产线，以高标准的成熟工艺进行加工生
产，以科技护航品质。

盼盼食品相关负责人表示，未来，
盼盼集团会将蛋皮奶心吐司的多重口
感传递给消费者，让大家看到吐司产品
的更多可能性。同时，集团将继续发力
休闲食品消费场景的产品开发，在新
鲜、好看、好吃、好玩、分享等理念的指
引下，为消费者继续提供美味的休闲零
食体验。

一上市便脱销

盼盼食品创新推出“蛋皮奶心吐司”

本报讯（记者 柯国笠）近日，安踏国际
一体化运营中心项目签约仪式在江苏省苏州
市举行，这一事件标志着安踏集团物流网络
战略布局再次迈出关键一步，将进一步提升
安踏集团消费者服务效率。

据悉，该项目总投资超过10亿元，将引入全
球领先的数字化技术和智能化设备，定位为国际
领先的集进口分拨、销售结算、数字化运营、智能
仓储、展示体验等多业务为一体的综合运营中
心。项目位于苏州工业园区独墅湖科教创新区
（东区），建筑面积约16万平方米，计划2023年
开工建设，2025年建成投用。

安踏方面表示，安踏（苏州）国际一体化
运营中心的建成将会推动集团重构业务流
程，实现品牌零售升级，提升消费者体验，全
面支持零售业务的快速发展，实现全渠道零
售物流模式的新突破，为安踏集团战略目标
提供强有力的支持，持续为消费者创造极致
的服务体验。

据了解，这是继位于福建晋江的安踏集
团FILA智能物流中心项目之后，安踏集团首
次在福建以外重资产投建的一体化运营中
心。

在安踏集团的布局中，安踏国际一体化运
营中心的落地，是安踏集团以消费者为导向的
数字化布局成效之一。目前，安踏集团物流已
形成“5+N”全国一张网战略布局，搭建5个一级
区域总仓+N个二级云仓的物流网络，是零售行
业自动化和智能化物流的标杆，将高效赋能集
团未来的高质量发展，为实现集团战略目标提
供强有力的保障。

开拓物流网络覆盖

安踏国际一体化运营中心落户苏州

上市公司圈

本报讯（记者 王云霏）昨日，百宏实业发布公
告，将进一步在越南投资7390万美元(约合人民币5.18
亿元)扩产聚酯瓶片产线。该投资包括购买20万平方
米的土地，建设1.4万平方米的新厂房，预计新增产能
为30万吨。

公告显示，2016年，百宏实业决定于越南投资兴
建聚酯工厂，越南的聚酯瓶片年产能为25万吨。

公告称，百宏实业预期聚酯瓶片生产业务的新制
造设施将自2023年6月起逐步投入商业生产。该集团
董事会认为，在越南发展新的聚酯瓶片生产设施将产
生良好的财务回报，主要原因是当地原辅材料的采购
和运输便利，邻近市场存在巨大的市场空间，以及聚酯
瓶片市场正在扩大。

本报讯（记者 施珊妹）昨日，九牧王股份有限公
司发布对外投资的进展公告。公告显示，9月20日，九
牧王股份有限公司全资子公司九牧王零售投资管理有
限公司收到Right Wand支付的本金 2000万美元及按
照协议约定年复利8%的预期收益519.42万美元，收益
折合人民币3608.33万元。（上述人民币金额，为按收到
款项当日人民币对美元中间价折算后的金额。）

公开资料显示，2019年4月1日，九牧王零售作为
有限合伙人与作为普通合伙人的 Sky Wonderland
Limited及相关担保方签署了《认购协议》，双方共同在
英属维尔京群岛登记注册一家有限合伙企业 Right
Wand。九牧王零售出资2000万美元，认购合伙企业A
类有限合伙人份额。

Right Wand的经营期限未定，《认购协议》约定的
合伙期限为3年，视乎实际情况，可大于三年。此次投
资中，九牧王零售可获得复利 8%/年的预期收益与特
定比例的超额收益，具体收益分配安排以《认购协议》
及双方签署的合伙协议的约定为准。

九牧王方面表示，九牧王零售本次对外投资收到
的价款超出投资成本的金额，确认为公司投资收益。
本次交易占公司最近一期经审计的归属上市公司股东
的净利润的18.54%。

本报讯（记者 曾小凤） 17至 18日，晋江市印
刷行业协会（以下简称“晋江印协”）召开六届十五
次会长办公会议暨参观考察安溪百强印刷企业系
列活动。

会上，晋江印协会长柯遵昶表示，晋江印协将会
更加凝心聚力、克服困难、奋力拼搏，进一步推动产
业高质量全面发展。

随后，与会人员走访了安溪百强印刷企业福建
泰兴特纸有限公司等企业。所参访企业负责人分别
介绍了企业的发展历程和业务情况，并就未来行业
发展趋势及业务创新转型等话题与大家进行深入交
流和探讨。

除了考察学习安溪县百强印刷企业，参观八马
茶业信记号普洱茶智能仓等智慧工厂，晋江印协一
行人还参观了红色革命基地，探寻红色文化，追溯革
命之源。大家纷纷表示，将在今后的工作中，踏实做
好本职工作，不忘初心，为晋江印刷业全面健康发展
奉献新的力量。

本报讯（记者 曾小凤）金秋时节，为迎接印
染生产旺季，华宇商学院二级学院印染事业部开
展“厉兵秣马战金秋，团队荣誉我先行”系列培
训。培训涵盖经营管理理论、精益生产实操、标准
化作业等课程，意在全方位、多维度地培养一批优
质管理干部。

19日，该系列培训拉开序幕。华宇商学院执行
院长冯强分析了当前行业形式与华宇现有人才梯
队，对华宇商学院未来发展规划做出了解读，明确华
宇未来人才发展的核心理念。

“希望通过此次系列培训，做好生产旺季前的备
战工作，全面提高管理人员的积极性和荣誉感。”华
宇印染事业部副总裁张述义表示，企业只有持续修
炼内功、提升专注力、练好本领、做好产品，才能在逆
境中求生存、促发展。

本报讯（记者 施珊妹） 18日，首届WWD时尚
元宇宙高峰论坛亮相 2022 世界设计之都大会
(WDCC)。

以“设计无界，相融共生”为主题，WDCC 2022
聚焦工业设计、建筑设计、时尚设计、服务设计、数字
设计等，特设元宇宙分会场。以“未来设计，设计未
来——撬动万亿产值的设计力量”为主题，此次高峰
论坛汇聚众多领域嘉宾，分享他们对元宇宙这一新
兴赛道与时尚产业关系的看法。

论坛上，欧莱雅中国消费者中心项目负责人蓝
挺元就元宇宙在全球范围所引发的时尚消费新趋
势，发表了《元宇宙在中国美妆的趋势洞察》主题
演讲。蓝挺元从生活、社交、商业等方面的多维变
化出发，分析元宇宙如何改变品牌和消费者关系，
强调在此背景下亟需重新思考品牌策略，以及发
生在产品端、营销端、社群端、线下体验等不同场
景的颠覆性变化。据蓝挺元预判，元宇宙概念在
今年呈现出泛娱乐化趋势，并在 2025年乃至未来
的 5年到 10年间，以体验为核心，在NFTs（非同质
化代币）、虚拟化身、虚拟偶像、社区社群、无缝体验
五大领域爆发新的机会点。

劲霸男装CEO兼创意总监洪伯明从时装行业
的视角，探讨以元宇宙为代表的新技术为服装这类
传统行业带来的革新，分享了其对劲霸的思考和实
践的影响。同时，他还与大家分享了劲霸刚发布的
自有 IP“劲H&霸H”和虚拟时空家园“劲象空间”，以
实际案例解读如何以一种艺术化、潮流化、IP的形
式丰富品牌故事的内涵，增添人文温度。他强调，中
国文化博大精深且意蕴深刻，元宇宙沉浸式体验感
将为中国文化的意向表达提供具象立体、丰富多元
的想象空间。

凌迪科技 Style3D的创始人兼CEO刘郴分享了
其在市场前沿的经验和研判。这两年，该企业积极
招揽全球人才，引入世界级图形学专家，在仿真效率
和效果上不断提升。Style3D以科技解构时尚，以自
主仿真引擎的底层技术服务、产业链级工业软件和
3D设计一体化协同平台，为时尚企业和设计师拥抱
元宇宙提供了重要的技术支持。

活动最后，针对虚拟与实体交融对时尚品牌
带来的全新挑战，艾德韦宣集团董事会联席主席
兼集团行政总裁刘锦耀分享了一个创新案例，即
本届WDCC开幕呈现的以“虚实共生 海上花开”
为主题的线下真人模特与元宇宙虚拟模特的同屏
走秀。他在现场发布了一组数据，即 2030年，全
球时尚和奢侈品行业 web3.0收入预计将达 500亿
美元，8 年内奢侈品集团的潜在市场将扩大约
10%以 上 ，推 动 该 行 业 的 息 税 前 利 润 增 长 约
25%。而在中国，数字藏品 2026 年规模预计在
298亿元左右。这组数据也给行业释放了积极的
信号。

百宏实业拟投资5.18亿元
发展越南聚酯瓶片业务

九牧王零售获
3608.33万元投资收益

首届WWD时尚元宇宙高峰论坛
亮相WDCC2022

洪伯明：以IP形式
丰富品牌内涵

华宇商学院
开展“战金秋”系列培训

晋江印协
组织异地考察活动

泉州装备制造研究所研究人员正在操作设备。（资料图）


