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本报讯（记者 蔡明宣）近日，
泉州市商务局与香港贸发局携手，在
贸发局旗下 B2B平台“贸发网采购”
首页设置“泉州优品·香港线上展览”
专区，晋江企业组团参展。

据 了 解 ，贸 发 网 采 购 平 台
（Sourcing.hktdc.com）是香港贸发局
建立的线上商贸平台，汇聚超过 13
万名优质供应商及超过 200万名登
记买家。其中，包括每年到港参加
香港贸发局展览会的优质供应商及
买家。受疫情影响，全球线下展会
大面积取消，线上展示及交易成为

更加主流的国际贸易方式。在贸发
网采购平台，买家可全年持续进行
采购。

据悉，首批入驻专区的晋江企业
主要涉及鞋服、卫生用品、机械设备
等优势产业领域。在该平台首页点
击进入专区，买家可以快速了解泉州
市情、产业集群、投资环境、人才港湾
政策，以及外向型经济发展等情况，
进而找到自己想要采购的商品、意向
合作的企业。

晋江市商务局相关负责人介绍，
“泉州优品·香港线上展览”专区上线

该平台首页，可以让全球采购商更容
易发现“泉州好货”，并在一定程度上
增加泉州商家的曝光度。

福建省晋江市三力机车有限公
司是此次参加线上展销的企业之
一。该公司生产的割草机主要销售
至欧洲、澳大利亚、南美、北美等地，
受疫情影响，今年初以来，公司开始
加强线上采购和社交媒体营销。

“真没有想到，通过线上展会也
可以这么快接到订单。”三力机车业
务经理陈晓芳介绍，贸发网采购平台
操作简单，公司可以通过平台的即时

通信软件及时与客户进行沟通、了解
客户需求。此次，通过线上交流，公
司与一名希腊买家成功达成合作，签
订了总价值约 117万元人民币的订
单。“后续我们也会努力做好客户服
务，力争赢得更多的客户订单。”

记者通过走访参展企业发现，
疫情下，外贸企业外出参展受阻，为
了能够有效拓展海外客户，不少企
业积极开拓线上业务，参加各种形
式的线上展会或直播，并通过视频
会议等方式，及时与客户进行沟通，
为企业赢得订单。

今年初以来，晋江不断加大外贸
企业开拓国际市场的支持力度。比
如，组织企业抱团参加福建外贸云展
会（RCEP 专场）等各种线上线下展
会；组织企业对接 Amazon、Tiktok、
1688等知名跨境平台开展线上业务
培训、产销对接活动；支持中小微企
业以“境内线上对口谈、境外线下商
品展”等方式参加境外展会；积极帮
扶泳装、内衣、伞具等企业拓展直播
业务，助力外贸转型和内外贸一体化
发展，进一步帮助外贸企业抓订单、
拓市场。

助力晋江企业线上拓展国际市场

“泉州优品·香港线上展览”启动

本报讯（记者 柯国笠）近日，香港投资者关系大
奖公布获选名单，安踏体育用品有限公司（以下简称

“安踏集团”）获得该大奖7个奖项。
其中，安踏集团再获“最佳投资者关系公司”称

号。安踏集团董事局主席兼首席执行官丁世忠获“最
佳投资者关系（主席/行政总裁）”奖项；安踏集团执行
董事兼首席财务官赖世贤获“最佳投资者关系（财务总
监）”奖项；安踏集团ESG及投资者关系高级总监黄萃
琪获“最佳投资者关系专员”奖项。安踏集团投资者关
系团队更连续第四年夺得“最佳投资者团队”奖项。此
外，今年安踏集团还同时囊括“最佳ESG（企业管治）”
及“最佳年报”奖项。

据悉，投资者关系大奖由香港投资者关系协会主
办，今年已连续举办八年。投资者关系大奖旨在表扬
每年于投资者关系方面表现出众及奉行最佳守则的香
港上市公司及投资者关系专才。奖项得奖者先由公众
提名，再由买方及卖方投资者组成的合资格投票人士
以网上投票方式选出，该奖项受到投资者关系界的广
泛认同。

安踏方面表示，很高兴获得香港投资者关系大奖
多项殊荣，这充分反映出资本市场及业界对安踏方面
的认可与肯定。展望将来，安踏集团将一如既往地坚
持做好投资者关系工作，与投资界有效沟通，使资本市
场更加深入理解安踏集团的业务模式和战略部署。

香港投资者关系大奖公布
安踏囊括七个奖项

本报讯（记者 蔡明宣）调处方、移液、理论培训、
理论考试、色棋考试……近日，晋江市 2022年染整行
业职业技能竞赛在福建省向兴纺织科技有限公司如火
如荼地展开，来自全市20家企业选送的47名选手上演
激烈角逐。

最终，晋江富联漂染印花工业有限公司金悬荣获
大赛一等奖；通亿（泉州）轻工有限公司郑飞强、福建信
泰印染有限公司曾夏兰获得二等奖；福建凤竹纺织科
技股份有限公司刘顺凯、晋江市鸿瀚纺织科技有限公
司朱亮、晋江市维盛织造漂染有限公司马雪莲获得三
等奖。

值得一提的是，获得本次竞赛一等奖的选手，同时
获得由晋江市总工会颁发的“晋江市五一劳动奖章”；
获得一、二等奖的选手，由晋江市人才资源和社会保障
局授予“晋江市技术能手”称号；获得竞赛项目 1~6名
的选手，由福建省纺织行业协会授予“福建省印染行业
配色小样操作技能能手”称号。

作为晋江纺织服装和制鞋业2个超千亿产值产业
集群的配套，染整行业是其不可或缺的重要环节之一，
是体现产品经济价值及提高附加价值的重要因素，扮
演着优势产业链“竞争优势”的重要角色。

“近年来，晋江跟全国经济较发达的地区同样存在
着用工荒的困难，企业结构性缺工，面临熟练工人和技
术工人不足的问题。高技能型人才越来越受到社会的
重视，需求量日益增大。”晋江市工信局二级主任科员
苟佳告诉记者，鉴于此，此次技能竞赛在前两届竞赛的
经验基础上，广泛吸取业界同人的意见建议。其中，针
对配色小样项目，细分为理论知识和技能操作两部分，
力促行业加快培养和选拔更多的技能型熟练工人。“同
时，我们将依托协会和专业院校开展专业职称培训和
评选，不断壮大我市技能型人才队伍建设。”

“2017年学院开设了纺织工程专业，迄今已有近
40名毕业生，他们大部分均在泉州的纺织印染企业从
事相关工作。”泉州市师范学院纺织与服装学院副院长
徐海燕表示，“这是学院第三次承办该项赛事。未来，
我们会加强与行业的交流，希望通过校企办班，充分发
挥各自优势，互学互补，带动人才培养。”

福建省纺织行业协会秘书长林磊表示，印染是面
辅料行业的核心生产环节，是实现纺织品高功能、高价
值、绿色可持续发展的关键环节。建设一支高素质的
印染行业专业技术人才队伍是实现晋江产业高质量发
展的重要的人才保证。

晋江市染整行业协会相关负责人表示，此次比赛
主要聚焦在配色小样项目。未来，行业协会还将举办
更多的培训和活动，并把竞赛范围扩大到后整理方面，
促进行业协同发展。

晋江举行
染整行业职业技能竞赛

本报讯（记者 曾小凤）近日，记者从泉州联合纸
业有限公司（以下简称“联合纸业”）获悉，该公司旗下
品牌“优妮舒”牵手动画 IP“瑞奇宝宝”，以全新的形象
进一步深耕线下渠道。

“自去年 3月份以来，公司就不再生产低端的产
品，把全部的精力花费在中高端产品的经营上。”该公
司副总经理汤代凤表示，卫品的竞争异常激烈，消费者
对产品的要求越来越高，有品质保证的产品才能在市
场中长久立足。此次形象的升级，是公司实现弯道超
车的重要一步。

“优妮舒”通过与知名 IP合作进行品牌升级的同
时，在包装设计上也更加大胆，更加迎合年轻消费者的
审美。该品牌围绕“瑞奇宝宝”这一 IP进行了多套产
品设计，比如冒险与奇遇、化生魔法师等。

此外，联合纸业在产品开发上也有了明显提升。
据介绍，该公司通过对设备进行改造，实现产品的质量
提升。比如，对拉拉裤的腰身部位着重进行设计，采用
热风无纺布，打造“泡泡腰围”，使其触感更加柔软蓬
松，带给宝宝更舒适的穿着体验，呵护宝宝娇嫩的肌
肤。

“这一系列产品已于8月份上市，并在国内20多个
城市的母婴店售卖，获得了良好的反响。”汤代凤告诉
记者，与 IP“瑞奇宝宝”相关的另一系列产品正在开发
中。该系列产品同样定位中高端市场，届时将嫁接网
红资源，进行线上直播推广。

联合纸业牵手“瑞奇宝宝”
推出中高端系列产品

“致敬冬奥”主题秀
亮相北京时装周

本报讯（记者 施珊妹）日前，劲霸男装
2022茄克品类专场秀在北京举行。大秀首次以
主牌劲霸男装、高端系列 KB HONG、MINI
HONG进行全品类呈现。

今年劲霸男装升级设计丰富度，以新色彩、
新廓形、新材质、新风格等“四新”产品，满足中国
男性在商务休闲等多元场景下，年轻态、时尚感、
艺术人文化、具精神内涵的新时代着装需求。

因时而衣，今年大秀劲霸男装首呈四季意
象全品类茄克，满足国人多元场景着装需求。
春为生，夏为盛，秋为收，冬为蓄。78套秀款
以劲霸男装为主体，辅以旗下高端系列 KB
HONG及童版秀款MINI HONG，讲述“因时而
衣”的东方四季着装美学。

秀款以中国色暗合四季变化，在四时中铺
陈应季的考究面料及品牌原创花型。遵循季节
演变规律——冬季硬朗廓形与线条肌理的刚柔
平衡，春季精纺质感与生机色彩的雅致活力，夏
季轻盈材质与盛放花卉的浪漫中性，秋季金丝提
花与KB基因花型寓意着丰收和沉淀。而高端
系列KB HONG，东方意韵与意式优雅交融，体
现东方文化中“融”的理念；童版秀款 MINI
HONG，在成人秀款基础上，加入了活泼的暖橘
色线条与图案点缀。

全品类茄克
首次呈现

本报讯 （记者 施珊妹 董严
军）利用工业机器人，在自动化流水
线上实现包装与入库的自动化，大大
减少用人数量——这是近日哈智机
器人科技有限公司为晋江一知名食
品企业量身定制的个性化方案。

“这家食品企业用工成本很高，
一个工厂 300多人，仅后道包装就有
180人。这种情况带来的影响，在其
订单骤增的背景下显得格外突出。”
哈智机器人董事长陆廷栋告诉记者，
疫情下，该企业订单量逆势增长，但
却苦于招不到工人。于是，该企业便
想借用工业机器人帮忙解决。

在陆廷栋的定制方案中，小（中）
袋包装、封口、在最外层包装上印日
期等工序都可以通过工业机器人解
决。而包装完毕的产品离开自动化

流水线后，需要入箱、入库时，则可以
通过 AGV 小车+立库的方式来完
成。整个流程，可以实现无缝自动化
衔接。

“鉴于传统制造业招工难、招工
贵问题，我们结合制造业的痛点，在
AGV小车+立库、自动化流水线定制
等方面做足创新文章。这样一来，不
仅可以为企业减少人工成本，还可以
提高企业的生产效率，解决堵点、难
点问题。”陆廷栋说。

在哈智，机器人不仅在工业方面
起着重要的作用，在商业方面也有不
俗表现。

测温、送货、消杀、量血压、测心
率……品类丰富的商用机器人，无
不彰显人工智能技术的可能性。“很
多我们不愿意去做的事情，都可以

通过机器人来完成。而且机器人在
不少领域有着独特的优势。”陆廷栋
举例，如幼儿园每天开园时需要采
集小朋友的个人健康信息，更具趣
味性的机器人可以让小朋友减少抗
拒情绪，并实现向家长的实时反馈
信息。此外，机器人在一些高空清
洁等高危工作中，也有着重要的替
代作用。

机电一体化专业出身的陆廷栋
深知，人工智能一定是未来的方向。
近几年来，他将制鞋行业的制造技术
与新技术结合，希望探索更多可能
性。同时，沿着自动化、智能化方向
发展，与深圳电子信息公司、华中科
技大学合作，不断探索与外界合作的
更多空间。“不走联合道路，仅靠单打
独斗是行不通的。”陆廷栋说。

工业用+商用

哈智机器人定制个性化需求

本报讯（记者 柯国笠） 17
日，在 2022 年北京时装周舞台
上，安踏以“致敬冬奥”为主题呈
现了一场冬奥科技大秀。

据悉，本届北京时装周以“潮
向未来”为主题，意在传递“共创
未来”的北京冬奥精神。作为北
京冬奥会官方合作伙伴，安踏在
本届北京时装周上，不仅集中展
示了北京冬奥领奖服、比赛服等
专业装备，还首次展示了新一季
的安踏炽热科技系列产品，重现
激动人心的金牌时刻，带领公众
重温冬奥的美好记忆。

在致敬冬奥的同时，安踏还
通过充满想象的创意穿搭，向外
界传递出打破运动和生活界限的
设计理念。

走秀以一段灵动的现代舞
蹈作为开场。安踏以短道速滑
为灵感，生动演绎了赛场与生活
的灵活多变。随后，以 2022 北
京冬奥会中国红为灵感的中国
冰雪系列率先登场，不对称、叠
穿、拼接等创意搭配方式，将冬
季保暖服饰与户外机能风格相
融合。值得一提的是，安踏携手
清华大学举办的全球运动装备
创新设计大赛，其获奖作品也在
大秀中惊艳亮相。

据了解，在北京冬奥会期
间，安踏为 15个大赛项的 12支
中国国家队提供比赛装备，助力
中国体育代表团取得佳绩。此
外，连续 7届奥运会为中国代表
团打造领奖装备，累计为 28 支
中国国家队提供比赛训练及生
活装备。安踏已然成为支持中
国国家队比赛装备最多的运动
品牌。

值得注意的是，本次大秀同
时开启了线上直播，观众可以在
线上观看走秀的同时，实时下单
购买自己心仪的走秀同款服装，
实现真正的即秀即买。

记者了解到，安踏还将在“双
11”电商大促期间打造冰雪热训
营等一系列冰雪主题活动，为消
费者带来别样的冰雪运动产品购
买体验。

安踏

劲霸男装


