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践行者亦是宣传者

直播间中，周少雄表示，随着工
业化进程的深入，可持续性发展成
为大家非常关注的热点。而作为以
动物为标志的企业，七匹狼很早之
前就捕捉到了这一点，并持续探索
怎样利用环保性材料帮助企业实现
节能提效。

这几年来，七匹狼一方面与更
多组织合作，通过对服装碳足迹的
研究，探索产品研发过程的可循、节
能减排。同时，回收矿泉水瓶再利
用，将其做成可降解的服装，并在生
产制造端，与上下游共同探索，做环
保性企业。

另一方面，随着快时尚的流
行，人们对服装需求的增加，也在
一定程度上对环境造成压力。因
此，七匹狼认为，实际上产品还要
在品质上下工夫、在经典上下工
夫。“男装品牌更注重的是品质和
对环境的友好性。我们把七匹狼
打造成负责任的企业，我们品牌
的态度就是做有态度的品牌。我
们希望通过不同的方式传递与环
境共存共荣的文化，让人们共同
参与到环境保护中来。”

除了参加活动，七匹狼也在
助力议题的热度延续。比如，在
产品企划的环节与艺术家合作，
对保护动物的图案进行设计，将
时尚理念融入设计，让品牌成为
可持续时尚践行者的同时，也当
好宣传者。

此外，七匹狼还与云南绿色环
境发展基金会达成战略合作，成立

“七匹狼守护者联盟”专项基金。该
战略以“万物共生，共爱共护”为愿
景，致力于通过对珍稀野生动物的
保护，助力保护生物多样性。七匹
狼表示，希望通过服装这一具体载
体与消费者进行互动，邀请消费者
共同参与，让理念更深入人心。

环保，已经成为七匹狼可持续、
坚持打造核心竞争力的主题。在七
匹狼看来，服装是消费品，从中考虑
地球村的可持续发展，推动消费者
成为更健康、有序、有格调、有品位
的人，是其价值主张。

“良好的品质，不仅仅是简单的
快时尚。这些年，很多品牌只是通
过价格促销，让消费者买到便宜的
产品。这当然是件好事，但未来更
重要的是，让消费者能够买到有时
尚态度、有社会表达、有观念的产
品，这也是七匹狼转型过程中依然
所坚持呈现的。”周少雄说。

疫情带来挑战和收获
三年疫情，许多品牌面临诸多

挑战，但周少雄却有不一样的体会。
“疫情确实影响很大，企业也在

调整经营管理思路，不断想创新方
法。现在大家更加重视线上的技术，
从办公到销售等，方方面面都要借助
线上辅助功能，从而减少疫情带来的
影响。”周少雄坦言，疫情的不确定性
加强，人们的线下活动减少，商场的
人流量成为不可控的因素，但这也让

七匹狼想得更明白——做自己更有
竞争力的事情。

“疫情期间，虽然不确定性很
多，但我们可以做更多确定性的事
情。比如，提高人才素质、做得更精
细化、让管理更有效率，用确定性抵
抗不确定性。”周少雄说，面对疫情
的影响，七匹狼从中仍有收获。

疫情给七匹狼带来了锻炼。七
匹狼的销售人员在互联网的工作习
惯中，网上应对能力得到了很大的强
化。同时，七匹狼通过互联网改造商
业模式和公司形态。这几年，七匹狼
加强了线上技术的研发，通过线上互
动，加强办公效率；利用直播、小程序
平台，进一步做品牌推广。

周少雄表示，疫情使得大家对
新技术应用的研发加快，未来触达
方式及产品展示的方法将增多。“从
过去纯粹的终端呈现，到如今关注
品牌产品内容的打造，要求我们创
意更强、与消费者沟通能力更强、应
变能力更强。”

“虽然受到一些影响，但我们很
庆幸，这几年中没有裁过员，营收也
没有大幅下滑，整体运行比较扎
实。”周少雄说，这也让七匹狼稳健
经营的理念得到充分展示。“同时，
我们也利用疫情带来的不确定性，
进一步夯实内功，加强内部培训、核
心竞争力的洞察和打造，做一些减
法，更加聚焦，让战略回到产品上、
聚焦到茄克上。”

“男人不止一面，品格始终如
一。”这句口号的后半句，其实便是

回归聚焦品质这一最核
心的基础。

七匹狼一直在探索
年轻化。周少雄认为，年
轻人在服装的选择上，也会
喜欢有品质感、表达时尚的产
品。“七匹狼不仅仅是爸爸的衣
服，何况爸爸也可以是年轻、有品
位、有审美、有深度、有文化态度的爸
爸，这是七匹狼所要做的应对核心变
化的本质。因此，我们更坚定要夯实
基础、管理、科技、时尚设计与创意。”

接班人不一定要亲属
比起疫情带来的困扰，组织怎

么适应未来的发展，是周少雄较为
头疼的问题。

创业30多年，周少雄坦言，正面
临年轻人如何接班的问题。对此，
周少雄目前考虑更多的是战略与组
织的匹配。“企业发展到一定的程
度，在一定阶段得到了大家的认可，
但如何可持续性地让更多年轻人认
同七匹狼、怎么保鲜、怎么把时尚的
表达永远做好？除了品牌要与时俱
进，要有新的主题、新的表现方式，
有自己一以贯之的DNA，还要有许
多新的年轻人加入，培养更多的人
才。同时，要从过去的一个人驱动
转变为组织驱动，让企业形成一种
文化，让组织可迭代。”

他认为，要关心可持续性发
展。这种可持续性要求企业要有社
会可持续竞争力，有良好的文化和
组织。人才不断迭代，良好的组织

机制才能有好的迭代。
周少雄主动提及了接班的问

题。“很多人会觉得七匹狼是家族企
业，其实是否一定要传承给自己的
亲属做接班人，这可能是我们需要
思考的问题。我觉得企业要可持续
性发展，不一定要是家族的。它可
以是家族治理，也可以是股东拥有，
但一定要吸引优秀的人才参与。”

鉴于此，这几年七匹狼把自己的
使命，从品牌公司调整为时尚集团公
司。品牌只是集团的一部分。周少雄
表示，要做有态度的品牌，不仅仅是跟
随潮流，而是有自己的价值主张。让
中国时尚引领世界时尚正是七匹狼的
向往。七匹狼将致力于打造有品质的
时尚生活，以及可持续性的品牌，为人
们构建有品质的美好场景。这也正是
中国品牌有前景的方向。

“因此，我们希望让更多对时尚
产业有兴趣的人才在我们的平台
上，发挥他们的才干，与我们共同成
就，打造多品牌的时尚集团。”周少
雄说。

周少雄：经典时尚，让时尚更可持续
产业会客厅

本报记者 施珊妹

本报讯 （记者 施珊妹） 近
日，由劲霸男装打造的“茄克·天地
间”沉浸式数字艺术展里人潮涌
动。据悉，此次艺术展劲霸男装特
邀曾参与 2022年北京冬奥会开幕
式视觉创意环节的艺术家曹雨西，
视觉艺术家兼创意技术工作者郭
锐文，新媒体艺术家、神经元视觉
团队创始人 In_K共同打造，借由
新媒体包裹的空间，与时装装置结
合，构造出一个包罗万象、人与自
然和合共生的场域，展现品牌的创
新活力。

时尚映射时代，是人类文化
的视觉表现形式之一。在“高端
新国货”战略，以及“劲三代”劲

霸男装 CEO 兼创意总监洪伯明
的总体设计构想下，4 日至 12
日，劲霸男装于北京，在 SS23 中
国国际时装周期间，铺陈“茄克·
天地间”，首度呈现四季意象的
全品类茄克秀款。同时，融合沉
浸式数字艺术展、生活方式新零
售空间、行业主题论坛、品牌自
有 IP首发等多元形态，从艺术人
文美学、产品焕新设计、新消费
场域探索、行业可持续发展、未
来消费者情感链接等多层次、多
维度呈现劲霸男装在“高端新国
货”战略下，对东方美学的哲思
与发展的思考。

劲霸男装通过让时尚与数

字艺术对话的先锋形式，创新构
建 了 消 费 者 沟 通 形 态 的 试 验
场。在数字媒体技术的加持下，
突破时间与空间的维度，让秀与
艺术展相生相成、彼此“伴生”。
从空间维度上看，其既是劲霸男
装品牌 2022 茄克品类专场秀的
秀场，亦是品牌于中国国际时装
周期间的沉浸式数字艺术展。

在劲霸男装方面看来，沉浸式
数字艺术的魅力源自其强大的交
互创造属性。展品既是创作者内
在思考的具象表达，亦是品牌与受
众的交互触点；既依托高端的技术
支持，又兼顾视觉冲击，让人感同
身受。

劲霸男装打造“茄克·天地间”
沉浸式数字艺术展

本报讯 （记者 柯雅雅）
近日，鸿星尔克——中国国际
时装周星创秀在中华世纪坛举
行。大秀以“星创·中国鸿”为
主题，红星、汉字等中国元素穿
插其中，闪耀全场。

据悉，此次星创秀通过“鸿
星破晓”“鸿雁传书”“惊鸿而
出”和“鸿耀中国”四大篇章表
达国货品牌对中国传统文化的
挖掘、传承和创新。同时，该秀
以星星元素为承接载体，通过
设计与科技双重“加码”，传递
文化自信，演绎“中国鸿”。

鸿星尔克大秀在传承文化之
美时，也不忘运动服饰的功能性。
其在服装上运用了立型科技、防护
科技、暖绒科技等领先科技，不仅
将产品的时尚外观与科技赋能完
美结合，也彰显品牌力。

“源”系列服饰拉开了“鸿星
破晓”的序幕。鸿星尔克共创大
师计文波将中华传统文化元素
与时尚运动情景相结合，在图
案、元素、色彩、版型方面赋予了
运动服饰更多文化底蕴与潮流
时尚属性。“鸿雁传书”系列产品
颜色灵感来源于中国青绿山水
画，并将“鸿星尔克”文字重新解
构，进行美学重组，将品牌符号
与国之瑰宝进行融合；“惊鸿而
出”系列服饰围绕“01”“TO BE
No.1”进行设计，采用运动感与
视觉冲击感的金属色、荧光色
等，打造数字未来感产品；“鸿耀
中国”系列服饰则以红星与中国
红为设计灵感，“红星”与“鸿星”
谐音，寓意回归本心的家国情
怀。

值得一提的是，鸿星尔克还
联合中国服装设计师协会、中国
国际时装周组委会发起了“鸿星
尔克青年共创设计大赛”，并将决
赛舞台设在中华世纪坛。据悉，
此次共有31名入围选手在“星芒
秀”上展示了自己的设计。同时，
大秀还当场宣布了1名金奖、2名
银奖、3名铜奖，以及 5名网络人
气奖获得者。

鸿星尔克董事长吴荣照表
示，鸿星尔克始终坚持以用户为
中心，始终关注中国年轻一代的
成长，倾听他们的声音，为他们
提供梦想的舞台与机会。“这场
大秀，是我们携手中国千禧一代
设计力量登上时装周的舞台，也
是我们挖掘更多青年设计人才
的舞台。所以，这不仅是一场品
牌的发布秀，也是青年共创设计
力量的展现。”

鸿星尔克
演绎“中国鸿”

本报讯（记者 王云霏）近日，宝龙地产发布
2022年8月销售简报。

据公告显示，该集团8月的合约销售额（连同
共同控制实体及联营公司的合约销售额）及合约
销售面积分别约为 27.09亿元（人民币，下同）及
184523平方米。

该集团2022年前八个月的合约销售总额（连
同共同控制实体及联营公司的合约销售额）及合
约销售总面积分别约为291.59亿元及1939933平
方米。

宝龙地产
前八月合约销售总额
291.59亿元

本报讯（记者 王云霏）近日，为表达对在港
晋江乡亲的关爱，传递节日的祝福，香港晋江社团
总会在北角会所派发中秋福袋。

香港晋江社团总会主席苏清栋代表总会向广
大乡亲致以节日的问候和祝福。他表示，香港晋
江社团总会自成立以来，在“同心同德 守望相助”
宗旨的引领下，积极开展会务活动、纳取新会员、
团结更多乡亲，不断壮大和推动会务的发展，为香
港的繁荣稳定做贡献。希望广大乡亲继续秉承爱
国爱港的优良传统，为“一国两制”和闽港交流合
作做出新的贡献。

本报讯（记者 王云霏）近日，新加坡晋江会
馆举办三代同堂庆中秋活动。据悉，这是新加坡
晋江会馆重要的传统节庆活动。三代同堂，品茗
赏月，既凝聚乡情，又可以将中华民族的传统文化
代代相传。

活动当天，新加坡晋江会馆推出“祖籍卡”，供
会员子女或孙子女（18岁以下）申请，以便年轻一
代认识祖籍和祖辈，追本溯源。日后，会员子女、孙
子女可凭祖籍卡在参加会馆活动时领取小礼物。

活动当天，除了准备丰盛的自助餐、月饼等食
品外，新加坡晋江会馆还为老中青三代会员准备
了精彩的舞台节目，有魔术、歌舞表演、旗袍走秀
等。同时，会馆还特别为参与的孩子们准备了电
子灯笼、玩具、冰淇淋、棉花糖、爆米花、气球等，以
及老少皆宜的博饼游戏与猜灯谜活动。

新加坡晋江会馆会长张振铭表示，看到乡亲和
孩子们露出开心的笑容，满载而归，感觉非常温馨。

团圆欢聚 追本溯源
新加坡晋江会馆
三代同堂庆中秋

香港晋江社团总会
举办派福袋活动

本报讯（记者 王云霏）近日，中国建筑材料
联合会正式发布了《建材产品使用说明书通用要
求》《建材产品追溯追 溯体系通用要求》两项基础
通用标准。这两项团体标准的发布，填补了国内
行业空白，为建材各产业全面构建建材产品追溯
体系和产品使用说明书制度奠定了重要的工作基
础，也标志着建材行业质量提升工作进入一个崭
新的阶段。

记者了解到，中国建筑材料联合会从2020年
提出建立建材产品追溯体系和建材产品使用说明
书机制，并开展了相关标准研制，得到了政府部门
的支持。7月 19日，国家标委会正式批复下达了
《建筑材料产品追溯体系通用要求》（计划号
20220759-T-609）国家标准计划。

建立建材产品追溯体系和建材产品使用说明
书工作机制是提升供给体系适配性、提高供给适
应引领创造新需求能力、推动生产模式和产业组
织创新的路径之一，也是有利于提高产品品质和
应用效果、促进行业高质量发展、推动制造强国和
质量强国建设的有效手段，其本质是传递信任的
过程，完善的追溯体系和完整详实的说明书内容
能够客观地反映产品质量，解决市场信息不对称
的问题，也有助于用户明白选购建材产品，正确使
用建材产品。

建材行业
两项基础通用标准发布

近日，由中国纺织工业联合会社会责任办公室、中国服装协会、中国国际服装服饰博览会
CHIC共同发起的中国第二届《可持续时尚践行者名录》启动。

当前，可持续发展理念已经成为全球共识，也是整个时尚产业的关注焦点。此次，CHIC直播
间邀请了福建七匹狼实业股份有限公司董事长周少雄，探讨广大服装企业、品牌如何更好地践行
可持续发展理念，为时尚产业赋能。

周少雄


