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本报讯（记者 施珊妹） 12日
晚，中国国际时装周25周年庆暨中
国时尚大奖 2022年度颁奖典礼在
北京举办，劲霸男装CEO兼创意总
监洪锽淮荣膺第 26届中国时装设
计“金顶奖”。洪锽淮是获此荣誉
的首位晋江籍设计师，也是获得该
奖项的最年轻的男装设计师。

“金顶奖”是中国时装设计的
最高奖，由中国服装设计师协会全
体理事根据候选人的专业成就和
时装发布作品投票产生。

作为一名“90后”创三代，自担
任劲霸男装（上海）有限公司 CEO
兼创意总监以来，洪锽淮带领品牌
走上革新之路，通过多维度战略创

新，推动企业稳健成长，同时将劲
霸公益慈善的传统接续传承，投身
各项公益活动。

值得一提的是，当晚还揭晓了
中国十佳时装技术奖，利郎设计师
徐诗杭上榜；而在2022年度时尚品
牌奖中，鸿星尔克、劲霸男装、特步
皆榜上有名。

劲
霸
男
装
洪
锽
淮

问
鼎
﹃
金
顶
奖
﹄

有人说，创业要趁早，但对于新
晋江人、福建咭咭文化传播有限公司
创始人黄培才来说，创业是厚积薄
发、有的放矢。2015年“五四”青年
节，四十岁的黄培才携咭咭文化“启
航”，同时期许自己常怀青年的激情
与活力。

从普通业务员到部门经理、省区
经理、全国营销总监……从1997年来

到晋江，黄培才先后服务了 3家食品
企业，可谓一步一台阶，积累了丰富
的经验。

在此过程中，黄培才敏锐地发
现，除在包装设计上有所区分以外，
在定位方面，当时食品行业中尚无

“儿童食品”的明确细分。“儿童食品
里蕴藏着巨大的市场潜力，它的‘痛
点’很明显，用户是儿童，但客户是妈

妈。”黄培才已然洞悉，市面上的零食
产品往往是儿童喜欢吃、但妈妈认为
不够健康不愿意购买，能够解决这一

“痛点”，便能够脱颖而出。
因此，黄培才将品牌理念定位

为“孩子喜欢，妈妈爱”。为了在产
品的外观、包装设计突出“新奇”，
第一时间吸引儿童的好奇心，黄培
才决定借助 IP 的力量。考虑到 IP
版权和品类授权的成本问题，黄培
才决心打造一个原创 IP：“从长期
的规划来看，授权费用成本较高，
不如拿这个授权费用打造自己的
IP，与儿童食品、内容相结合，线上
通过动画片进行传播，线下通过跨
品类衍生品、与目标人群进行体验
式互动，这等于线上的动漫 IP到线
下落地。”

为此，咭咭文化打造了原创动画
片《咭咭豆》。该动画片共四季、104
集，围绕正义与勇敢的主题，讲述了
一群小豆子在生活、学习中的有趣故
事。

“我们从动漫和产业相结合的
角度出发，打造四力一体的动漫营

销模式，以《咭咭豆》动画片为载体，
整合打造品牌力、产品力、渠道力、
推广力，在同质化竞争中，创造核心
竞争力，达到销量、利润双增长。”黄
培才表示，儿童食品不仅仅是吃，还
包括娱乐等附加价值。儿童食品营
销要引导儿童时尚发展，以故事为
载体的动漫，将是撬动儿童市场的
有力支点。

基于对市场需求的精准捕捉，
黄培才推出的第一款单品“咭咭豆
功 夫 山 楂 棒”一 面 市 便 成 了“ 黑
马”。“从产品开发角度来说，山楂类
零食需要用手拿着吃，缺乏卫生和
方便性；而棒棒糖虽然方便，但家长
常常认为不够健康。”黄培才介绍，
功夫山楂棒通过创新设计，将山楂
的消食、健胃等功能与棒棒糖食用
方便的特性结合起来，同时满足了
儿童与家长的需求，在食用以外，还
带有趣味性和娱乐性。

咭咭豆功夫山楂棒上市后，成为
整个婴童渠道的爆款，许多头部品牌
纷纷跟近，使得山楂棒成为一个细分
品类。

在此之后，黄培才又带领团队深
耕儿童食品类目，打造了益生元奶棒
等多个爆款单品。今年，咭咭豆推出
了营养软糖系列产品，主打健康低糖
的概念，添加DHA、益生菌、维生素等
营养成分，在产品包装上则采用 4D
卡通造型，十分“吸睛”。

经过多年的 IP打造和线下衍生
品在婴童渠道的沉淀，如今，咭咭豆
有了一定的品牌力和溢价力。除深
入母婴用品店、社群电商外，如今，
咭咭豆的百强连锁商超覆盖率已超
过 60%。

从打工到创业，在晋江的25年时
间里，黄培才很欣慰地看到，晋江这
座城市不仅有极为活跃的创业基因，
并且十分开放和包容，给本地人、外
地人提供了同等的机会。“晋江的产
业基础扎实，营商环境也在不断提
升，为创业者提供了广阔的空间。”黄
培才说，如今咭咭文化所在的洪山文
创园，集聚了工业设计、文创研发、运
营管理等各方面的相关企业和人才，
为咭咭文化的经营发展提供了许多
便利条件。

黄培才：四十而“创”
本报记者 王云霏 张晋福

本报讯（记者 柯雅雅）近日，特步集团捐赠价值
超500万元物资，全力驰援四川泸定抗震救灾。

泸定和石棉的受灾情况牵动着每个人的心，特步
集团携手中国儿童少年基金会，迅速行动，组织向灾区
紧急拨付价值超 500万元的防寒羽绒服等救援物资，
以爱心之力与灾区同胞共渡难关。

特步方面表示，一方有难,八方支援，特步集团将
继续关注灾后救援进展。

特步捐赠
价值超500万元物资
驰援四川泸定

本报讯（记者 王云霏）近日，贵州省发生疫情。
贵州省晋江商会会长吴侨军第一时间召集商会及商会
党支部成立应对小组，举行线上会议，发布抗疫倡议
书，呼吁会员及会员单位协调内外资源，积极捐款捐
物。

记者了解到，该倡议一经发出，贵州省晋江商会会
员积极响应，仅一天时间便筹集了价值24万元的物资，
用于支持贵阳疫情防控工作。在严格落实疫情防控政
策的基础上，贵州省晋江商会会员积极协调、参与物资
采购、运输等事宜。据悉，三批物资已陆续送达一线。

贵州省晋江商会
为贵阳捐赠防疫物资

本报讯（记者 施珊妹）近日，柒牌供应链举办一
系列庆祝活动。

博饼活动中，掷骰子声，清脆悦耳。博出一个个
“对堂、状元”满载而归的柒牌员工，相互分享自己的
“战绩”。

柒牌供应链副总裁施丽贞表示，希望通过举办此
次活动，为员工们送去节日的祝福，感谢大家风雨兼
程，一路相伴，同时营造园区的节日气氛，增加全体员
工的凝聚力。

本报讯（记者 王云霏）近日，杭州市泉州晋江商
会举行会员大会。

杭州市泉州晋江商会会长陈新生表示，商会要建
设好“敢拼会赢”的商会文化，弘扬晋商精神，展示晋江
商人形象，同时发挥自身资源优势，为晋江、杭州两地
经济建设献计献策，以实际行动回报社会。

当晚还举行了中秋团圆会，并组织策划了丰富多彩
的文艺表演节目，商会成员欢聚一堂，其乐融融。

杭州市泉州晋江商会
举行会员大会

柒牌供应链
开展中秋活动

本报讯（记者 施珊妹）近日，七匹狼携手国际设
计师 TUOMAS MERIKOSKI以濒危动物X射线为灵感，
将现实主义元素融入产品中，推出#做 TA 的守护者#
联名系列。

TUOMAS MERIKOSKI 曾是 LOUIS VUITTON 男装
系列首席设计师，为世界知名工业设计师菲利普·斯塔
克设计时装配饰系列，拥有 15年高端时尚和设计领域
工作经验。

1件卫衣使用27个可回收塑料瓶——七匹狼通过回
收的塑料瓶加工成环保纱线，将环保理念融入秋日着装
中，让经典回归纯粹，延续可循环再生理念，传达绿色生
活方式，从而实现在环保与时尚之间探寻平衡与新意。

七匹狼携手国际设计师
推出联名系列

本报讯（记者 施珊妹）近日，柒牌 23SS“环球旅
行”发布会举行。会上，柒牌携手腾讯达成战略合作，助
力柒牌在组织力、商品力、品牌力、渠道力、运营力等板块
实现数字化快速转型，打造智慧零售全域新高度。

柒牌方面透露，未来，柒牌将通过全渠道数字化链
接，升级全链路用户体验，深耕品牌数字化运营管理，实
现数字化转型1~N的突破，以数字化新基建为基础，融合
赋能全渠道，让品牌全渠道的运营实现长效增长。

发布会上，柒牌集团董事长洪肇设发表了柒牌未
来全新品牌战略规划。从时尚 IP“柒先生”以时尚内
容创作爆破赋能品牌年轻化，到强势推出“中华立
领-国色系列”，打造文化认同的品牌情感价值，持续
深化维系战略升级……用文化驱动品牌可持续发展，
弘扬中国传统文化，是柒牌 43 年来坚持的品牌价值
观。

柒牌集团副总裁洪琼瑶分享了柒牌 2023 年春夏
系列全新产品战略规划。新消费时代，创新产品日益
成为品牌增长的关键。未来，柒牌还将通过跨界、联
名合作推出独创产品系列，制定产品战略、快反决策，
创造打动消费者的产品，实现情感溢价。

柒牌携手腾讯
打造智慧零售全域新高度

本报讯（记者 施珊妹） 中秋博饼，共享美好。
近日，源泰皮革2022年中秋博饼宴举行。

骰子落，笑声起，是每年中秋最亮丽的一道风景
线。当第一颗骰子“哐当”入碗，翻腾的骰子一起一落
牵动着每个人的神经，各路博饼大仙纷纷打卡自家博
饼“独门绝技”……在紧张激烈的角逐中，丰厚的奖品
花落各家，小到精致的生活用品，大到智能的家用电
器，每件礼品都让大家雀跃不已。热闹的环境，紧张的
气氛，不时传来的欢呼声和尖叫声，让整个博饼活动精
彩纷呈。

先后诞生的各桌状元，凭借无可抵挡的幸运体质
博得大奖，令全场高潮迭起。

随着各桌博饼进入尾声，最激动人心的状元王中
王争霸赛也拉响了号角。各桌状元摩拳擦掌，掩饰不
住满脸的兴奋。经过激烈的角逐与比拼，三名状元王
中王得主每人获得一千元现金红包。

怀着收获的喜悦，源泰皮革2022年中秋博饼宴圆
满落幕。源泰皮革方面表示，“博饼”是闽南特有的中
秋习俗，希望通过活动，让员工感受闽南文化，增进员
工之间的感情，让员工度过难忘的佳节。

源泰皮革
举行中秋博饼活动
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