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本报讯 （记者 施珊妹） 8 月 19
日，中国利郎有限公司公布 2022年中
期业绩。截至 2022年 6月 30日的上半
年，利郎集团收入同比增加 3.2%，至人
民币 13.98亿元。经营利润为人民币
2.94亿元，净利润至人民币 2.57亿元，
每股盈利为人民币21.5分。

期内集团保持财政稳健，现金流充
足。董事会决议派发中期股息每股 13
仙（二〇二一年中期：13港仙）及特别中
期股息每股 5港仙（二〇二一年中期：5
港仙），继续维持稳定的派息比率。

中国利郎主席兼执行董事王冬星
表示：“今年上半年，国际环境复杂严
峻，国内新型冠状病毒疫情多地频发，
消费市场运行承压。不过，随着疫情
防控形势向好及促消费政策发力显
效，居民消费需求逐渐释放，消费市场
逐步回暖，国内经济整体呈现稳定恢
复态势。上半年，中国利郎积极应对
疫情带来的挑战，稳步推进一系列改
革举措。期内，集团产品总零售额保
持正增长，同比实现低单位数增长。”

期内，利郎集团继续推进一系列
改革举措。利郎集团自去年将部分主
系列店铺转代销经营，目前已有近四
成主系列店铺以代销模式经营。利郎
集团继续务实地推动分销商优化零售
网路，关闭若干经营效益不太理想的
店铺，继续谨慎挑选在优质商场、优越
的店铺位置增加门店，并推动实体店
增加利用微信平台，以实现更高的店
铺效益。

为进一步增加轻商务的店效，期内
利郎集团对店铺网络进行整改，优化店

铺的位置往一、二线市场靠，及提升店
铺空间的利用。期内门店净减少 106
家至 2627家，其中购物商场店数目达
818家，占门店总数目 31.1%及占总面
积33.3%；而奥特莱斯店铺则达48家。

值得注意的是，利郎新物流园的目
标是于今年 9月前开始整体营运，为电
商旺季的物流配送做最好的准备。新
物流园将采用智慧系统，进一步完善利
郎集团的全国性物流布局，并有助实现
铺货到单店，进一步加强库存控制及物
流配送的效益。利郎物流园项目是由
利郎（中国）有限公司投资建设，位于泉
州综合保税区。项目总投资3.35亿元，
总建筑面积约12.5万平方米。

利郎集团继续以新零售为业务的
发展重点之一，积极结合线上服务、线
下体验及完善物流，努力推广 LILANZ
主系列及轻商务系列业务。利郎集团
在电商方面转为自营，更灵活地推出产
品促销、直播带货等活动，更有效地利
用电商作为清库存的渠道。可是，期内
物流运输受到防疫措施影响，网店零售
额同比轻微增加1%。经过过去两年以
清库存为主的销售提速，集团正在增加
当季产品销售的比例；而随着集团陆续
增加新产品在网店销售，并于 6·18电
商购物节期间在网店推出新品，通过集
团的自设工厂快速反应、增加七条生产
线以配合生产，除了展现集团快速补单
的能力，亦继续发展通过电商销售新品
的新模式。

在品牌管理及宣传方面，利郎继续
优化产品的个性化和原创设计，以提高
产品的性价比。期内集团与《中国国家

地理》杂志、艺术家曹羽 Leo达成联名
合作，LESS IS MORE与科幻小说《三
体》达成联名合作店铺形象。集团聘用
的代言人韩寒，其新作电影《四海》定档
大年初一，中国利郎官宣成为电影《四
海》官方男装合作伙伴。此外，「LESS
IS MORE」品牌大使高瀚宇夏季系列亦
已推出。一连串的品牌推广活动，有效
带动品牌年轻化，对品牌力具有提升的
作用。

对于 2022年下半年，虽然大环境
充满不明朗因素，但利郎集团将继续采
取灵活的销售策略，竭力保持管道健
康、降低库存风险，并整固店铺网路，加
快新零售发展，提升品牌形象，力争优
于同业的业绩表现。

随着主系列约 40%店铺改以代
销模式销售、轻商务店及网店以自营
模式营运，利郎集团对销售管道的控
制有所加强，下半年将进一步发挥库
存互通及微商城店铺与实体店铺的
互补优势，做好渠道优化、改善店铺
网路、提升店效、品牌推广及产品售
罄率，更好地把握消费市场复苏。考
虑到大环境的不明朗因素下，2022
年全年总零售金额增长目标由原来
的 10%以上，修订为单位数增长。

对于下半年，利郎集团将采取谨慎
的开店策略，并计划优化合肥、南昌及
江苏等城市的店铺网路，目标是增加在
优质购物中心的店铺，同时通过扩大店
铺的虚拟库存借以提升店效。由于疫
情的不确定因素，集团开店采取更谨慎
方针，全年目标店数与前年持平，于下
半年增加约100家店铺。

收入比增3.2%

中国利郎上半年利润2.94亿元
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采购公告

本报讯（记者 黄伟强）“最近
疫情形势又严峻了，大家注意自身
防护，积极配合疫情防控工作。如
遇到困难，可第一时间拨打电话与
我联系。”18日早上，内坑镇砌坑村
第三网格网格员江雅娜在网格便民
微信群里熟练地发送着各种疫情相
关链接和信息，以便村民能第一时
间了解最新动态。

此时，内坑镇深圳村第七网格
网格员谢荣宗正带领着网格小组成
员入户走访排查，提醒村民近期如
有从涉疫地区返乡要立即主动向村
里报备，配合核酸检测，及时接种疫
苗，并向村民发放网格便民联系
卡。“有了这张卡片，我就知道自家

在哪个网格，遇到困难或想咨询个
事都可以很快找到人了，真不错！”
张大妈笑着说。

目前，内坑镇28个村含园区共
划分一级网格 32个、二级网格 171
个、三级网格92个。配备一级网格
员 201人、二级网格员 632人、三级
网格员255人，招募志愿者1103人。

连日来，伴随着一声声敲门声，
内坑在全镇范围持续开展疫情防控
网格化“敲门排查”集中行动，以网格
为单元，以大数据为支撑，做实做细
疫情防控重点人员排查管控，重点场
所从业人员核酸频次落实、入晋申报
等工作，通过微信朋友圈、网格微信
群、网格党群服务站广播等方式进行

宣传，全面提高辖区群众自我防护意
识，筑牢疫情防控大门。

此外，为进一步满足疫情防控
常态化核酸采样需求，为群众提供
便捷的采样服务，内坑镇防控办在
原有内坑卫生院便民核酸采集点的
基础上，新增星辰商务酒店广场和
智慧物流园（陆地港警务室旁）两处
便民核酸采集点。

内坑镇核酸专班小组工作人员
告诉记者，群众只需提供身份证或
健康码登记核验后，就可进行核酸
采样，星辰商务酒店广场采样点服
务时间为每日上午 9:30-12:00，下
午 15:00-19:50；智慧物流园采样点
则为每晚20:00-次日上午6:00。

网格“联系卡”便民又暖心

内坑多举措筑牢疫情防护墙

本报记者 施蓉蓉 通讯员 陈智林

“一名小孩在东海垵开发区通亿公司路口走丢，大
家看看有没认识的，可以联系其家属到海防所接回。”

8月16日晚，深沪镇级网格微信群中，深沪镇党委
副书记吴连坛发出“寻人启事”。

“这是对我们网格动员能力、宣传能力的一场考
试。”

当日 21时 23分，群内传来捷报，走失儿童的家属
找到了。

据悉，事发当晚，深沪海防派出所民警开展路面和
重点区域巡逻时，群众反映一名小男孩独自在通亿公
司路口红绿灯附近玩耍。小男孩年约四五岁，民警一
边向他询问家长信息及家庭地址，一边走访周边店面
及群众。经过半个多小时走访未得到有效信息，民警
便将小男孩带回所里照料。

当日 21时 6分，民警将小孩的照片及事发经过发
到了东海垵开发区网格群中。同在群里的吴连坛转发
了消息，消息通过镇级网格群层层扩散，便有了开头的
一幕——仅用17分钟为走失儿童找到了家人。

当小孩的父亲及所在企业负责人来到深沪海防所
后，民警了解到，小孩的父亲在厂里上班，平时工作繁
忙，对孩子照看不够全面，加上孩子性格内向，语言表
述不够清晰，所以一时无法获取准确信息。

“要加强对孩子的关心和照料，同时可以让孩子携
带有地址、电话等相关信息的标牌，或者佩戴可远程看
位置的儿童手表。”民警对小孩父亲提出了监护建议
后，小男孩在父亲的带领下顺利回家。

群众利益无小事。近期，深沪镇对辖区网格重新划
分，用全新的工作方式方法服务企业和群众。通过细化
网格划分，深沪镇打造了重要工作及行动人人知晓、人
人配合、人人参与的良好格局，网格成为深沪镇集民意、
解民忧的重要渠道，基层工作有效延伸到“最后一米”。

仅用17分钟“让爱回家”
深沪镇通过网格服务群众

本报讯（见习记者 周雨莲 许金植 记者 王诗
伟） 17日晚，晋江陈埭镇在“中国鞋都”广场启动平安
陈埭系列活动，晋江市副市长、陈埭镇党委书记张健龙
出席活动。

活动首先进行陈埭镇平安志愿者应急分队、陈
埭镇平安志愿者陈埭所分队、陈埭镇平安志愿者滨
江所分队、陈埭镇平安志愿者西滨所分队等平安志
愿者队伍授旗仪式。随后，进行“平安陈埭”集中宣
传活动。

据了解，为推进“平安陈埭”建设，提高群众对平安
建设的知晓率，努力营造安全和谐的政治环境、良好稳
定的社会环境、公正有序的法治环境，陈埭镇积极探索
社会管理模式的新举措，凝聚多方力量，组建平安志愿
者队伍。平安志愿者队伍的成立，旨在进一步发展壮
大群防群治队伍，增强群众治安防范意识。

目前，陈埭正处在转型发展的关键期，建立标准
高、速度快、作风实的平安志愿者队伍，将为落实疫
情防控、安全生产、治安稳定等工作提供更坚强的保
障。

仪式结束后，陈埭镇各村、各派出所的巡逻队员
及平安志愿者集中开展巡逻踩街活动；镇、村工作人员
继续组织“敲门”行动，进村入企开展安全生产大检查。

成立4支平安志愿服务队
陈埭启动平安创建系列活动

本报讯（记者 赖自煌 通讯员 李玲玲） 18日下
午，晋江市领导付祥带队到磁灶镇开展疫情防控工作
督导，深入走访磁灶派出所、前尾村、聚隆（福建）包装
有限公司等地，实地察看疫情防控工作落实情况。磁
灶镇镇长蔡文卿等参加。

在磁灶派出所，督查组一行详细了解磁灶“三公一
大”数据核查情况，要求排查管控要更加扎实全面，切
实做好旅馆、娱乐场所等密闭空间场所疫情防控排查
工作，确保不漏一人，确保询问对象反馈信息的真实
性，确保核酸检测等防控措施做到位。

在前尾村，督查组详细了解疫情防控工作落实情
况，指导村里进一步完善疫情防控应急预案，要求村里
进一步用好基层网格，依托网格化管理筑牢疫情防线。

在聚隆（福建）包装有限公司，督查组要求企业切
实履行疫情防控主体责任，进一步做实企业各项疫情
防控举措，以及人员的健康管理、动态管理。

督查组要求，磁灶镇、村（社区）要强化危机意
识，时刻提振精神；在从严从实做好排查管控工作的
同时，还要落实好重点场所的常态化疫情管控，充分
发挥好医院、诊所、药店等哨点机构的作用，持续加
强多点监测，并做好疫情应急处置的准备工作。

晋江市领导
到磁灶开展疫情防控督查

本报讯（记者 王云霏）昨日，百宏实业宣布，截至 6月
30 日，上半年收入达人民币 81.03 亿元，较去年同期上升
25.4%；溢利达人民币6.86亿元，较去年同期下降17.9%；每股
盈利达人民币0.32元。

于回顾期内，百宏实业销售涤纶长丝产品之收入为人
民币 41.74亿元，同比上升 11.2%。回顾期内涤纶长丝平均
每吨售价为人民币 8955元，较去年上半年平均每吨售价人
民币 8131元增加人民币 824元，即上升 10.1%。

回顾期内，百宏集团聚酯产品销售的收入为人民币29.64
亿元，同比上升32.4%。回顾期内，该集团聚酯产品平均每吨
售价为人民币8018元，较去年上半年增加人民币708元，上升
9.7%。百宏集团期内聚酯产品的销售量由去年上半年的
306278吨增加至回顾期内的 369654吨，上升 20.7%，聚酯产
品销售量有所增加，主要是百宏集团在越南投入生产及发
展的聚酯瓶片业务所致。

本报讯（记者 柯国笠）昨日，
恒安国际发布 2022年上半年业绩公
告，截至 6月 30日，恒安集团营业收
入达 112亿元（人民币，下同），同比
增长 12.3%；毛利 39.42亿元，经营利
润 18.86亿元，公司权益持有人应占
利润 12.76亿元，每股基本收益约人
民币 1.098元，董事会宣布派发中期
股息每股0.7元。

据悉，今年上半年整体经营环境
充满挑战，在原材料价格上涨及汰弱
留强的背景下，恒安凭借自身优势逆
风而行，有效拓展市场份额，并展现
强大的业务韧性。

恒安集团上半年取得较好增长
主要依托其新渠道的积极拓展。
新消费模式在“后疫情时代”逐渐
成为主流，电商及其他新零售渠道
的市场渗透率与日俱增。上半年，
恒安积极拓展电商平台及新零售
市场业务，更通过稳定价格及推出
专项产品，同时促进传统渠道的销
售恢复，多渠道销售发展于期内成
果显著。除了在传统大型电商平
台推广品牌，恒安方面还开拓其他
新兴电商渠道（如抖音），以把握商
机及增加市占率。

上半年，恒安集团电商渠道（包

括零售通及新通路）保持强劲发展势
头，期内销售收入增长超过 30.0%至
约人民币27.0亿元（去年同期约人民
币20.0亿元），集团的电商销售（包括
零售通及新通路）占比进一步跃升至
约 24.2%（去年同期为 20.1%），其中
包括其他新销售渠道［包括在线到线
下(O2O)平台、小区团购等］也取得
良好的进展，其销售占整体销售比例
已超过 10.0%。“6·18”购物节期间，
恒安集团仍取得超过约 30%同比增
长，销售增长优于预期。

在产品层面，恒安集团在高端
产品高端纸巾系列“云感柔肤”以

及高端纸尿裤“Q·MO”系列等，受
市场欢迎，销售也实现良好的同比
增长，从而带动整体营收。

从业务板块上看，恒安卫生巾业
务上半年营收约 31.3 亿元，比增
3.3%；纸巾业务收入大幅上升约接
近 25.0%至约 58.4亿元，占集团整体
收入约 52.2%。其中，高端产品“云
感柔肤”系列的销售比增 80%，占整
体纸巾销售超过 10.0%。湿纸巾业
务方面，比增 20.0%。集团纸尿裤业
务销售于期内止跌回升，销售收入
上升 2.2%至约人民币 6.3亿元。其
中，皇牌高档产品“Q·MO”销售表现

理想，比增 18.0%，占比进一步提升
至超过 30.0%，成人纸尿裤业务比增
8.3%。

恒安方面表示，未来，集团会以
持续通过加大发展电商品牌旗舰店
及新兴渠道，积极优化对终端客户的
数据分析，精准投入费用和规划相关
的销售策略，让集团实现朝向“全球
顶级生 活用品企业”的战略目标。
针对在线市场的高速发展及销售渠
道碎片化，将仔细分析顾客在不同渠
道的需求，在各个渠道上为消费者提
供具有不同属性的产品，全面提升线
上线下的消费体验，达到最佳效益。

恒安集团上半年营收112亿元
经营利润18.86亿元

本报讯（记者 刘宁）日前，亲亲食品发布中期业绩，
2022上半年，亲亲食品累计销售收入 5.32亿元，同比上升
5.1%，净利润为462.6万元，去年同期则亏损865.3万元；每股
基本收益0.006元。

对于收入有所增加的原因，亲亲食品方面表示，主要由于
集团期内加强对分销渠道及零售终端的管理，令整体销售有
所增加；同时，集团提高了产品价格，通过持续调整产品结构
及销售策略，开发较高毛利新产品以丰富产品种类，提高整体
产品销售及利润率。

从细分业务板块的收入表现来看，上半年，果冻产品和膨
化产品仍是亲亲食品的主要收入来源。其中，果冻产品实现
销售额约 3.56亿元，同比上升约 13.2%，占整体收入的 67%；
膨化产品销售额约达1.21亿元人民币，同比上升约11.6%，占
整体收入的22.8%。

对此，亲亲食品表示，果冻产品的收入、毛利及毛利率有
所上升，主要由于本集团于去年第四季度进行产品提价，成功
抵销生产成本增加的影响；而膨化食品期内毛利率有所下降，
主要由于生产成本包括原材料、人工成本及新生产基地设施
及设备未能达致规模经济状况，导致成本有所上涨。

展望未来，亲亲食品表示，将通过持续的产品创新以抓住
消费升级带来的新机遇，拓展渠道，迈进绿色生产，细化内部管
理流程，投资人才培育及讯息化管理系统。此外，集团还将继
续寻找、投资具有快速发展潜力，并与集团业务产生协同作用
的消费品公司，与战略投资伙伴合作，促进集团的长期发展及
业务增长。

营收同比上升5.1%
亲亲食品上半年扭亏为盈

百宏实业
上半年营收达81.03亿元

本报记者 董严军 摄

晋江市人民法院已作出生效判决的许文港贩
毒案、王支前开设赌场案、郭太全贩卖毒品案、杜培
勇、陈应祥、张佳林盗窃案、向松林、代敏抢劫案，暂
扣款共计人民币 6029元，应当返还上述八名当事
人，因上述当事人提供的地址、联系方式不详，现依
据最高人民检察院《人民检察刑事诉讼涉案财物管
理规定》第二十六条规定，予以公告通知。自公告
之日起满六个月，无人认领的，本院将依法上缴国
库。

联系人：陈辉煌 0595-68879005（办）
地 址：福建省晋江市崇德路36号
特此公告。

福建省晋江市人民检察院
2022年8月18日

公 告

深圳村网格员发放网格便民联系卡。

2022年8月20日 星期六

广告热线：13305077599

遗失声明
泉州森地客体育用品有限公司工会委员会，不慎

遗失中国民生银行晋江支行“开户许可证”原件，核准

号：J3972007538201，现声明作废

泉 州 森 地 客 体 育 用 品 有 限 公 司 工 会 委 员 会

2022 年 8 月 20 日

上市公司圈


