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本报讯（记者 施珊妹）
7月 31日，由国能晋江热电公
司投资建设的国内首个屋顶
柔性支架光伏项目——晋江
市凤竹纺织 6.00264MWp分布
式光伏项目成功实现并网发
电。

据悉，该项目位于晋江市
安东园区凤竹纺织新厂内，利
用厂区约 4.7万平方米的车间

厂房及宿舍楼屋顶屋面建设
屋顶分布式太阳能光伏系
统 。 项 目 总 装 机 容 量 为
6.00264 兆瓦，为“自发自用，
余电上网”模式。

项目投产后，预计年发电
量约 698万千瓦时，每年可节
约标准煤2291.67吨，减少粉尘
排放量约1900.41吨，减少二氧
化碳约6965.84吨、二氧化硫约

209.6吨、氮氧化物104.8吨。
为什么会选择使用柔性

支架呢？记者了解到，凤竹
厂区车间一和车间二屋面情
况复杂，采光气窗高度为 5
至 6 米，造成对屋顶分布式
光伏组件遮挡，严重影响组
件容量布置。为了在有限的
屋面面积内最大程度地保障
光伏组件的装机容量，项目

采用柔性支架方案，通过在
纺织厂的柒整车间混凝土屋
面立柱端搭设钢立柱，再将
光伏板用夹具固定在钢绞线
悬索张拉的悬索上，有效利
用厂房车间屋面大跨度的建
筑通风间，成功实现因地制
宜、降本增效。

国能晋江热电公司相关
负责人表示，相比传统模式

的光伏支架，柔性支架体系
的优势在于跨度大且跨度范
围灵活可调，在相同土地面
积的大跨度区域，柔性支架
的布板容量约为固定支架的
3倍，在土地紧缺的情况下可
以确保项目的全容量布置，
达到土地空间利用率最大
化；操作方式灵活、通风性能
好，发电效率高；抗裂性能

好；用钢材料量少，承重小。
数据显示，采用柔性支架

方案，对比传统固定支架方案，
厂区均可进行大面积连续铺
设，可铺设光伏组件数量为
11116 块 ，布 置 容 量 为
6.00264MWp。相比之下，铺设
光伏组件增加了7359块，布置
容量增加了近 4.3MWp，年可
增发电量517万千瓦时。

国内首个屋顶柔性支架光伏项目

落地凤竹纺织 实现并网发电

本报讯（记者 柯国笠）近日，国内头部儿童专业
运动品牌安踏儿童首次在天文领域进行联名，与“中国
天眼”联合推出UFO4.0系列跑步鞋服，鼓励孩子热爱
天文，用参与运动的方式探索未知。

据悉，“中国天眼”是500米口径球面射电望远镜，
位于贵州黔南，开创了建造巨型望远镜的新模式，其灵
敏度达到世界第二大望远镜的2.5倍以上，大幅拓展人
类的视野，用于探索宇宙起源和演化，因此被众多人称
为“天眼”，闻名全国。

安踏儿童方面表示，“中国天眼”对科技和突破的
极限追求与运动产品的设计理念一脉相承。安踏儿童
与“中国天眼”联合推出跑步鞋服，旨在鼓励孩子热爱
天文，用参与运动的方式探索未知。与顶尖天文科技
IP联名产品的发布，也展现了安踏儿童在科技创新上
不断突破的品牌追求。

此次合作，安踏儿童推出联名产品故事和灵感均
来源于“中国天眼”。联名款跑鞋UFO4.0，在功能性上
体现科技赋能，犟弹+气囊组合科技提升39%缓震性，
相比上一代的飞碟气垫面积增大 10%，重新调整的气
囊内部结构，在充气空间上提升了一倍以上。此外，鞋
底采用天眼造型的橡胶吸盘结构，提升防滑性能。

不仅如此，安踏儿童还推出UFO4.0夜光版跑鞋，
并限量发售 200套“大开天眼”礼盒，内附一枚铁陨
石。赠品中的陨石都是在1576年发现于阿根廷，不仅
有独一无二的编号，也有“国际流星协会”的证书；礼盒
内还附赠观星器，激发孩子对宇宙的探索之心。

本次，安踏儿童与“中国天眼”还举办了一场拥有
特殊纪念意义的发布仪式，特邀马拉松世界冠军孙英
杰、“半马王子”李少壮、资深媒体人程旸等跑圈大V组
成“护跑团”，带领 50多名孩子深入“中国天眼”，共同
完成了一场半程马拉松接力。

与中国航天元素合作是近年来众多国产品牌的
“热门”动作。

在此之前，安踏儿童牵手“中国航天”策划打造热
返科技空间站，并在B站发起了一场新颖有趣的48小
时直播，邀请全民见证热返面料孵化小鸡全过程，将科
技“顽”出乐趣；361°儿童携手中国航天·太空创想，不
仅发布了多款中国航天·太空创想联名产品，还打造了
全球首家361°儿童航天主题店，并着手开展航天少年
团、航天主题服装设计、太空梦想征集等一系列青少年
航天主题活动。

有业内人士表示，国产品牌与航天及其相关机构
合作，意在持续深化“科学”标签，强化科技属性，迎合
消费者对当下“航天”及相关主题的热度。他相信，在
未来较长一段时间内，随着中国航天事业的不断发展，
国产运动品牌对航天、科技元素的挖掘与合作也将会
越来越多、越来越深入。

安踏儿童牵手“中国天眼”

本报讯 （记者 刘宁）
昨日，记者从好彩头食品了
解到，好彩头 7月在抖音发
起话题“#刺头青年浑身是
宝”，受到广泛关注和参与，
15天播放量突破2亿。

今年，好彩头推出新品
刺梨果汁饮料“小样刺梨汁·
贵州货”，这也是企业刺梨品
类的重点打造产品。为推广
该产品，好彩头集团小样品
牌针对“贵州货”系列产品，
借助抖音平台进行了全新的
创意传播突破。好彩头方面
介绍，本次传播的核心在“贵

州刺梨维 C之王”的产业宣
传基调之上，依托“小样刺梨
汁·贵州货”的单品定位，链
接消费者，展现产品特性。
其中，以“#刺头青年浑身是
宝”这一主题将原材料与产
品进行了结合和创意的衍
生，而“刺头青年”常指敢想
敢做、勇于刺破常规的青年，
就像生长在贵州青山绿水间
的宝藏刺梨，虽然外表带刺，
但是内心蕴藏丰富宝藏。

在话题互动中，好彩头通
过设计有趣的贴纸，让用户与
刺梨这一地方水果进行深度

互动。依托抖音平台的强互
动特性，好彩头方面创意设计
了“刺头青年寻宝”贴纸，植入
品牌、产品、功效、消费场景，
目前已吸引1.4万人次参与互
动，形成了近亿次的传播，该
数据还在持续增长。

同时，好彩头发动贵州
本地达人力量，发掘贵州的
多彩魅力。活动启动后，好
彩头邀请了壶提提、暴走夫
妻、古村乐乐、黔东农仓等
30余名贵州知名达人参与

“小样刺梨汁·贵州货”的品
牌宣传视频创作和发布。截

至日前，达人视频播放量累
计超 3000万。达人视频从

“宝藏美食”“宝气方言”“宝
藏穿搭”“宝贵个性”“宝藏美
景”“宝藏技能”等方面进行
深度的内容共创和产品的植
入，让贵州刺梨与贵州山水、
文化、人文的联系更加紧密。

好彩头集团董事长陈忠
实表示，好彩头集团将继续
加强贵州特色农产品开发，
助力“黔货出山”，让更多更
好的贵州特色产品和好彩头

“小样贵州货”系列产品一起
走出贵州，走向世界。

好彩头新品抖音话题播放量破2亿

本报讯 （记者 施珊妹）
近日，2022国际先进功能性纤
维时尚可持续高峰论坛举行。
论坛聚焦“数字引领 时尚升
级”主题，从多元性、前瞻性、导
向性、引领性四个维度，探讨如
何抢抓新材料风口，从纤维源
头推进数字技术的产业价值转
换、探寻产业数字化发展新路
径，为打造世界级高端丝绸纺
织产业创新集群注入新动力。

纤维作为行业规模化、集
约化、融合化发展最充分的领
域，是中国成为纺织强国的基
石，也是引领产业未来发展的
关键。数字经济重塑的新格局
之下，从纤维源头推进产业数

字化转型，以数智化驱动高端
化、绿色化、时尚化，对于打造
具有更强创新力、更高附加值、
更安全可靠的纤维产业链供应
链尤为重要。

在新消费营销的战场上，
读懂产品开发的本质、找准产
品创新方向，才是赢得增长的
第一步。国家纺织产品开发
中心总工程师陈宝建在以

“2022品牌产品开发新焦点”
为主题的分享中，从品牌销量
增长的表面，分析更深层次的
产品开发关键；从创新力、拉
新力、价格力、沟通力、情感
力“五力模型”解读品牌突破
增长背后的奥秘；从时尚类品

牌产品、功能类品牌产品、可
持续类品牌产品分析中解读
活跃在潮流一线的消费需求，
为企业提供前置性的产品开
发指引。

以源头创新驱动产业发
展。中国流行色协会副会长、
中国纺织信息中心流行趋势
部主任齐梅在《新时代的纤维
和产品消费趋势》的分享中，
从深度自我、乐享生态、双面
科技三大关键消费趋势出发，
聚焦消费者需求与行业热点，
对纤维与产品的消费趋势进
行了系统性梳理，为产品在企
划设计、材料应用方面的创新
开发提供了灵感参考。她强

调，消费者对产品“功能和体
验”的高度认同是形成产品核
心价值的关键。

“没有数据的支撑，企业
将面临‘失明’危险，隐性支出
让企业付出沉重代价。”三六
一度(中国)有限公司服装材料
研发高级工程师赵明在《破局
——数字化改革》演讲中，从
产业下游的视角阐述了企业
数字转型的路径举措。他认
为，受新一代信息技术的变革
和疫情影响，企业的生存发展
愈发依赖于大数据支撑，客户
互动、资源管理、智慧洞察、智
能生产是数字化企业的四个
核心能力。

国际先进功能性纤维时尚可持续高峰论坛举行

鞋都电商城
举办员工团建活动

本报讯（记者 施珊妹）近日，卡宾服饰发布公
告，上半年，卡宾集团实现收益 5.98亿元，同比下降
9.3%；毛利 2.70亿元，同比下降 22.8%；毛利率由上年
同期的 53.1%降至 45.2%；公司权益股东应占溢利
1362.0万元，同比下降 88.5%；每股基本盈利 2.04分，
宣派中期股息每股1.0港仙。

截至2022年6月30日，卡宾集团平均存货周转天
数为 257日，而 2021年同期则为 218日。卡宾方面表
示，2022年存货周转时间较长是由于销量下降所致。

期内，卡宾集团有 4名批发分销商、21名代销分
销商及 103名二级分销商，在中国内地共经营 764间
零售店铺，而集团亦在香港经营 1间零售店铺。此
外，卡宾集团在微商城及其他电商平台包括天猫、京
东、唯品会、抖音销售产品及向其他线上分销商销售
产品。

卡宾方面表示，由于未来收入及疫情防控安排存
有不确定性，卡宾集团预计短期内消费者信心难以恢
复，2022年余下时间的零售业绩将继续保持低迷。加
上业内积压大量存货，可能会导致业内公司大幅打折
以消化存货，此举必影响业内整体销售收益。因此，卡
宾集团将在未来几个季度减少采购订单，并更严格控
制营运开支。纵使存在挑战，卡宾集团对中国经济及
时装行业的长远发展仍然乐观，仍然计划在适当时机
加大投资发展零售网络及新兴时装品牌。

本报讯（记者 施珊妹）近日，中国虎都控股有限
公司发布公告，所有认购事项条件已于7月27日达成
及认购已于7月29日完成。认购事项的所得款项总额
为6600万港元，认购事项所得款项净额为约6586万港
元。

根据认购协议，虎都公司已根据一般授权，按每股
认购股份 0.550港元的价格共配发及发行 1.20亿股认
购股份给认购人，上述股份占虎都公司于公告日期经
配发及发行认购股份扩大的公司已发行股本约
5.75%。

本报讯（记者 刘宁）近日，热浪滚烫，全国多地开
启“炙烤”模式。好彩头集团发起“翻滚吧，夏天”防暑大
作战，为奋战在一线的员工送去降温饮品和清凉关怀。

在好彩头巴中基地，好彩头在午餐时段给员工准
备了汁甜肉脆的大西瓜，还有流动的夏日饮品摊，不定
时为大家提供酸梅汤和绿豆汤等消暑饮品；在好彩头
铜仁基地，企业为员工们准备了自制红糖坚果冰粉和
西瓜；在好彩头贵阳基地，一线员工在车间奋战旺季订
单，该基地推出移动摊位，为大家提供清凉绿豆汤。

好彩头方面表示，好彩头切实关注员工健康，为大
家提供夏季消暑食品，保障大家夏日身心健康，让每位
员工不止清凉一夏，更感受到公司的浓浓爱意，体贴度
和满意度双满分。

好彩头启动防暑大作战

虎都完成配发1.2亿股
净筹约6586万港元

卡宾
上半年纯利1362万元

本报讯（记者 王云霏）近日，新加坡晋江会馆青
年团组织前往印尼巴淡岛，举行两天一夜的集思营活
动。青年团顾问卜清鍾、团长蔡文超与青年团10余名
委员参加了此次活动。

活动中，青年团主要讨论了未来发展方向，确定使
命、愿景和价值观。大家还就青年团活动与发展、义
工、宣传等方面进行探讨。同期还开展了团建活动，通
过游戏活动和竞赛，考验大家的沟通协调能力，增加了
团队凝聚力。

新加坡晋江会馆青年团
举办集思营活动

本报讯（记者 施珊妹） 7月 30日至 31日，鞋都
电商城组织全体员工以“凝聚团队，协作共赢”为主题，
开展“大金湖2日游”团建活动。

玉华洞、泰宁古城、大金湖、九龙潭竹筏漂流、水天
玻璃栈道……在为期两天的团建活动中，鞋都电商城
员工乘竹筏漂流，穿越千米“水上一线天”，感受脚底的

“惊险”和“幽谷”、“水秀”的绝美，享受忙碌工作的放松
时刻，共同体验富有情调的慢生活。

“用积极向上的心态，体会‘一步一景’的乐趣，大
家收获的不仅仅是美丽的景色，对团队之间的力量更
是有了新的认识。”鞋都电商城董事总经理陈建恩表
示，非常高兴能通过这样的形式和大家聚集在一起，此
次团建是加强同事之间沟通和交流、增进各部门之间
互相理解的机会。他说：“我们每一位员工就像一个引
擎，在鞋都电商城这个大平台上发挥着各自的强项，希
望所有人共同努力，把公司做大的同时，把工作做精，
把行业做深，体现价值。”

“公司每年都会组织团建活动，这样的活动很好。
正值暑假，可以带上儿子享受亲子游。”鞋都电商城财
务部员工吴丽娜表示。

鞋都电商城方面表示，在为期两天的团建活动中，
团队凝聚力和团队融合度得到增强，员工之间的沟通
交流和企业荣辱感也得以增进，营造了更加积极向上
的企业氛围，为实现企业愿景目标打下了更为坚实的
基础。

深度绑定天文元素


