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除了产品本身的售卖，在一线城市，飞盘运
动从业者还通过场地租金、社群运营、拍摄服务
等周边服务产生盈利。尽管该方式收入有限，
但也反映出飞盘运动天然的社交属性。

事实上，不少体育品牌也着重关注包括飞
盘运动在内的小众运动及其背后的消费者群体。

仪式感、参与感、男女平等、寓“体育”于乐，成
为当下包括飞盘运动在内的众多小众运动的重要
标签，也是年轻消费者产生认同的重要原因。

福建省体育产业研究院相关负责人任慧涛
认为，社交属性和裂变速度是当下大众品牌所
欠缺和不足的部分，也是当下品牌与消费者互
动期待达到的效果。飞盘的走红实际上是社交
媒体的胜利，也给品牌增强用户粘性、提高消费
者互动提供了一个案例。

运动的社交属性放大，也是近年来国内运
动品牌持续关注和暗自发力的方向。

安踏集团旗下几大户外品牌在户外运动群
体上就持续发力社交运营。以迪桑特为例，通
过构建“行动家俱乐部”，受到众多高净值消费
者的认可，成为其商品传播中重要的KOL。

此外，近年来，安踏通过推出 982创动空
间，将滑雪、攀岩、篮球等项目搬进经营门店，构
建运动空间的方式，让消费者参与互动，“要疯”
篮球赛事 IP等也赢得篮球爱好者的关注；李宁
近期在其门店推出的咖啡服务，则成为消费者
津津乐道的热点事件；持续深耕跑步市场的特
步在跑步社群运营中也获得了实实在在的好
处，成为国内跑步人群的首选品牌；在疯狂联名
各大 IP中，361度也圈粉无数……

任慧涛表示，小众运动的运营逻辑一定有
别于大众体育项目，走红的刘畊宏、走俏的瑜伽
裤，以及走热的飞盘，背后都依托了社交，获得
了极大的传播深度和传播广度。飞盘运动“盘”
出的是运动爱好者对于运动社交的强大需求，
这是给众多品牌带来的最重要启示。
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从钓鱼到露营，从剧本
杀到“刘畊宏女孩”，近来，

“飞盘”运动接续，成为网红
运动项目，受到众多关注。
仅在小红书平台上，飞盘的
内容已超过了 8 万条，在短
短一个月内增加了近 2 万
条，并保持快速增长，此外，
飞盘相关的搜索量比去年
同期增长约24倍。

对此，有体育行业从业
人士表示，体育产业赛道一
直都保持较快增长，在消费
者多元化的同时，国内体育
行业也开始走向细分化，飞
盘运动就是其中之一。“我
乐见飞盘运动的走红，因为
他让更多人关注、参与运
动。同时，飞盘通过社交媒
体走红也给产业、品牌带来
不少启发。”

一个盘子有什么好玩的？这是不少看客
在社交媒体发出的最多的疑问。而在试玩之
后，又让不少人直呼“真香”。

相比潜水、攀岩等其他小众项目，飞盘运
动所需的条件极为简单。一片空旷场地，一
个飞盘，两个以上的人就可以开展飞盘运动，
不受场地和装备的制约。

低门槛花费少还能运动，又能和朋友玩
在一块，这让飞盘迅速走红。在微博#极限飞
盘#超话中，每天都有玩家分享自己的飞盘体
验，话题累计阅读量接近400万。

线上话题的热度也反映到线下，飞盘运
动受到各个年龄层次人群的喜爱。

据全国飞盘运动推广委员会不完全统
计，截至今年5月3日，全国已有飞盘俱乐部/
社群 206个、高校飞盘队 157支，在甘肃、新
疆、西藏等相对偏远的地区也已经有不少玩
家开始组队玩飞盘。

而在参与数量上，国内飞盘运动人群也
持续走高。全国飞盘运动推广委员会统计
数据显示，2021年我国飞盘参与者大约有
50万人。

飞盘从业者、杭州飞盘文化发展有限公
司相关负责人郑淳在接受媒体采访时表示：

“飞盘在每个城市一旦开启后接受度都很高，
目前还没有哪个城市的社群组织会因为缺少
参与者而运营不起来。”以杭州为例，某飞盘
社群主从今年2月至今的三个月内已经发展
了5个粉丝群，共吸引2500多名爱好者。

和橄榄球等小众运动类似，飞盘运动以
往多集中在一线城市，如今通过社交媒体迅
速下沉。而年轻群体在社交媒体上分享的照
片、视频、互动，也加速了飞盘在不同地域、不
同人群中的传播。

家住厦门思明的郭女士告诉记者，自己
是从橄榄球运动群体中接触到对身体力量
更加友好的飞盘运动，“一下子就打开了社
交面，也让我身边越来越多女性朋友参与进
来了。”

值得一提的是，今年4月21日，国家教育
部印发《义务教育课程方案和课程标准（2022
年版）的通知》，公布了新修订的义务教育课
程方案和体育与健康等16个课程标准，极限
飞盘作为新兴体育项目被正式列入义务教育
阶段课程。

这也让当下被讨论的飞盘话题在某种程
度上成为被官方认可、倡导的“正经”运动。

当下，飞盘运动火速出圈，而飞
盘运动是否有可能成为新的热门赛
道，也成为不少体育行业从业者关注
的重点。

作为国内率先专注飞盘产品的品
牌，翼鲲飞盘的销量表现折射出当下
飞盘产品的售卖表现。天猫后台的数
据显示，从2018年开始，翼鲲飞盘的销
量每年翻一番，从去年开始，几乎是每
个月翻一番。

记者从淘宝平台上看到，目前平
台上多数飞盘的价格在30元至100元
左右，整体价格较低，同时，儿童用飞
盘的销售量较高，专业极限飞盘的销
售量较低。

而在线下，记者在晋江宝龙城市
广场迪卡侬专卖店看到，以往并不为
人所注意的飞盘产品被店员放在了核
心展示区，价格在30元左右，受到不少
家长的欢迎。

店员告诉记者，近几个月，飞盘的
售卖情况比往年高出许多，多为家庭
购买。

尽管已经火出圈，为更多大众所
熟知，但目前来看，飞盘运动仍存在一
个尴尬的现实——不赚钱。这也让该
项运动成为叫好不叫座的小众运动。

据悉，大众用的飞盘本身制作的
门槛较低，且也多采用发泡材料制作，
因此总体利润有限。

泉州鑫兴塑胶公司负责人张先生
告诉记者，公司可以制作多种规格和
等级的飞盘产品，飞盘产品多采用发

泡和塑料材质，材料本身并不特殊，同
时制作模具相对固定，加上盘面印花
和包装，总体而言，普通消费者用的飞
盘制作门槛相对较低。很多塑胶工厂
都可以做。

这一点也在另一本地代工企业方
面得到证实。该公司负责人许先生表
示，以往飞盘订单较少，公司同时兼做
其他发泡和塑胶产品。“随时可以转做
飞盘产品，只要有订单。机台、印花、
包装、材料等都是现成的，我们批发给
客户也没多少钱。”

对此，有专业人士表示，飞盘在
不考虑研发制造与广告营销成本的
前提下利润有限，使得更多飞盘企
业、品牌选择以薄利多销的模式来维
持生存。所以，尽管飞盘运动的参与
者数量暴涨，但目前市场并没有催生
出更多飞盘装备类新品牌。“大家都
知道飞盘‘热闹’，但是叫好不叫座也
是事实，除非飞盘可以跑出新的盈利
模式。”

艾媒咨询首席分析师张毅认为，
飞盘运动近两年在国内兴起，与民众
日益提高的生活水平以及缓解精神压
力的需求密切相关。飞盘运动目前虽
热度较高，但产业拉动价值过小，距离
发展成为产业型、全民型运动的道路
还很长，未来可能仍会以小众爱好的
形式存在。“从飞盘运动的器具供给一
侧来看，它需要的器具不是很复杂，所
以配套的企业不会太多，不具备形成
产业的能力。”

飞起的“盘”

飞盘生意可不可“盘”？

飞盘“盘”的是什么？
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飞盘发明
于上个世纪五六十年代，通过

对飞盘的投掷、传递等方式开展运
动，攻防技术类似美式足球、篮球，男

女差异小,没有场地限制。飞盘已衍生
出十余种正式的国际竞赛,其中最受玩者
欢迎的有自由花式 Freestyle、飞盘高尔夫
Disc Golf、飞盘争夺赛 Ultimate(极限飞盘)
(5on5B-mate)、勇气赛 Guts 等四大项目。
其中，飞盘争夺赛 Ultimate 已于 2001 年

纳入世界运动会(World Game)（非
奥运项目的国际比赛）为正式

项目。
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