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本报讯（记者 施珊妹） 昨
日，利郎携手《中国国家地理》杂
志，推出了一支全新TVC视频。

“身处好看的自然，如何成就
好看的样子？”视频中，利郎品牌
代言人韩寒一出镜，便提出这个
问题。随即，镜头切换于竹林、山
川、湖泊等不同场景中，他以“目
光坚毅的样子”“简约舒适的样
子”“立足于脚下的样子”分别进
行自问自答，道出了对上述问题
的理解。

这支利郎新品广告片抓住人
的内心世界与山川的关联，让韩寒
游走在高山之巅与绿林深处，使得
场景与服饰彼此呼应，成为品牌的
另类秀场，实现从自然到文化的一
次过渡，拓展出人文意蕴，进一步
诠释联名款的特别之处。

比起在摄影棚里穷尽产品的
造型摆拍，利郎将背景移向广阔的
天地，一种开放感油然而生，使得
利郎产品借助自然场景延伸出深
意，进入新的发现之旅中。在这些
场景中，利郎宛若自然风光的“收

集者”，将地理纹样融入服饰之中，
蕴含自然之意。

这是利郎的又一次跨界合作。
在利郎方面看来，《中国国家

地理》不仅仅是一本历史悠久的
红框杂志，更是以地理为主线，涉
及人文、历史、天文、生物等多个
领域，深度融合科学素养与人文
关怀的头部媒体。利郎与《中国
国家地理》合作，在高度契合匠心
坚守与品质追求的基础上，以服
装作为载体，传达来自自然的丰
富声音，生动诠释品牌对自然环
境的深切关注和对民族文化的独
特理解，塑造坚韧、率性、多面的
着装感受。

与常规 IP合作不同的是，双方
的此次携手并不是简单地推周边
或广告露出，而是聚焦于“好看的
样子”这一关键词，通过一系列动
态的互动行为，将利郎与“好看的
样子”更紧密地联系起来。

在这支视频推出前，利郎与
《中国国家地理》发起了一场“中国
风光”原创征集大赛。之后从投稿

中，利郎筛选出了能与其“新商务
美学”设计理念相融合的摄影作
品。双方以中国地理为设计灵感，
以服装为表达载体，在具体表达时
做了不同程度的延伸。最终在进
行服装设计的时候，利郎将这些元
素应用到了 2022年春夏系列、秋
冬系列的产品之中。

“好看的衣着装扮，管理一个
更好的自己，是男人应争取的素
养，也是一种美商和对对方的尊
重，是利郎想表达的新商务美学。”
利郎商品企划总监王俊宏表示，利
郎把山川地貌等元素进行归纳提
炼，再通过衣服这一载体进行可视
化，从而表达内核——好看、舒适
的商务美学。

利郎方面表示，希望借助与
《中国国家地理》的联名，启发大家
思考“好看的样子”这个话题，用

“新商务美学”诉说中国自然景观
的亘古与辽阔，将对城市人文的理
解延伸到艺术创作中。通过视觉
艺术的同频共振，让更多的人看见

“中国风光”。

改变一个结构，就能够将企
业产品整体售价下探超8万元，极
大提升企业产品竞争力，这是泉
州市科技特派员陈永煌所在团队
给企业带来的实实在在的效果。
在特派泉州鑫豪工程机械科技有
限公司期间，陈永煌和同事所做
的《大吨位轮式挖掘机发动机后
取力器改进设计及应用》得到了
企业方的极大认可。

一个结构的改变，说得轻巧，
实则复杂。运用科学方法和工具
解决复杂难题，是科班出身的“85
后”陈永煌的信条之一。

“企业有非常好的实操能力，
但是在科学设计、量化分析、精细
化车床、数控系统软件等方面迟
迟未能突破。”陈永煌告诉记者，
鑫豪原本的产品受到市场的认
可，但面对更加激烈的市场竞争
时，还需要进一步提升产品力。

其中，后取力器的改进便是
该企业一直关注和亟待解决的问
题之一。据悉，作为大吨位轮式
挖掘机中的重要部件，鑫豪原有
的产品多采用液压的驱动方式，
同时，在结构设计层面并未充分
科学布局相关零部件，往往造成
后期使用寿命的下降和故障率的
上升。

陈永煌的同事、工程师魏鹏

介绍，项目团队就后取力器的内
部结构齿轮重新梳理，尽量做到
等寿命设计，节省维护成本。“同
时，我们还充分考虑发动机燃油
功耗曲线，通过重新设计齿轮比，
让发动机转速尽量在最高效率点
上，从而也提高了机器的经济
性。”

这是泉州华中科技大学智能
制造研究院和鑫豪的首次牵手，
陈永煌和同事格外尽心。由于与
企业方面距离较远，往往早上驱
车过去，临近中午才能到达，稍作
沟通后便投入工作，一忙就是一
整天。

“高峰的时候，即使是炎炎夏
日，团队一周也得去两三次。”陈
永煌表示，企业方面的实操不断
拓展了自己的边界，而自己的所
学所研能够在企业中充分运用，
帮助企业产品得到质的提升，更
让自己作为科技特派员的责任得
以践行。

不只是单个项目，在陈永煌
的心里还有更大的想法。主攻数
控系统设计的他，希望通过数控
系统软件的升级优化，帮助企业
跟上数字化浪潮。

“差之毫厘，谬以千里”是机
械加工领域是格言警句。数控
系统的稳定性、精细化，对于企

业产品质量、稳定性的提升至关
重要。

陈永煌告诉记者，数控系统
中的数据对产品问题的定位更加
准确，让后期产品设计提升更有
的放矢。此外，企业加工零件的
过程中，提高数控的精度、稳定
性，也将提高终端产品的良品率、
使用寿命，从而提高企业产品的
竞争力。“这对于企业整体产品、
管理的提升更有意义。”

同样一张零部件制造图纸，
在不同企业机台操作下，往往有
不同的效果。陈永煌说，在数控
领域，0.2毫米的误差就是非常大
的误差，“我们优化到 0.022毫米
的精度，整体产品就有质的飞
越。”

如今，陈永煌和同事通过努
力，鑫豪相关产品整机相对液压
结构整体售价低8万元左右，切实
带动鑫豪产品获得了市场增长。
从 2018年至 2020年，该公司轮式
挖掘机新增收入逐年增长，其中
取力器的新增销售也逐年增长。
到2020年度轮式挖掘机新增销售
收入8731.56万元，销售了481台，
其中取力器的新增销售额为
168.35万元；取力器机加、装配工
位新增就业 15人；新增发明专利
超过2项。

3月中旬，新冠疫情打破了泉州这座千年古城的
宁静。当时，疫情持续时间无法准确估量，在出行受
限的情况下，企业授信续办、核保核签、贷款投放都
是需要直面解决的难题。“怎么办？”“怎么快速办？”
成为每天萦绕在兴业银行泉州台商投资区支行开业
至今的老员工吴文举脑海里的问题。

为了响应疫情防控要求，兴业银行泉州台商投资
区支行暂停对外营业，并立即组织人员进驻支行闭环
办公，以减少人员流动性风险，确保业务连续性、服务
不间断，而吴文举正是驻行办公人员之一。

疫情期间，吴文举的一客户企业面临授信续期，但
因疫情影响陷入暂时性停摆。如何帮助企业保障资金
链安全，确保后续生产经营有序进行，成为当务之急。
云办公、远程操作、内外合作……吴文举探寻了一个又
一个办法，最终，通过线上审查推动与线下网点服务相
结合，不到一周时间成功为企业完成授信续期。之后，
作为主办客户经理，吴文举又及时牵头联动总行相关
部门及广州分行、东莞分行，协调落实企业放款前的核
签核保手续，最终在泉州玖龙全面复工前及时为其发
放了2亿元贷款资金，送去普惠及时雨。

疫情期间，在处理好客户信贷需求的同时，吴文
举还跟支行同事积极参与到当地政府向各个乡镇统
一派发中药饮片的搬运志愿工作中。他们需要将统
一到货的中药饮片进行卸货，再根据乡镇需求和安
排进行二次装车。一箱药剂 65斤，一车通常有近 100
箱，一周搬运两三次，卸货、装货，每次搬运下来，对
体力确实是个不小的考验。“感觉像回到读大学的
时候，几个兄弟住在一起，工作在一起，劲往一处
使。”吴文举如此形容。

在吴文举的背后，还有一位家庭保障主力军。他
的妻子韩舒旭也是兴业银行泉州分行的员工，疫情
期间在居家办公做好本职工作的同时，她还要担起
照顾家庭的大任。小孩上网课、辅导作业、手机“抢
菜”、照顾老人……工作、生活、小孩、老人，一样都没
有落下。

“我老婆可太厉害了！让我没有任何后顾之忧。”
说起妻子，吴文举一脸骄傲和幸福，“很感谢我老婆在
这个月及过去的辛苦付出，想对她说一句‘辛苦了’。”
疫情结束后，吴文举立马飞奔回家，给了老婆孩子一个
大大的拥抱。

点滴“兴”光，汇聚成火。在一位又一位兴业人、一
个又一个泉州人的默默努力、辛勤付出下，泉州终于迎
来了疫散花开的时刻，大街小巷重现浓浓“烟火气”，千
年古城重新焕发了生机。

本报讯（记者 施珊妹）近日，劲霸男
装发布首个环保可持续系列产品——“说
话算数”胶囊系列。

据悉，在该产品的开发中，劲霸男装从
供应链源头紧跟生产环节，实时测算产品
的碳足迹，直观的数据呈现将低碳行动可
视化。此外，劲霸男装还计划将该系列的
部分销售利润捐赠至中国绿化基金会“我
有一片胡杨树”项目，助力西北绿洲生态系
统建设。

本报讯（记者 柯雅雅）昨日下午，一场外国人
来华工作相关业务分享活动在晋江市三创园创客大
街举行，为计划和已聘请外籍人才的晋江企业提供
信息共享和交流平台，促进对外科技交流合作。

活动上，泉州市科学技术局、晋江人民政府外事
办公室、晋江市科学技术局、晋江市公安局出入境
管理大队等部门就外国人来华工作许可相关业务、
外国人来华签证邀请函办理业务、外国人工作类居
留许可及永居业务、APEC 商务旅行卡办理业务进
行宣讲。

值得一提的是，晋江市公安局出入境管理大队于
5月开始实行在晋江就业外国人签证“容缺办”，即企
业招聘的外国人因疫情影响无法及时提供办理签证
相关申请材料的，可在聘雇单位(企业)担保下实施容
缺受理，承诺时限内补齐材料的予以签发外国人签
证证件。晋江市公安局出入境管理大队相关负责人
表示，“推出‘容缺办’业务，也是为了进一步助力晋
江企业复工复产。”

“在走访企业过程中，我们了解到企业有外国人
来华工作相关业务这方面的需求，作为职能部门，借
着此次科技活动周契机，积极对接相关部门并举办
这场活动，希望能为企业对外科技交流提供帮助。”
晋江市科技局有关领导告诉记者，这是首次在泉州
区域举办此类活动，今后也将根据企业需求举办更
多样的科技交流活动。

晋江市科技活动周
开展系列活动
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又一跨界合作

利郎×《中国国家地理》

本报讯（记者 施珊妹）近日，九牧王
股份有限公司发布公告，九牧王公司2021
年年度利润分配方案，每股派发现金红利
0.5元(含税)。

据悉，本次利润分配以方案实施前的
公司总股本 5.74亿股为基数，每股派发现
金红利 0.5元（含税），共计派发现金红利
2.87亿元。

本次权益分派股权登记日为2022年5
月27日，除权除息日为2022年5月30日。

本报讯（记者 王云霏）近日，晋江市
新的社会阶层人士联谊会（以下简称“晋江
市新阶联”）联合磁灶镇举办“凝新聚力 携
手共进”主题活动。

活动中，一行人先后走访了豪山建材
有限公司、磁灶窑址（金交椅山窑址）和磁
灶苏垵村，并进行座谈交流。

据悉，此次活动旨在提升新的社会阶
层人士“知古邑，爱家乡”的意识，助力该群
体在助力世遗保护、乡村振兴等方面发挥
积极作用。

九牧王2021年
每10股派5元

晋江市新阶联
开展主题活动

本报记者 陈荣汉


