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本报讯（记者 柯国笠）近日，中经传媒智库、中国
经营报、商学院杂志联合英敏特、贝恩公司、里斯全球、蓝
色光标销博特等知名机构、专家共同评审，发布了《2022
年国品竞争力白皮书》及榜单。安踏位列鞋服行业竞争
力品牌榜首。

据悉，该榜单以定性研究、定量研究与网友投票相结合
的方式，分品类（行业）进行研究，通过对企业的销售规模与同
比增长率、超值盈利能力、商业模式创新性、消费者情感认同
度等四个维度进行分析，最终，12个行业共120家企业入选

“2022年国品竞争力榜”，入围企业全部为上市公司。
主办方表示，鞋服品牌多，消费者选择也多，但很多

都是冲动型消费，消费者缺少品牌忠诚度。因此产品力
与创新力的持续发力，才是品牌实现长青的“护城河”。
时尚感、独特性、功能性成为消费者选择的重要偏好，企
业需要回归主业，做强产品才是王道。

安踏方面表示，长期主义是安踏始终坚持的理念。
30多年来，安踏坚守实业，用科技创新赋能企业发展，保
持市场领先地位和品牌活力，为中国品牌成为世界舞台
上的佼佼者而不懈奋斗。

本报讯（记者 柯雅雅）“我们去年获得了研发
投入分段补助，今年也递交了申请。”优安纳伞业科
技有限公司副总经理丁敬堂告诉记者，近年来，优安
纳商业研发投入呈现逐年增长的状态，研发费用分
段补助是对企业科技创新的激励，一定程度上减轻
了企业研发费用的成本。

记者昨日从晋江市科技局获悉，今年企业研发投
入分段补助已完成申报。在疫情冲击下，申请企业数
和申请金额均较去年大幅提升。目前，晋江市共有
491家企业提交申请，申请补助资金2.08亿元。

去年，晋江市共为 234家企业发放 2020年度研发
投入分段补助资金 9350万元，分别同比增长 120%和
54%；规上企业研发投入增长 24.5%，达 44.8亿元，增
幅系全省平均水平的 2倍，规上企业研发投入总量占
泉州的三分之一。安踏、百宏、信泰等 5家企业入选
全国民营企业研发投入、发明专利 500强。

近年来，晋江围绕强化企业创新主体，实施规上企
业“三个覆盖”（研发活动、研发机构、发明专利）工程，
狠抓科技政策扎实落地，激励企业加大研发投入，促进
创新要素向企业聚集。

企业研发投入分段补助政策，便是“助推器”之
一。据悉，企业研发投入分段补助，是对当年度研发
经费支出达 50万元（含）以上的规模以上企业和规模
以下高新技术企业，按照研发经费的 2%~10%给予补
助，由省、市、县按照 3∶3∶4比例分摊，补助资金上不
封顶，鼓励企业加大研发经费投入，充分发挥科技创
新主体作用。

“通过享受科技创新‘红利’，可以倒逼企业更加注
重研发投入、人才培养，以及自主创新，助力转型升级、
高质量发展。”晋江市科技局相关负责人表示。

本报讯（记者 施珊妹）日前，在 2022（第三十届）中国
市场商品销售统计结果发布会上，七匹狼迎来一则喜讯。

会上发布了2021年度中国消费品市场销售领先品牌、连
续20年及以上中国消费品市场销售领先品牌。七匹狼茄克衫
荣获“2021年度同类产品市场占有率第一位”及“22年(2000-
2021)同类产品市场综合占有率第一位”双料奖项。七匹狼凭
借对茄克细分市场业态的深刻理解和数字化升级的成功践行，
再度问鼎榜首——连续22年茄克市场综合占有率第一。

据悉，中国市场商品销售统计结果发布会由中国商业联合
会、中华全国商业信息中心联合主办，自1992年创办至今，是行
业一年一度解析市场、研究发展、分享成果、宣介品牌的盛会。

本报讯（记者 施珊妹）近日，在第五
届中国品牌发展论坛系列活动上，“2022
中国品牌日·我为中国品牌代言——消费
者喜爱的中国品牌TOP100”正式发布。柒
牌、361°、安踏三家晋江品牌上榜。

据悉，此次“2022中国品牌日·我为中
国品牌代言”采用移动互动线上传播方
式，该活动自 2019年来已经连续举办四
次。活动设置了 11个代言场景，消费者
可以通过上传照片和填写喜爱的品牌名

称，生成专属代言海报。主办方梳理4月
26日至 5月 5日期间的活动数据显示，代
言总频次高达 1700万次，参与人数突破
50万。与大众消费相关的“食品酒水饮料
茶叶、家居家具建材装饰、珠宝首饰奢侈
品、纺织服装服饰鞋帽、交通出行、新经济
（平台经济、智能穿戴）”等品类领域的品
牌，消费者代言次数最多。代言的消费者
中，“80后”“90后”“70后”比例位列前三，
男性比例超过 70%，所在区域以北京、广

东、浙江、江苏、福建、上海居多。
根据消费者喜爱的中国品牌代言数

据，主办方梳理出“2022中国品牌日·我为
中国品牌代言——消费者喜爱的中国品牌
TOP100”名单，并公开发布。主办方表示，
希望通过线上的移动互动传播形式，开展

“中国品牌日·我为中国品牌”代言主题活
动，让消费者更加了解中国品牌、信任中国
品牌、选择中国品牌、爱上中国品牌，让消
费中国品牌成为一种社会新风尚。

本报讯（记者 施珊妹 实习生 周雨
莲）为了帮助泳装制造企业用好直播红
利、抢抓赛道先机，近日，在晋江市商务局
和英林镇人民政府的指导下，晋江市泳装
产业协会联合抖音服务商天盛传媒，举办
晋江泳装产业带抖音专场交流会，就泳装
企业入驻平台相关流程和政策进行宣讲。
在严格落实疫情防控要求的前提下，50家
泳装制造企业相关负责人到场参会。

会上，字节跳动大众消费行业总监廖
李玮分享抖音泳装内衣直播的政策；天盛
文化传媒培训部总监、兼职品牌直播项目
运营负责人林虹晶对抖音官方服务商可
以为企业带来的帮助和扶持进行介绍。

抖音App目前日活跃用户超 5亿，是
目前国内最大的直播电商平台之一，也是
泳装企业关注的重要网上销售渠道。今
年 4月份，抖音平台对企业逐步开放泳
装、内衣等特殊行业的直播带货业务。

“疫情对整个晋江泳装行业的影响还
是挺大的，晋江市泳装产业协会希望借此
机会，跟抖音对接，让生产型企业通过直
播的渠道往终端发展，让企业进一步拓展
国内市场，做到两条腿走路、国内外双循
环。”晋江市泳装产业协会副秘书长施芳
芳表示。

电商，讲究流量为王。字节跳动福建
区域产业带服务商、天盛文化传媒运营总
监庄志强告诉记者，抖音作为除微信之外，
使用频率最高的App，其使用时间之长、使
用频率之高，正是电商所需要的流量。“此
前，由于泳装行业属性比较特殊，抖音平台
一直没有对企业松口开放直播带货。近来
抖音方面有消息称，有望于7月左右开放
泳装直播赛道，商家可以入驻抖音进行直
播，这对于泳装企业而言无疑是个机会。”

庄志强根据鞋服行业的数据做了一
个预估：以鞋服行业为例，泉州地区月销

能达到千万级别的商家目前有几家，百万
级别的有一两百家。泳装在抖音平台上
基本是空白，谁尽早介入，谁便有成为下
一个月销千万级商家的可能。

“一方面，我们希望将抖音开放泳装赛
道的消息告诉商家，帮助其尽早入驻享受抖
音这个流量池；另一方面，我们也想向大家
分享如何开店、如何把自己的店铺账号和团
队培养起来，等到泳装赛道开放之后，商家
就可以立即抓住风口去直播，抢占第一波流
量，分得第一块蛋糕。”庄志强说。

对此，与会企业纷纷表示，此次对接
抖音平台活动，成功打通泳装企业入驻平
台的官方通道，企业可凭自有商标或者商
标授权书在抖音开通旗舰店进行直播售
卖，这对引导泳装传统外贸企业转型升
级，加快培育具有国际竞争力、融合发展
的产业集群，助推泳装行业内外贸一体化
发展具有积极意义。

本报讯（记者 王云霏）近日，宝龙商业公布，该
公司董事会获许华芳（执行董事、董事会主席兼公司一
名控股股东）告知，其于公开市场上购入公司合共100
万股普通股，总代价约为546万港元（相当于每股股份
平均价格约5.46港元）。紧随上述增持公司股权后，许
华芳拥有4650万股股份的权益。

本报讯（记者 施珊妹）近日，七匹狼发布公告
称，七匹狼控股股东福建七匹狼集团有限公司质押给
中国银行晋江分行的公司股份已于2022年5月5日办
理了解除质押，并于 2022年 5月 6日办理了相同股数
的再质押手续。本次解除质押及再质押股份数量均为
7875万股，占公司总股本10.42%。

截至该公告披露日，福建七匹狼集团有限公司合
计持有公司 2.59亿股，占公司总股本的 34.29%，累计
质 押 公 司 股 份 1.31 亿 股 ，占 公 司 股 份 总 数 的
17.37%。控股股东及一致行动人共持有公司约 3.02
亿股股份，控股股东累计质押股份约 1.31亿股，占控
股股东及一致行动人所持股份的比例为 43.52%，未
超过 50%。

本报讯（记者 施珊妹）近日，中国利郎有限公司
公布2022年第一季度营运业绩，期内，LILANZ产品的
零售金额(按零售价值计算)与2021年同期比较取得中
至高单位数增长。

本报讯（记者 施珊妹）近日，百应控股集团有限
公司发布截至2022年3月31日的3个月业绩。公告显
示，该集团取得收益1034.26万元（人民币，下同），同比
增加 54.94%；公司权益持有人应占溢利 315.77万元，
去年同期则亏损50.13万元。

百应控股公告称，收益增加主要由于包装及纸制
品销售，以及食醋和酒产品制造的销售增加，部分被金
融服务利息收入减少所抵销。

本报讯（记者 施珊妹）日前，晋江源泰皮革有限
公司开展2022年“消防灭火、逃生、救援”演练，以进一
步加强公司消防安全工作，提升广大员工的消防安全
意识，增强员工防灾及突发事件的应急处理能力。

现场，随着消防警铃响起，全体员工立即停下手中
的工作，用湿毛巾捂住口鼻，弯腰低身，按照逃生路线
有序逃生，疏散至安全地带。逃生过程中，浓烟滚滚，
如有人发生窒息昏迷，应当及时救援。为此，晋江市应
急局专家针对此类昏迷人员的初步救援进行培训。

根据经验，大多数的重大火灾事故都是由于未及
时扑灭的小火灾演变而成，因此，火灾前期的火情控制
显得尤为重要。现场，晋江市应急局专家还对所有员
工进行消防器材使用培训，力求做到防患于未然。

演练结束后，晋江市应急局相关工作人员对本次
“消防灭火、逃生、救援演练”做总结。

源泰皮革方面表示，通过此次“实战”演练，切实提
高了全体员工的安全防范意识，锻炼了突发火灾时的
应变、逃生技能，增强了自我保护能力，为员工筑起了
一道生命的“防火墙”。消防演练，防患于未“燃”，在今
后的工作中，源泰皮革将结合安全管理部门不定期组
织消防演练活动，让安全始终常伴。

共9350万元 234家晋企获研发投入分段补助
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本报讯（记者 施珊妹）近日，为期四天的富贵鸟
2022秋冬鞋服订货会落下帷幕。本次订货会围绕“匠
心筑梦 赋新而来”主题展开，为来自全国各地的代理
商、经销商及合作伙伴们带来了全新的视觉体验、产品
样式和科技成果。

鞋品订货会以通勤为主轴线，在摩登时尚与舒适
内核的完美融合上，展现秋季新品。此外，女鞋方面，
新中式婚庆系列融合精粹，夺目登场。

现场，主讲人带来 2022鞋品流行趋势分享，并介
绍秋季产品的主题与主推款式，综合展示了富贵鸟具
有差异化和竞争力的设计风格。其中，女鞋秉持富贵
鸟美学基因，细节精致，风格多样。专利ET Foam高
回弹呼吸鞋垫，以超乎常规的软弹轻盈吸引了诸多关
注。男鞋延续富贵鸟王牌通勤工艺，用创新科技赋予
鞋呼吸感，唤醒追求舒适的自在表达。

基于多年沉淀市场的真实数据与经验，本次订货
会富贵鸟男装精研类目，以“场景与时刻”凝练整体，通
过四大区域全面展现新季男装型格。

富贵百年橱窗则立足东方牡丹意象，在蓝色基调
下，用完美相契的婚庆与商务服饰，描绘古典与现代的
相融和君子淡泊之境。

本次订货会，富贵鸟男装全系列主推产品于城市
街景空间灵动铺开，其中，infrared科技鹅绒服以舒暖
新高度集中了视线。另外，富贵鸟全新布局的运动板
块，带来随性利落的服饰。

富贵鸟
秋冬鞋服订货会落幕

信泰集团化验中心，工作人员在做实验。 本报记者 董严军 摄

本报讯（记者 施珊妹）近日，福建省纤维检验
中心应新疆维吾尔自治区纤维质量监测中心邀请，
开展纺织品检测技术和纺织仪器计量校准线上系列
培训。

该培训由中心多名工程师、高级工程师主讲，为
期三天共 6个场次课程，内容涵盖纺织品国强标GB
18401-2010《国家纺织产品基本安全技术规范》和
GB 31701-2015《婴幼儿及儿童纺织产品安全技术规
范》标准解读、成分定性定量体系介绍、纤维成分系
统鉴别法、特种动物纤维定性定量分析和实操训练
等五个主题。课程从标准解读、纤维基础知识普及、
纤维成分检测方法介绍、仪器操作和实操视频等多
个方面搭建系统学习框架，与检测实例相结合，针对
日常纤维检测技术难点开展交流讨论。同时，针对
耐洗色牢度试验机、摇黑板机、缕纱测长机、八篮烘
箱、单纱强力机等 5种仪器进行校准规范解读、所用
标准器展示、校准方法介绍，并对技术难点进行交流
讨论。

福建省纤检中心
开展线上技术培训

上市公司圈


