
2022年零售额增长目标不少于10%渠道变革

渠道变革是利郎 2021年的主
题之一。

2021年，利郎积极通过销售模
式的改革，在主系列产品上引入代
销模式，至 2021年底已合共有 966
家门店转型为加盟店，占主系列门
店总数的约 40%。转型以后，在代
销模式以下，加盟商可实时查阅线
上仓库，并具备快速补货的功能，使
产品调配更加灵活，通过减少加盟
店在门店大量备货的压力，库存得
以长远保持在健康水准，同时还提
升门店的效益。

另一方面，轻商务系列产品和
网店于 2020年和 2021年先后转为
自营。于去年12月底，利郎集团合
共经营2733家零售店，当中轻商务
自营店铺年底共 290家，净增加 3
家，运营顺畅。

利郎集团采取更为谨慎的开店
策略，按策略增加自营店、商场店和
奥特莱斯店，并继续通过与分销商
的长远合作，巩固和建立全国性的
销售网络。

由于转型后的销售系统模式已
得到市场验证，利郎集团决定，今年

将致力于发挥现有销售渠道的优
点，进一步优化销售网络，并提升零
售管理，以实现更好的店效，提升产
品售罄率，并在现有基础进一步推
动销售持续健康增长。

2022年，利郎集团提出，产品
的零售总额增长目标为不少于
10%。同时，利郎集团将谨慎地规
划分布全国的店铺网络，2022年店
铺总数预计净增加 50至 150家，会
继续在省会及地级市优质购物商场
开店，并在奥特莱斯商场开店，作为
惯常清理库存的渠道。

积极改革 零售超预期

利郎2021年收入比增26.1%
本报记者 施珊妹

本报讯（记者 朱艳） 昨日
早上6点，晋江陈埭海尾村极兔快
递小哥林添发早早起床，洗漱完
毕，早餐后，他就埋头穿梭在海尾
的街道里，保障物资运送工作。

陈埭海尾村有12000多人，物
资保障成了难题。如何让海尾村
村民以最快的速度拿到所购买的
物资？为了解决这个问题，海尾
村防控专班物资保障组征招村内
4名快递员帮忙送货。

林添发就是海尾本村人，负
责送海尾和仙石的快递已经有 2
年多了。

“每天都要送上千单，比平时
增加一倍以上。”尽管如此，林添
发还是从不叫苦，反而觉得能为
乡亲们做点事情是应该的，“这个
时候肯定要有人站出来为大家服
务。”

物资保障组副组长纪荣思告

诉记者，这些快递员上岗已经有10
多天了，是物资配送的主力军。当
初之所以会找到他们，就是想发挥
他们的职业优势，提高入户服务质

量。这四名快递小哥本身就是运
送海尾村片区的快递，也租住在海
尾，对这里的大街小巷和楼栋门牌
比多数本地人还熟悉。

城管海尾专班 为特殊人群送去“爱心包”

本报讯（记者 朱艳）“你们又来给我
送东西呀，太谢谢了！”昨天上午，收到晋江
市城管局海尾专班第一网格队员范朝兴送
来的“爱心包”，黄先生感激地说。

黄先生今年 60多岁，独居在家。本轮
疫情发生以来，每隔两三天，专班人员就会
给他送去爱心物资，光“爱心包”就有 5次。
此外，每次分发大米、青菜等物资，专班人员

也都一样不落地给他送去。虽然独居，但封
控期间，黄先生衣食无忧。

据了解，当天，海尾专班共为辖区里的
128名残疾、卧病在床、孕妇等特殊群众，再次
送去“爱心包”。疫情发生以来，为了保障特殊
人群的生活，专班为特殊人群单独建表，7个
网格对其重点照顾，分发物资时也重点倾斜，
被不少人称赞“不是亲人胜似亲人”。

本报讯 （记者 朱艳） 14 日晚上
9点20分，第十批69名解除隔离人员回
到海尾村，其中一个 6岁和一个 7岁的

“小可爱”，规规矩矩地穿着防护服，像个
“小白”，安安静静等着，让周围的人看了
既喜爱又心疼。

“‘小白’一脱防护服，变成漂亮的
小公主了。”在对小女孩的防护服进行
消毒后，工作人员帮她脱掉了防护服，
里面出现了一个活泼可爱的小女孩，
她还开心地对着工作人员比了一个胜
利的手势。

这批人员回到海尾后，签订了相关
承诺书。在现场的晋江城管局海尾专班
工作人员向他们分发体温计、口罩和莲
花清瘟、抗原试剂医学“爱心包”、食品

“爱心包”等。随后，解除隔离人员逐个
经过消毒区、一脱区、二脱区等，最后，由
各网格工作人员接回家。

而在此之前，工作人员已对解除隔
离人员的住所进行清洁并全方位消毒，
等待着他们回去。

“小白”秒变小公主
送物资上门有妙招 四快递小哥来帮忙

本报讯（记者 施珊妹） 15日，
福建凤竹纺织科技股份有限公司发布
2021年年报。报告期内，凤竹纺织实
现营业收入 13.02 亿元，同比增长
24.03%，实现归属于上市公司股东的
净利润7319万元，同比增长147.05%，
实现归属于上市公司股东的扣除非经
常性损益的净利润5184万元，同比增
长156.38%。

报告显示，该公司营业收入较同
期增长，主要是由于其上年度国内纺
纱、染整成品订单及国外印花、染整成
品订单增长。

另一组数据值得关注。2021年，
凤竹纺织总资产21亿元，较期初增加
10.57%；该公司净资产 8.35亿元，较
期初增加8.93%。

凤竹纺织方面表示，近年来公司
全面引进国内外先进高端装备、技术
和工艺，建立贯穿式、系统性的智能
化、绿色化管理模式，同时通过产品研

发和工艺创新，有效提高染色质量，保
证产品品质，同时降低生产过程中水、
电、汽、染化料的消耗，实现节能减排。

报告期内，凤竹纺织在新厂项目
数字化创新升级上下足功夫，新厂项
目正引进多项智能、绿色高端技术及
装备系统，在整体装备技术上达到行
业先进水平，打造纺织印染行业智能
化、绿色化的数字工厂。

在产品工艺技术不断优化的基础
上，凤竹纺织完成了防螨虫针织面料、
玻尿酸针织面料、三防（防水、防油、防
污）面料、吸湿速干单向导湿面料及其
生产工艺开发等产品的开发，极具市
场竞争力。

此外，作为行业龙头企业，凤竹纺
织 2021年完成 7件发明专利申报工
作；获得国家知识产权局授权的发明
专利 6件；主导起草国家标准 1项、行
业标准 1项，参与起草国家标准 4项、
行业标准6项、团体标准5项。

凤竹纺织2021年
营收13.02亿元
比增24.03%

本报讯（记者 赖自煌）“面对疫
情，我们众志成城、共同守护……常态
化防范疫情的观念，需要从我做起，从
点滴做起……”昨日，晋江梅岭街道梅
庭社区 4200户居民分别收到社区居
委会携手社区慈善协会精心准备的

“心愿礼包”。
“疫情发生以来，社区所有居民

自觉居家配合防控，一批又一批的党
群志愿者主动走上一线，与我们共筑
疫情防线，更有不少居民自发捐资捐
物支持防疫工作，正是大家的共同努
力，守护住了一个‘无疫家园’。”梅庭
社区党总支书记、居委会主任许再发
说，为社区每家每户分发“心愿礼
包”，一方面是感恩大家为疫情防控
工作的默默付出，另一方面也是提醒
大家在复工复产复学中，要继续做好
常态化防范。

当天，梅庭居民收到的“心愿礼
包”包含有面线、小糕点和口罩、酒
精等，分别寓意着健康吉祥的美好
祝福和时刻牢记防疫不放松的温馨
提醒。

“社区很有心，我们很感动。”梅庭
居民刘女士说，收到礼包的那一刻，心
里很有感触，回想过去一段时间，大家
共克时艰、守护家园，每个人都有付
出，更要珍惜来之不易的当下，保持好
个人防护不放松。

感恩同战“疫”继续守未来
梅庭社区为4200户居民
分发“心愿礼包”
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日前，中国利郎有限公司发布2021年业绩公告。数据显示，利郎集团2021年收入比增26.1%至人民币33.8亿元，纯
利为人民币4.7亿元，毛利率为41.9%。

利郎集团年内保持财政稳健，现金流充足，经营性现金流5.99亿元。利郎董事会建议派发末期股息每股11港仙及
特别末期股息每股5港仙，连同已派发的中期股息，全年每股派息合共34港仙，维持稳定的派息比率。

“虽然营商环境充满挑战，但中国利郎积极采取灵活的市场行销策略，发挥销售管理和库存管理能力；并通过销售模
式的改革，成功落实渠道优化、产品年轻化和‘互联网+’的策略，销售表现理想。”中国利郎主席兼执行董事王冬星说，在
变革的震荡下，集团零售仍超预期。

网店转自营后，利郎集团进一步提高其对线上
业务的掌控，加强线上线下的互补，并部署更大的发
展。为降低疫情下实体店人流减少对零售及分销商
的冲击，利郎集团一方面大力开发电商业务，特别是
微商城门店，让门店通过增加虚拟货品陈列的同时，
免却门店实体存货的负担，提升单店销售效益。

为应对于“6·18”电商购物节期间在网店推出新
品裤类电商特别款，利郎集团通过自设工厂快速反
应、增加七条生产线，利用集团快速小批量生产的能
力，开始了通过电商销售新品的新模式。

此外，利郎集团已分别为主系列及轻商务系列
在微商城开店，积极利用微信平台，提供顾客关系管
理服务，利用社交平台的特点，促进品牌推广，推动
销售。

利郎集团继续有效利用电商清理库存的同时，
继续扩充线上销售的能力。数据显示，利郎集团于
年内通过网上渠道促成零售额增加20%至约人民币
5亿元。

为此，利郎集团将进一步发展“线上卖货、线下
发货”模式，加入更多更好的服务模式，为顾客提供
更便捷、贴心的购物体验，加强顾客对利郎品牌的忠
诚度。鉴于 2021年尝试在网店推出电商特别款的
反应理想，该集团会于今年更积极推出针对电商的
新产品，吸引广大消费者关注，从而推动网上销售增
长，并继续善用线上平台以促销清货。利郎集团目
标于2022年在电商实现不少于10%的销售增长。

此外，为了更好地为电商旺季的物流配送做准
备，利郎方面透露，新的物流园第一期的目标于
2022年 5月前开始营运。新物流园将采用智能系
统，预期将有助实现铺货到单店，进一步加强库存控
制。

“长远而言，中国利郎将继续以带给客户设计时
尚、性价比高的男士服装为首要己任，我们深信产品
设计独特、原创性高、种类多元化，这些均能令品牌
竞争力提升，拉开与竞争对手的差异性，并有助集团
进一步巩固在男装行业的领导地位，从而巩固业务
可持续性及长期增长。”王冬星说。

渠道调整的同时，利郎亦对产
品“动刀”。

利郎集团在 2021年重整业务
重点发展方向。由于集团之前尝
试增加专业体育鞋类的策略未如
理想，部分产品的流转较慢，考虑
到集团的核心竞争力在皮鞋和休
闲体育鞋类，因此果断决定停止发
展专业体育鞋，并计划降价速销现
有库存，现有存货将尽快利用各渠
道清理。

利郎大胆舍弃部分产品的同
时，也进一步发挥其所长。

2021年，利郎继续提升产品个
性化和原创设计，年内销售产品
中，原创比例提升至约77%，应用由
集团开发的独有面料的产品比例
约 50%。其中，轻商务系列进一步
提升产品的时尚度及设计感，在继

续执行“提供物超所值产品”策略
的同时，通过产品设计提升溢价，
轻商务的毛利率因而有所提升。

记者了解到，目前利郎集团研
发部门共有约 440人，从事产品设
计、物料开发及样板制作等各个环
节，位于福建的新总部于2021年初
启用后，设计师也有了更好的创作
和交流平台。

2021年利郎集团除继续与《中
国日报》及科幻小说《三体》合作推
出 IP联名系列外，亦与艺术家苏新
平开发数十款合作系列产品，于深
圳当代艺术与城市规划馆展览中
同步开售；而与《三体》的多元化合
作更丰富了产品的内涵。2021年
12月，利郎主办的“三体”艺术展在
北京五棵松华熙LIVE·时代美术馆
举办。

轻商务系列则携手新锐设计
师吕典霖和方芳，将泉州古城的独
特魅力融入时尚男装设计之中，并
以“光明之城”为题的 2022年春夏
系列于上海时装周闭幕大秀中亮
相。

知名作家、赛车手和电影导演
韩寒从 2020年第四季度起成为利
郎品牌代言人。利郎在 2021年推
出了一系列相关品牌推广活动，包
括赞助韩寒参加的跨年演讲脱口
秀“二零二一，有一说一”，并赞助
了《披荆斩棘的哥哥》《这!就是潮
流》等深受年轻人喜欢的综艺节
目。此外，该集团持续聚焦新一代
创意，2021年再次参与中国大学生
广告艺术节，征集大学生为集团品
牌及产品设计的宣传方案，赋能企
业品牌年轻化发展。

产品原创比例提升至77%发挥所长

网上销售约5亿元电商增量


