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年初，泉州多部门联合下发
《泉州市金融“早春行动”工作方
案》，提出加大普惠小微贷款支持力
度，用好福建省第五期中小微企业
纾困增产增效专项贷款，积极创新
金融服务，有效维护金融生态环境。

据了解，自 2020年以来，福建
省总共设立了五期总规模 500亿
元额度的中小微企业纾困专项资
金，今年新增设立的第五期专项贷
款，在支持批发零售、住宿餐饮等
领域的同时，突出向数字经济、海
洋经济、绿色经济、文旅经济倾斜。

近期，福建泉州宝中国际旅行
社有限公司就从兴业银行泉州分
行获得纾困贷款 400万元。这是
一家福建省 5A级旅行社，同时也
是泉州市第三产业龙头企业。受
疫情影响，旅行社原有的入境、出
境旅游业务逐渐停摆。泉州申遗

成功后，宝中旅行社转型加大力度
发展入泉旅游，不断招徕外地游客
来泉旅游、研学、拓展，新增线路的
各项保证金及门票费、车船费等综
费支出随之增加。在得知宝中旅
行社的融资需求后，兴业银行泉州
分行为其制定了纾困增产增效专
项贷款方案，仅用 3个工作日，便
及时为企业发放了 400 万元贷
款。“有了兴业银行的支持，公司的
经营更有动力、更加稳健。”宝中旅
行社相关负责人说。

截至目前，兴业银行泉州分行
已累计发放纾困专项资金18.58亿
元，惠及中小微企业235户。

在发挥纾困资金为企业纾困
解难，实现增产增效的同时，兴业
银行泉州分行还积极落实减费让
利政策。据介绍，该分行主动将监
管部门要求对小微企业和个体工

商户实施的优惠政策扩大至所有
机构客户，免收账户管理费和年
费，优惠对公转账汇款手续费等。
在总行优惠政策基础上，该分行还
进一步加大企业、同业网银及银企
直联跨行转账手续费的减免力
度。截至 2月末，兴业银行泉州分
行普惠型小微企业贷款余额比年
初增加 5.78亿元，2月新发放普惠
型小微企业贷款利率 4.47%，较去
年同期下降0.25个百分点。

“未来我行将继续践行‘惠企
利民’理念，进一步支持企业稳定发
展，切实惠及市场主体。”兴业银行
泉州分行中小企业部负责人表示。

“三提三效”见行动，奋楫扬帆
启新程。兴业银行泉州分行将聚
焦“快”“优”“实”，进一步强化担当
作为，以高效率、高效能、高效益全
力服务“开门红”。

为深入践行金融为民服务理念，切实
将党建引领融入消保、融入服务，在“3·15
国际消费者权益日”来临之际，建行晋江分
行组建“张富清党员先锋服务队”，依托“党
建+服务”深入开展“3·15”消费者权益保护
教育宣传周活动。

近期，银行理财新
一期报告出炉，银行净
值型理财产品发行数量
受到春节长假影响，发
行数量下降较多，业绩
比较基准方面，则表现
较为平稳。

发行数量下降

根据融 360数字科
技研究院监测的数据，2
月银行及理财公司发行
的公募净值型理财产品

数量为1674只，环比下降26.29%，同比下降8.22%。
从净值型理财产品的发行机构来看，2月，农商行

发行 738 只，占比 44.09%；城商行发行 588 只，占比
45.13%；理财公司发行 306只，占比 18.28%。理财公
司净值型产品虽然发行数量不及地方性银行，但产品
存续规模已经超过传统银行，成为理财产品的主要发
行机构。

理财公司方面，2月份，22家理财公司共发行了
306只公募理财产品（含母行迁移产品），环比下降
33.77%，同比增长7.75%。2月份理财公司新发产品数
量下降，主要是受春节长假影响；此外，理财公司成立
步伐放缓，单只产品募集金额增多，也导致产品发行数
量增幅下降。

业绩比较基准保持平稳

根据融360数字科技研究院监测的数据，2月人民
币净值型理财产品平均业绩比较基准为4.1%，连续两
个月持平，同比下降1BP。从趋势上来看，近一年净值
型产品平均业绩比较基准波动也不大，平均为4.11%

在发行净值型理财产品的金融机构类型中，2月，
理财公司产品平均业绩比较基准为 4.39%，环比上涨
14BP；城商行净值型理财产品平均业绩比较基准为
4.04%，环比持平；农商行净值型理财产品平均业绩比
较基准为3.96%，环比下跌4BP。

2月份，理财公司发行的人民币理财产品平均业
绩比较基准为4.39%，环比上涨14BP，比传统银行发行
的净值型理财产品高41BP，创近一年来最高水平。

兴业银行泉州分行：

“三提三效”见行动 奋楫扬帆启新程

建行晋江分行：

“党建+服务”助力“3·15”消费者权益保护宣教活动

理财播报

银行理财发行数量下降
业绩比较基准保持平稳

今年起，资管新规已全面落地实施。随着银
行理财进入净值化时代，理财产品净值面临波动
风险，理财收益完全取决于实际投资结果，原有的
预期收益率不复存在，但不少投资者对净值型理
财的接受度依然有限。净值化到来，投资者该如
何应对？

“资管新规的核心内容就在于打破‘刚性兑
付’，过去银行理财产品承诺的类似‘保本保息’成
为过去式。”中国银保监会福建监管局提醒，广大
消费者应及时转变理财观念，培育长期、理性、科
学的投资理念，增强风险防范意识。

近年来，部分不法机构未取得金融监管部门
批准，打着“投资管理公司”“财富管理公司”的名
义，直接或间接开展理财业务，诱发非法集资风
险。消费者要擦亮双眼，选择正规金融机构购买
理财产品，对理财机构发布的投资标的信息进行
有效分析和风险识别，慎重决策。

面对新变化，消费者需谨记收益、风险成正比，
更好地了解理财产品特性，购买与自身风险偏好相
符的产品。若完全不能承受任何市场风险，可以选
择存款产品；如果风险偏好较低，可选择投资货币
市场、债券市场的固定收益类理财产品，不建议选
择投资股票、期货等市场的权益类理财产品。

银行业金融机构在营业场所销售理财产品
时，应当在销售专区对销售过程进行同步录音录
像。部分消费者为省“麻烦”，常常拒绝或者抵触
银行开展“双录”。购买理财时开展“双录”，是日
后出现纠纷时维权的有力证据，切勿“因小失大”。

延伸阅读

净值化到来 投资者怎么应对？

新年伊始，兴业银行泉州分行按照省、市及总行关于助推一季度“开门红”及“三提三效”工作部署，争时间、抢进度、提速度，
加大马力开启新年之“跑”，有力支持当地经济开好局、起好步。

今年是“晋江经验”提出
20周年。“晋江经验”最鲜明
的特色，就是紧紧咬住实体经
济发展不放松，核心动力是改
革创新。时至今日，在泉州这
片敢为人先、爱拼敢赢的热土
上，“晋江经验”仍旧闪耀着新
的光芒。

当前，泉州正在实施“强
产业、兴城市”双轮驱动战
略。企业强，产业才能强。制
造业是实体经济中最重要和
最基础的部分。“强产业”的关
键一环便是提升制造企业的
创新能力与核心竞争力。

近年来，泉州一大批制造
业企业勤修“内功”，不断提升
自身科创水平，走上了“专精
特新”的道路。兴业银行学习
传承“晋江经验”，牢牢抓住服
务实体经济不动摇，聚焦科创
企业经营特点，在授信审批环
节创新引入“技术流”专属评
价体系，打破传统信贷主要依
靠抵押、保证的模式，实现对
企业科技创新能力的精准“画

像”，通过数字化转型，有效提
高资金投放效率。

“今年公司扩大生产规
模，急需流动资金，没想到兴
业银行帮我们把技术变成了
真金白银。”易宝（福建）高分
子材料股份公司相关负责人
说。这是一家拥有17项发明
专利的国家级“专精特新”小
巨人企业。通过兴业银行“技
术流”的“画像”，易宝福建公
司成功获得兴业银行泉州分
行提供的 2000万元信用免担
保贷款额度，企业开足马力生
产立刻有了保障。

“我行根据科创企业‘技
术流’评价体系，从知识产权、
研发投入、研发团队实力、产
学研情况等17个维度定量评
价企业的科技创新能力，帮助
企业将‘技术流’变成‘资金
流’。”兴业银行泉州分行风险
管理部负责人介绍。截至目
前，该分行已通过“技术流”审
批模式为16家企业授信38亿
元。

“要想富，先修路”，道路
先行是经济发展的重要一
环。在乡村，基础设施道路的
修建、交通网络的完善，更是
直接影响着县域乡村经济的
发展，成为落实全面乡村振兴
的重要“一步棋”。

开年以来，在惠安多条
县乡公路的修建工地上，工
人们正有条不紊地进行施
工。今年 1 月，兴业银行泉
州分行为惠安路通投资有限
公司承接的惠安县联三线黄
塘至虎窟等一揽子公路 PPP
项目新增投放 1.3亿元，有力
保障了公路施工按计划推
进。该项目的建设，对于加
快惠安城乡交通一体化具有
重要意义，建成后将为黄塘、
崇武、东岭等当地乡村经济
发展提供有力支撑。

2022年中央一号文件提
出要“强化乡村振兴金融服
务”。立足泉州广阔县域乡
村，兴业银行通过深入调查研
究，持续提升乡村振兴服务效
能。今年元旦刚过，兴业银行
总行、泉州分行一行就走进南
安市、安溪县，实地调研该行
去年在南安市向阳乡落地的
首个“乡村振兴实验室”运作
情况，对下一步扩大科技支持
乡村振兴成果进行交流探讨；
2月，泉州分行召开乡村振兴
专题研讨会，围绕贯彻落实中
央一号文件精神，研究进一步
健全组织架构、考核激励、产
品政策等方面工作机制，全方
位加大乡村振兴的金融支持。

截至 2月末，兴业银行泉
州分行涉农贷款余额 310亿
元，较年初新增11亿元。

提高效率 助推制造业“鼎新革故”

提升效能 支持建设“美丽乡村”

聚焦小学、中学、高校学生，“张富清党员
先锋服务队”在严格遵守疫情防控要求的同
时，深入开展“金蜜蜂”建行消保进校园活动。

11日，内坑支行党支部走进泉州职业技
术大学开展“3·15消费者权益日，建行消保
知识伴我同行”活动。活动期间，支部党员向
广大学生现场发放宣传单，结合“断卡行动”
普及反洗钱和安全用卡等金融知识，并通过
向学生讲述身边实际发生的案例，重点讲述
了当前不良校园贷的形式和危害性，为学生
们敲响警钟。活动帮助学生们树立了正确消
费观念，有效提升了学生们保护个人金融信
息、防范和应对非法金融活动的能力。

“张富清党员先锋服务队”结
合“裕农通”普惠金融服务点、“裕
农学堂”等积极开展“金融知识进
乡村”宣传活动，以金融知识宣教
普及助力乡村振兴。10日，青阳
支行党支部走进陈埭镇江头村开
展“3·15”消费者权益保护教育宣
传周活动，通过现场发放防范金融
诈骗等宣传材料，向村民们详细讲
解金融消费者八项权益，引导村民
增强风险防范和依法维权意识，并
列出平时消费者存在的金融知识
盲区，帮助村民及时纠正日常金融
消费中存在的问题。

对于植根乡村的民营企业，
“张富清党员先锋服务队”也积极
送上触手可及的金融知识宣教和
金融服务。14日，深沪支行党支
部走进某服装织造有限公司，为
代发工资客群上门开通金融服
务，并通过折页分发、案例讲解、
风险提示等形式，从身边案例中
存在的风险点出发，帮助外来务
工人员树立正确的金融消费理念
和理性投资、价值投资观念，切实
防范各类非法金融活动，防止落
入“借贷消费”“套路贷”等陷阱。

建行晋江分行借力全行 23
个营业网点的渠道优势，通过网
点 LED、液晶电视、自助机具、多
媒体终端等渠道播放“3·15消费
者权益保护教育宣传周”“共促消
费公平 共享数字金融”“权利 责
任 风险”等活动名称、宣传口号、
海报等，在网点“公众教育宣传
区”进行专区物料设置布放，在全
行打造了良好的宣传氛围。

“张富清党员先锋服务队”的

党员们重点针对在厅堂等候办理
业务的老年客群，开展“劳动者港
湾+消保微沙龙”线下主题宣传活
动。陈埭支行党支部、青阳支行党
支部通过邀请老年客户到“劳动者
港湾”等候休息、向老年客户分发
宣传折页讲解相关知识等，为老年
客户送上贴心、实用的金融知识，
切实强化老年客群的金融消费权
益保护，有力提升老年客群的金融
素养和风险防范意识。

党员宣教在厅堂：适老服务更温馨

党员宣教进乡村：金融服务更可及 党员宣教进校园：
“金蜜蜂”传播“新知识”

提增效益 营造惠企利民环境

本版由本报记者陈荣汉采写

兴业银行调研“乡村振兴实验室”运作情况。


